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РЕФЕРАТ

Об’єкт дослідження – сучасна продукція ЗМІ, реклами та PR, публіцистика ХІХ–ХХ ст., сукупність масових інформаційних і комунікаційних явищ у їх соціальному вимірі.

Мета  роботи: 

1. cистематизувати сучасні теоретичні джерела та історико-журналістські джерела з проблеми «Актуальні проблеми соціальних комунікацій»;

2. виявити основні  особливості публіцистичної комунікації;

3. визначити й детально описати актуальні проблеми дослідження соціальних комунікацій у практиці ХХ – ХХІ століття;

4. запровадити в науковий та навчальний процес результати, отримані в ході дослідження. 

Методи дослідження – типологічний, контент-аналіз, історичний, компаративний, герменевтичний, синхронічний, діахронічний ін. 

У плановій науковій темі «Актуальні проблеми дослідження соціальних комунікацій» представлені наукові пошуки викладачів кафедри журналістики  в галузі вивчення, нових підходів в інтерпретації проблем, процесів та моделей соціальних комунікацій.  У роботі зазначені окремі проблеми публіцистичної комунікації, які демонструють актуальність дослідження: моделі публіцистичної комунікації, зумовлені природою публіцистики, ментальними платформами, ідейною концепцією автора та фактологічно-образною системою; акцентовано увагу на структурі платформ, бінарних опозиціях, процесі здійснення акту комунікації;  виявлено специфіку публіцистичної комунікації, що  полягає у зв'язку між комунікантом та комунікатом, який забезпечує ефективність спілкування; виділено елементарні інтелектуальні структури; виокремлено картини світу автора й читача. 

Простежені  трансформації публіцистичної комінкації, зумовлені жанровою природою текстів, історією жанрів, ідеологією, категорією автора. В цьому аспекті вивчається генеза наративної моделі подорожей, яка сягає часів домінування міфопоетичної моделі світу та людини, тобто має долітературне походження. Опозиція «своє-чуже», незважаючи на те, що її використовують і в процесі публіцистичної та пропагандистської комунікації, є родовою прикметою перш за все масової міжкультурної комунікації. 

У публіцистичному світі автор – частина дійсності, яку він відображає, аналізує та оцінює, але при цьому автор завжди зберігає дистанцію певного відчуження від дійсності. Публіцистична образна система, яка є відтворенням дійсності, та авторська концепція функціонують як єдине ціле, але структурно відокремлені. Так виникає масово-комунікаційна модель –– образно-понятійна картина світу зі своїм хронотопом. Розглянуті розділи: модель публіцистичної комунікації; функціонування риторичної комунікації; феномен комунікації в сучасній новітній українській журналістиці та прикладних соціально-комунікаційних технологіях.  У цьому плані розглядаються моделі комунікації в жанрі нарису (О. В. Александров). Наративна модель подорожі людини міфопоетичним світом ґрунтується на двох архетипах, простору та шляху, який пролягає через нього (О. В. Александров);  подорожній нарис формує власну картину світу, підсилює бінарні опозиції «своє-чуже», формує етностереотипи і звільняє від стереотипів. Пізнання ворожого світу для радянської ідеології, зокрема США, відбувалося крізь призму жорсткої цензури, соцреалістичного методу, регулювання соціальною оптикою, віртуозного маніпулювання очевидністю (К. Г. Валькова). Дослідження сатиричної комунікації проводилося на кількох рівнях: засоби раціонального переконання та образного мислення памфлетиста, комунікаційні властивості сміху, особливості публіцистичного й наукового пізнання,  функції діалогічного мовлення, композиційні прийоми памфлету (М. І. Слюсаренко). Виявлено специфіку публіцистичної комунікації в умовах тоталітарного суспільства, ініційованої шістдесятниками й дисидентами в емігрантській та вітчизняній українській публіцистиці   (А. Ф. Коваленко);  ознаки масової комунікації 20-х років ХХ ст., як-то визначення свідомості членів суспільства,  здійснення перерозподілу системи цінностей для всього людства, впливу одеських ЗМІ  (газети «Червоний степ», 1924-1929 рр.) на свідомість людей в період іншого історичного зламу (Є. С. Філіпенко); функціонування риторичної комунікації на прикладі середньовічних літературних творів (Є. В. Джиджора); впливовість комунікативного дискурсу реклами і PR як концептуальних складників сучасного медіа простору (О. А. Порпуліт); дослідження в сучасній журналістиці медіатероризму, його типології та особливостей, візуальної комунікації на рівні як практичного застосування крос-медійними засобами, так і дослідження впливу візуальних образів на соціальну антропологію суспільства (І. В. Мацишина); аналіз аудіовізуальних чинників крос-медіа (С. В. Азєєв) та лінгвістичних засобів сучасних ЗМІ (С. О. Бондар).

 
Встановлено, что в наукових працях членів кафедри журналістики розглянуті наступні проблеми: 1) зміст поняття «публіцистична комунікація», що включає вплив та рецепцію інформації в суспільстві; 2) форми втілення впливовості, зумовлені ментальними платформами, моделями світу, типами свідомості автора та читача тощо; 3) вплив часу і простотуру на відтворення картини світу;  4) інформаційна політика ЗМІ та авторські стратегії впливу; 5) виокремлення бінарних опозицій; 6) система ціннісних орієнтацій автора і читача; 7) візуальна та політична комунікація,  домінування в сучасних ЗМІ  медіатероризму, інформаційних воєн; 8) виокремлено аудіовізуальні чинники крос-медіа та виявлено лінгвістичні особливості (ключові слова) поточного момоменту сучасних ЗМІ.

Доведено, що природа публіцистики, реклами та PR, їх жанрова форма, аудиторія визначає структуру комунікації, її моделі, впливовість, ефективність тощо.

Результати дослідження апробовані і впроваджені в науковий процес   (видано монографії, збірники наукових праць, захищено дисертацію, опубліковано наукові статті, участь наукових конференціях, тематика наукових досліджень студентів).   

Подальше дослідження доречно засновувати на більш активному впровадженні й застосуванні соціологічних методів дослідження, герментевтичного, компаративного тощо з метою вивчення аудиторії, авторських стратегій тощо.  

