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5. Науково-технічна робота

Назва роботи (укр)

Маркетингові системи і управлінські технології в умовах багаторівневої конвергенції

Назва роботи (англ)

Marketing systems and management technologies under conditions of multilevel convergence

Реферат (укр)

Сформовано теоретико-методичні засади конвергенції маркетингових систем і управлінських технології, які здійснюють 
не лише взаємовплив, але й злиття технологій, коли на їх перетині виникають якісно нові результати науково-технічної 
діяльності. Запропоновано теоретичні та методологічні положення щодо вдосконалення аналізу маркетингового 
середовища на всіх рівнях ієрархічної системи управління в умовах багаторівневої конвергенції на підставі використання 
алгоритму ентропійного тестування маркетингових систем. Обґрунтовано комплексне використання теорій та 
аналітичних інструментів та використано з метою діагностики кризових тенденцій в системі. Розроблено класифікаційну 
градацію типів галузевих екосистем за формою мережі співробітництва та типом технологічної системи. Запропоновано 
шість структурних варіацій розвитку галузевих екосистем та обґрунтовано особливості їх розвитку. Розроблено 
теоретико-методологічні основи аналізу наслідків цифрових трансформацій на сталий розвиток національної економіки; 
маркетингових аспектів формування ІТ-екосистеми національної економіки у вигляді багаторівневої конвергентної 
системи відкритого цифрового суспільства з тісно пов’язаними та гнучко взаємодіючими елементами, які виконують 
синергетичні функції на базі нових способів координації і мережевої взаємодії. Мережева взаємодія спрямована на 
ліквідацію існуючих протиріч та відставань у розвитку національної економіки з метою забезпечення високих темпів 
зростання та соціального розвитку на якісно новому рівні на базі інтелектуального левериджу та принципів 
соцієтальності. Запропоновано використання моделі управління якістю у сфері послуг та в третинному секторі економіки.

Реферат (англ)

The theoretical and methodological foundations of convergence of marketing systems and management technologies have been 
formed, which not only have a mutual influence, but also a merger of technologies, when qualitatively new results of scientific 
and technical activities arise at their intersection. The article proposes theoretical and methodological provisions for improving 
the analysis of the marketing environment at all levels of the hierarchical management system in the context of multi-level 
convergence through the use of the algorithm of entropy testing of marketing systems. This analytical tool can also be used to 
diagnose crisis trends in the system. A classification gradation of types of sectoral ecosystems has been developed according to 
the form of cooperation network and the type of technological system. Six structural variations in the development of sectoral 
ecosystems are proposed and the peculiarities of their development are substantiated. The article develops theoretical and 
methodological foundations for analysing the effects of digital transformations on the sustainable development of the national 
economy; marketing aspects of forming the IT ecosystem of the national economy in the form of a multi-level convergent 
system of an open digital society with closely interconnected and flexibly interacting elements that perform synergistic 
functions based on new methods of coordination and networking. Network interaction is aimed at eliminating the existing 
contradictions and gaps in the development of the national economy in order to ensure high growth rates and social 
development at a qualitatively new level on the basis of intellectual leverage and the principles of societality. The use of a quality 
management model in the service sector and in the tertiary sector of the economy is proposed.

Індекс УДК: 005; 007; 35.01; 658.01, [005+330.3]:316.42

Коди тематичних рубрик НТІ: 82.05.09

6. Науково-технічна продукція (НТП)



НТП 1

Назва продукції (укр): Маркетингові системи і управлінські технології в умовах багаторівневої конвергенції

Назва продукції (англ): Marketing Systems and Management Technologies in the Context of Multi-Level Convergence

Очікувані результати: Методи, теорії

Галузь застосування: 73.20.2 - Дослідження і розробки в галузі суспільних наук (соціологічні, політичні, філософські, 
економічні, юридичні, педагогічні, психологічні науки)

Опис продукції (укр): Отримано унікальні результати та обґрунтовано систематичне застосування теорій менеджменту 
та маркетингу, а також організаційний підхід до послідовного вирішення концептуальних, методологічних, методичних і 
практичних завдань у межах проблематики конвергентних технологій. Це означає не лише зближення різних галузей та 
секторів, а й об'єднання різноманітних технологій для створення більш ефективних стратегій маркетингу та 
управлінських рішень. Практичне значення одержаних результатів полягає в доведенні основних положень до рівня 
методичних розробок та практичних рекомендацій для удосконалення теоретико-методологічних основ дослідження 
маркетингових систем і управлінськіх технологій. Результати дослідження можуть бути використані науковцями та 
практиками менеджерами, маркетологами. Практичне значення одержаних результатів полягає в доведенні основних 
положень до рівня методичних розробок та практичних рекомендацій для удосконалення теоретико-методологічних 
основ дослідження маркетингових систем і управлінськіх технологій.

Соціально-економічна спрямованість НТП: Має наукове та соціально-економічне значення як фундаментальне 
дослідження

Стадія завершеності НТП: Звіт по НДДКР

Впровадження НТП: Впроваджено

Строки впровадження: 01.202012.2024

Виробник продукції: Одеський національний університет імені І.І. Мечникова

Споживачі продукції: Заклади вищої освіти

Перспективні ринки: Україна, Польща

Права інтелектуальної власності: За договорами

Форми та умови передачі продукції: (за договорами)
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