





1. Onuc HABYAJBLHOI JMCIMILIIHA

I'amy3s 3HaHB, XapakTepucTUKa
HaﬁMeHYBaHHH CHeI_[iaJIBHiCTB, HaBUYAJILHOI I[I/ICL[I/IHJ'IiHI/I
NOKAa3HUKIB crnenianizais, piBeHb

. Ouna ¢opma nasuanusn
BHIILIOI OCBITH

3aranpHa KUIBKICTD: I'anmy3b 3HaHB: O0o0B’s13k0Ba
24 Cdepa
KpeauTiB — 3 00cnyroByBaHHs Pik niocomoexu:
1 -i
roaud — 90 Cemecmp
1-ii | 2-if
3MICTOBUX MOAYJIIB — 2 CreriaibHICTh. Ilpaxkmuuni
242 Typusm
10 rox 20 ron
. . Jlabopamopni
PiBeHb BUIIIOT OCBITH:
Apyrad Camocmiiina po6oma
(MaricTepchKuii)
20ron | 40rox

dopma MmijICyMKOBOTO
KOHTPOJTIO:
2 cemMecTp — icnuT




2. MeTa Ta 3aBJaHHA HABYAJIbHOI JUCIHILIIHA

Mera muctminiian «Jlpyra iHozeMHa MoBa (3a MPOQECIHHUM CIPSIMYBAaHHSIM)» —
dbopmyBaHHS y 3100yBayiB BUIIOT OCBITU KOMYHIKATUBHOI KOMIETEHTHOCTI, HEOOX1THOT
JUIsL CTIUIKYBAaHHSA y 3HAMOMHUX / THUIIOBUX CHUTyallsX, SKI 3yCTPIYAIOTHCS Y 3arajbHoO-
npodeCciiHOMY KOHTEKCTI.

3aBranunsa:
chopmyBati y 3100yBayiB 3arajbHi KOMIIETEHTHOCT1 (3HAHHsI, BMIHHS Ta HaBUYKU:
BMIHHSI BYMTHCS Ta MPOJIOBKYBATH HABUAHHS BIIPOJIOBK KHUTTH );

COPUSTH PO3BUTKY 3410HOCTEH 10 CaMOOILIHIOBaHHSA Ta 3JaTHOCTI 10 CAMOCTIHHOIO
HaBYaHHS, IO JIO3BOJSTUME 3/700yBauaM MPOJOBXKYBAaTH OCBITY B aKaJaeMiYHOMY Ta
npodeciiiHOMy cepefoBUIl sK Mg 4yac HaBuaHHs y 3BO, Tak 1 micias oTpuMaHHS
JUTUIOMA TIPO BHIILY OCBITY;
3aylydaTd 3700yBadiB BHUIOT OCBITM [0 TaKUX aKaJeMIYHUX BHUIIB IISJILHOCTI, K1
aKTUBI3YIOTbH 1 JjaJli pO3BUBAIOTh YBECH CIIEKTP IMi3HABAJIBHUX 310HOCTEH;
JormoMaraTH 3100yBauaM y opMyBaHHI 3araJbHAX KOMIICTCHTHOCTEH 3 METOIO PO3BHTKY
ocobucToi MoTuBaIlii (IIHHOCTEH, 1/1ealiB);
3MIITHUTH TO3UTHBHE CTaBJICHHS 3]00yBadiB BHIINOI OCBITH JO BHBYCHHS JApPYToi
1HO3E€MHOI MOBH;
MOTJIMOUTH COIIOKYJIBTYPHI Ta JIHIBOKpaiHO3HABY1 3HAHHS 3/100yBaviB BHIIOI OCBITH;
CHPUSITH CTAHOBJICHHIO KPUTUYHOTO CAMOYCBIJJOMJICHHS Ta YMiHb CIUIKYBAaTHUCS 1 pOOUTH
BaroMHii BHECOK y MI>KHAPOJIHE CEPEOBHILIE, IO MOCTIIHO 3MIHIOETHCS;
CHPUSITH PO3YMIHHIO Pi3HOIUIAHOBUX MIKHAPOJHUX COILIOKYJIBTYPHHUX MPOOIIEM JJIsl TOTO,
mo0 [iATH HAJICKHHUM YHHOM Yy TOJIKYJbTYPHOMY pPO3MaiTTi mnpodeciiHux Ta
aKaJIEeMIYHUX CUTYaIIii;
chopmyBati y 3100yBauiB 3arajbHi (axoBl KOMYHIKATMBHI KOMIIETEHTHOCTI JJis
3a0€e3IeUeHHsI CIIUIKYBaHHS B 3HAHOMOMY aKaJIeMIYHOMY Ta NMpo¢eCitHOMY CepeIOBHIII.
[Iporiec BUBYCHHS NHWCIUIUIIHU CHPSAMOBaHMK Ha (OpPMYBaHHS €JIEMCHTIB
HACTYITHUX KOMIIETEHTHOCTEM
a) 3araapnux (3K):
3K2. 3patHicTs BecTH mpodeciiiHy iIbHICT Yy MDKHApOJAHOMY Ta BITUYHU3HSIHOMY
CepeIOBHIIII,
3K3. 3matHICTh CHUIKYBATHCS IHO3EMHOIO MOBOIO;
3K6. 3natHicTh 10 aOCTPAKTHOTO MUCJICHHS, aHAII3y Ta CUHTE3Y.
0) cneniaabuux (paxosux) (CK):
CK2. 3parHicTh IIaHYBAaTH 1 BUKOHYBATH HAayKOBI Ta/abo TpPHKIATHI JOCTIIKECHHS Y
cdepi TypusMy Ta peKpearii;
CK4. 3patHicTe Oprafi3yBaTH OiSUTBHICTh Ta CIIBOPAIIO CYO’ €KTIB PET10HAIBHOTO,
HAI[IOHAIPHOTO T4 MIKHAPOJIHOTO TYPUCTHYHUX PUHKIB Ha 3acaJax CTAJIOTO PO3BUTKY 3
ypaxyBaHHSIM CBITOBOT'O JIOCBiNY;
Iporpamui pesyabratn HaBuanHs (PH). VY pesynprari BUBYEHHS
HaBYaJIbHOI TUCIUILIIHY 3100yBayd BUIIOi OCBITH ITOBUHEH:
PH1. CnemianizoBaHi KOHIENTyaJlbHI 3HAHHS, IO BKJIIOYAalOTh CyYacHI HayKOBI
3100yTKH, KPUTUYHE OCMUCIEHHS MpobieM y cdepi TypusMmy Ta pekpearnii 1 Ha Mexi

4



rajay3ey 3HaHb,

PH2. CroemianizoBani yMiHHS/HABUYKH pO3B’SI3aHHA  MPOOJIeM, HEOOXimHI st
NPOBEJCHHS JOCHIKEHb Ta/abo MPOBA/KEHHS I1HHOBAIIMHOT MiSUTBHOCTI 3 METOIO
PO3BUTKY HOBUX 3HaHb Ta MPOLEAYP y cPepi Typu3My 1 pekpearii;

PHI11. BinbHO cniiKyBaTHCs AEp>KaBHOIO Ta 1HO3EMHOIO MOBOIO YCHO Ta MHUCHMOBO ISt
0o0roBopeHHs mpodeciiHuX MmpodieM, Mpe3eHTallll pe3yabTaTiB AOCIIKEHb Ta TPOCKTIB

y cepi Typusmy 1 pekpeartii.

VY pesynbTaTi BUBYEHHS HABYAIBHOT JUCIUILTIHM 3700yBay BUIIIO1 OCBITH MTOBUHEH:
3HATH:

— OCHOBHM MpOoQeciiHOl €TUKH Ta JUIOBOTO €TUKETY B KOHTEKCTI MUDKKYJIBTYPHOI
KOMYHIKaIlii;

— 3arajibHi 0cOOJMBOCTI (DPAHIlY3bKOTO MIIOBOTO MOBJIEHHS JJI CHUIKYBaHHS APYTol0
1HO3€MHOI0 MOBOIO 3a MPO(ECIMHUM CIPSIMYBAHHIM 3 (PaxiBISIMU 3 TYPUCTUYHOT Taly3i Ta
KJIICHTaMH

— OCHOBHI €THKETH1 ()OpMYJIM Ta HOPMHU YCHOTO AUTIOBOTO CHUIKYBaHHS, CHUJIKYBAaHHS IO
TenedoHy Ta OHJIANH;

— CTPYKTYpY Ta CTepeoTunH1 ¢GopMyiau MyOJIYHUX BUCTYIIB HAa KYJIbTYpHI U mpodeciiiHi
TEMU;

— 3arajibHi MpaBuiia Ta HOPMU AUIOBOI KOMYHIKAIIIl y COI[IaIbHUX MepexKax.

BMiTH:

— BCTAHOBIIIOBATH 1 MIATPUMYBATH KOMYHIKAI[IIO B TUIIOBUX CUTYaIlisIX, BUKOPUCTOBYIOUH
MOBJICHHEB1 BMIHHSI, BIJIMTOBITHO /0 KOHKPETHOI CUTYAIIii;

— 00TroBOpIOBaTH 3arajbHl IOB’si3aH1 31 CIemiali3alli€el0 MUTaHHSA IS JOCSITHEHHS
TOPO3YMIHHS;

— TOTYBaTH MOBIJOMJICHHS 3 HU3KHU 3arajbHUX MUTaHb y KyJbTYpHO-TIpodeciiiHiil cdepax
13 3aCTOCYBaHHSM BIJIIOBIIHUX 3aC001B BepOabHOT Ta HeBepOATbHOT KOMYHIKAIIii;

— 3HAXOJUTH HOBY TEKCTOBY, I'padiuHy, ay1i0 Ta Bijeo iHGOpMaIliio 3 MUTaHb, TOB'SI3aHUX
3 3arajpbHOI0 MPOGECIHHOI TISIIBHICTIO, IO MICTHTBCS Y (DPAHKOMOBHUX EJIEKTPOHHUX
npodeciiHO-0pIEHTOBAaHUX JDKEpeiax; IHTEpHETMAaTepiaax, KOPHUCTYIOUHNCH
BIJIMOBIIHUMH TTOIITYKOBUMH METOJIaMH;

— aHaII3yBaTH HOBITHIO (axoBy iHQoOpMaIi0 3 (PPaHKOMOBHHUX JIKEPEI JJIsi OTPUMAHHS
JaHWX, HEOOXITHUX Il BUKOHAHHS 3araJIbHUX aKaJeMIuHHX Ta MpodeCciiHuX 3aBIaHb.



3. 3MicT HABYAJILHOI JUCIUILIIHHA

I cemecmp

3micTroBuii Moayab 1. OcHoBH TypucTHYHOI AissibHOCTI (Base du tourisme).
Tema 1. Kopotka ictopis po3sutky Typusmy (Bréve histoire du tourisme). Micue
Typu3my B xkutTi moauau (Place du tourisme dans la vie humaine).
Tema 2. Buau typusmy (Types de tourisme). Po3poOka TyprCTHYHOI MpPOMO3MIII Ta
CKJIaJJaHHs MapuIpyTy BiamosigHo 1o Metn kiienTa (Elaboration d'une offre touristique et
d'un itinéraire en fonction de 'objectif du client).

3micToBmii Mmoxyan 2. 'pamaTnka (La grammaire).

Tema 3. Munynuii He3aBepuienuit yac (Imparfait).
Tema 4. Tlepenmunynuii uac (Plus que parfait).

II cemecmp

3micToBuii Mmoay b 3. CydyacHHii CTaH Ta MEPCNEKTHBH PO3BUTKY cepu Typusmy
(Etat actuel et perspectives du tourisme).

Tema 5. Tenaenmii mogopoxeit (Tendances de voyage). Bruius mangemii Ha TypUCTHYHI
yrnoaobanus ¢paniry3iB (Impact de la pandémie sur les habitudes des frangais).
Tema 6. TypucTnuHuili puHOK Ta mpuHIUIU MapketuHry (Marché touristique et principes
du marketing). Po3poOka BiamoOBIAHOIO MapKETHHIOBOTO IMiIXOAy Ta CTpaTerii iHTepHET-
mapketunry (Concevoir une démarche marketing adaptée et une stratégie d’e-marketing).
Tema 7. BaxnuicTh IHHOBAIliM Ta HUGPOBUX TEXHOJNOTIA y TYpUCTHYHIN cdepi
(Importance de I’innovation et du numérique dans le secteur du tourisme). MoxuBoCTI Ta
npobiemMu, ski BigkpuBaroTh TexHosorii (Opportunités et problémes ouvrés par le
numérique). Makcumizaliis TYPUCTUYHOTO IMOTCHINANY 3 BUKOPHCTAHHAM TEXHOJOTTYHUX
inHoBarii (Maximiser le potentiel du tourisme a 1’aide des innovations technologiques).

3micToBmii Mmoayanb 2. 'pamaTuka (La grammaire).

Tema 8. [lienpukmernuk ta mienpuciaiBauk (Participe présent et gérondif).
Tema 9. Bunineai korctpykiii (Mise en relief).
Tema 10. [TacuBHa popma (Forme passive).

4. CTpyKTYypa HABYAJBHOI IUCHUILIIHA

Ha3Bu Tem KinbkicTb ToauH
Jlenna dopma 3aouyna dopma
Y tomy y TOMY
Ycbo YUCI1 Ycbo YUCI1
ro m/c cp ro n/c | cp




I cemecmp

3micToBuii Moayab 1. OcHoBH TypucTHYHOI aisiibHOCTI (Base du tourisme).

Tema 1. IcTopis pO3BUTKY TypusMy Ta 8 2 6
fioro wmiciie B xutTi moguau (Histoire du

tourisme et sa place dans la vie humaine).

Tema 2. Bumu typusmy (Types de 10 4 6
tourisme).

Pa3om 3a 3micTtoBuM MoayJsiem 1 18 6 12

3micToBmii moxyJb 2. 'pamaruka (La grammai

Tema 3. Munynuil He3aBepIIeHUN dYac 6 2 4

(Imparfait).

Tema 4. Ilepenmunymuii yac (Plus que 6 2 4

parfait).

Pa3om 3a 3MicTOBUM MoOayJjieM 2 12 4 8

Ycboro roaux 3a cemectp | 30 10 20
II cemecmp

3micToBuii MmoayJib 3. CyyacHuii CTaH Ta NePCNEeKTUBH PO3BUTKY cdepu Typu3My

(Etat actuel et perspectives du tourisme).

Tema 5. Tengennii  momopokeit 10 2 8
(Tendances de voyage).

Tema 6. Mapketunr (Marketing). 16 6 10
Tema 7. Typusm Ta nudpoBi T€XHOIOTI] 16 6 10
(Tourisme et technologies numériques).

Pa3om 3a 3micToBUM MoayJiem 1 42 14 28

3micTroBmii Mmoxyan 2. pamaTuka (La grammaire).

Tema

8.

JIETTPUCITIBHUK

gérondif).

JlienpuKME THUK

(Participe

présent

Ta
et
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Tema 9. Bunineni koncrpykmii (Mise en 6 2 4

relief).

Tema 10. IlacuBna d¢opma (Forme 6 2 4

passive).

Pa3om 3a 3micToBUM MoayJieM 2 18 6 12

Ycboro roaus 3a cemectp 1 60 20 40

Ycboro rogux 90 30 60

5. Temu ceMiHAPCBKHUX 3aHATH
CeMiHapCHKi 3aHATTS HaBYAJIbHUM IIJIAHOM HE Mepe10aveHi.
6. TeMu NpaKTHYHHUX 3AHATH

No Hasa Temu KinbkicThb

3/ IN'onun

1. Tema 1. Koportka ictopis po3BUTKY Typusmy (Breve
histoire du tourisme). Miciie Typu3My B KHTTI JIFOJMHH 2
(Place du tourisme dans la vie humaine).

2. Tema 2. Bunu typusmy (Types de tourisme). Po3poOka
TYPUCTHYHOI TPOMO3UIlI Ta CKJIAJaHHSI  MapuIIpyTy
BIAMOBIAHO 10 METH KJIIEHTA (Elaboration d'une offre 4
touristique et d'un itinéraire en fonction de l'objectif du
client).

3. Tema 3. Munynuii He3aBepuienuii yac (Imparfait). 2

4, Tema 4. Tlepenmunynuii yac (Plus que parfait). 2

5. | Tema 5. Tenmenmii momoposkeir (Tendances de voyage).

BrmnuB manpemii Ha TypuCTUYHI ynomoOaHHS (paHIly3iB 2
(Impact de la pandémie sur les habitudes des frangais).

6. Tema 6. TypuCTHYHUN PHUHOK Ta TPHUHIIUIIKA MaPKETUHTY
(Marché touristique et principes du marketing). Po3pobka
BIJIMMOBIIHOTO ~ MApKETHHTOBOTO MIAXOAYy Ta CTpaTerii 6
iHTepHeT- MapkeTuHry (Concevoir une démarche marketing
adaptée et une stratégie d’e-marketing).

1. Tema 7. BaxxnuBicTh iHHOBAIIIHM Ta TUGPOBUX TEXHOJIOTINA y
typuctuuHii cdepi (Importance de I’innovation et du
numérique dans le secteur du tourisme). MosximBOCTI Ta
npobiemMu, sKi BiAKpUBaOTH TexHosorii (Opportunités et 6
problémes ouvrés par le numérique). Makcumizaiis
TypUCTUYHOTO MOTEHITiaTy 3 BUKOPHUCTAHHSIM
TeXHOJIOT1uHUX iHHOBamin (Maximiser le potentiel du
tourisme a I’aide des innovations technologiques).

8. Tema 8. JlienpukmerHuk Ta pgienpuciiBHuk (Participe 2
présent et gérondif).




9. Tema 9. Bunineai konctpykiii (Mise en relief). 2

10. | Tema 10. [TacuBHa dopma (Forme passive). 2
PA30OM 30

7. Temu 1200paTOPHUX 3aHATH
JlaGopaTopHi 3aHATTS HABUYAJILHUM IJIAHOM HE Tepe10ayueHi.
8. CamocrTiiina podora

No Ha3zpa temu / Buau 3aBi1aHb KinbkicTh
3/ I'ogun

Tema 1. Kopotka icTopist po3BUTKyY Typu3my (Breve histoire du
tourisme). Micruie Typusmy B xuTTi moaunu (Place du tourisme
dans la vie humaine). //

Hocnioumu énnue mypusmy Ha NCUXONO2IYHULL CMAH JIOOUHU |
BUSHAYUMY, AKUL MUN MYPU3My MAE HAUOLIbUL NOZUMUBHUL
BNIUB.

Tema 2. Bugu typusmy (Types de tourisme). Po3poOka
TYPUCTUYHOI MPOMO3HMILii Ta CKJIaJaHHSI MapIIpPyTy BiAMOBIIHO
no mern kiienta (Elaboration d'une offre touristique et d'un
itinéraire en fonction de 1'objectif du client). //

Jlocnioimu nonynsapuicme pisHUX 8udie mypusmy cepeo mMonooi
6 Dpanyii ma Ykpaini. 36epuymu yeacy na me, aKi pakmopu
8NIUBAIOMb HA GUOIp MO020 YU [HWO20 68Uy MYpU3Mmy,
HanpuKkiao, HAs8HICMb BIILHO20 Yacy, OH00xiCcem, 3aXONJeHHs,
iHmepecu, 300p08 .

Tema 3. Munynuii He3aBepmenuii yac (Imparfait). //
Passé composé et Imparfait [Grammaire essentielle du
francais. Niveau B1, p. 74-79].

Tema 4. Tlepenmunynuii gac (Plus que parfait). //
Plus-que-parfait [Grammaire essentielle du frangais. Niveau
B1, p. 80-85].

Tema 5. Tennenmii mogoposxkeii (Tendances de voyage). Brus
naHjemii Ha TypucTuyHi ynomobanus ¢paniysiB (Impact de la
pandémie sur les habitudes des frangais). //

Onpayosamu cmammio \Voyage: les 8 tendances qui
marqueront 2022. Le Figaro 02.01.2022 www.lefigaro.fr
Ilopieusmu ynoodobannus panyysie ma yKpainyie w000
mypusmy 6 nepioo naroemii.

llpoananizyeamu, sAKki mypucmuuHni KOMNAHii ma cepsicu
ompumanu Haubitbwuil npubymox y 383Ky 31 3MIHOIO
MYypUCMUYHUX YNOO0OAHb (hparyy3is.

Tema 6. TypuctuyHuii pPUHOK Ta NPUHIWIH MAapPKETHHTY
(Marché touristique et principes du marketing). Po3poOka




BIJIMOBIIHOTO MAPKETUHTOBOTO MiAXOy Ta CTPATETIii IHTEPHET-
MapkeTuHry (Concevoir une démarche marketing adaptée et
une stratégie d’e-marketing). //

Obpamu mypucmuyny KOMNAHIIO ma OO0CHIOUMU YiTbO8Y
ayoumopilo, sAKa Mae oOymu 3anyyeHa 3a O00NOMO2OI0
MapkemuHeo80i cmpameeii. Buznauumu xmo yi moou, ix

nompeou, npobaemu, 6adxdcawHs, ma AKi Kanaiu iHgpopmayii

B0HU GUKOPUCIOBYIOMb.
Po3pobumu  demanvhuii nnam  Oil w000 pexkiamu ma
npocyeants ipmu 6 Inmepunemi. Busnauumu 61003cem ma
IHcmpymenmu, wo 6y0yms 8UKOPUCMAHI 011 OOCACHEHHs Yiell
MapKemunH20680i cmpamezlii.
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Tema 7. BaxnuBicTh 1HHOBalii Ta MUGPOBUX TEXHOJOTIH Yy
TypuctuyHii cdepi (Importance de I'innovation et du
numérique dans le secteur du tourisme). MoxauBocTi Ta
npoOsieMH, sIKi BIIKpUBaIOTh TexHoJorii (Opportunités et
problémes ouvrés par le numérique). Makcumizarris
TYPUCTHYHOTO TIOTEHIliady 3 BHKOPUCTAHHIM TEXHOJIOTTYHUX
iHHoBaliii (Maximiser le potentiel du tourisme a I’aide des
innovations technologiques). //

IIpoananizysamu ukopucmanus pizHux yu@dposux niameopm
ma iHCmpymeHmie y mypucmudniu cgepi.

IIpoananizysamu mypucmuunuii nomeHyiail 00pano2o pezioHy
6 @panyii, GuHauumMuU OCHOBHI nepesacu ma HeOONIKU, U0
8NIUBAIOMb  HA U020  KOHKYPEHMOCHPOMOJICHICMb,  ma
pospobumu  cmpamezilo  BUKOPUCMAHHA — MEXHONOIUHUX
IHHOBAYIl 015 1i020 NONYAAPUAYL.

10

Tema 8. JlienpukmetHuk Ta mienpuciiBauk (Participe présent
et gérondif). //

Participe présent et gérondif [Grammaire essentielle du
francais. Niveau B1, p. 120-123].

Tema 9. Bunineai korctpykiii (Mise en relief). //
Mise en relief [Grammaire essentielle du francais. Niveau B1,
p. 142-145].

10.

Tema 10. [TacuBHa popma (Forme passive). //
Forme passive [Grammaire essentielle du frangais. Niveau B1l,
p. 146-149].

PA3OM

60

9. MeToau HABYAHHS.

CuoBecHi: po3MoBiab, MTOSCHEHHS, Oecifa.
Haouni: utrocTpaiii (y TOMY 4UCIIi MYJIbTUMEIIMH] NPE3EHTAaIll1).
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IIpakTnyHi: BOpaBy, BUKOHAHHS I1HAMBIAYaJbHUX 3aBlaHb; HANMCAHHS, MIATOTOBKA 1
BUCTYIIH 3 JOTOBIASIMU, OOTOBOPEHHS JIOTIOBIJICH.

° [loTounnit

10. ®opMu KOHTPOJIIO | METOAM OL[IHIOBAHHS

KOHTPOJIb:

YCHE OIMMTYBAaHHA,

OI_[iHIOBaHHSI BUKOHAaHHA

1HAWBITYaTbHUX 3aBaHb, OI[IHIOBAHHS JOIMOBIICH 1 Tpe3eHTAIlIH.
o [TincymMKOBUI KOHTPOJIb: 1ICTIUT (2 CEMECTP).

Kpurepii oliHlOBaHHSI HABYAJIBLHUX JIOCATHEHD 3100yBa4iB BUIIOI OCBIiTH

Ouninka 3a 100 Teoperuyna miaroroBka IIpakTHyHa NiAroTOBKA
HALIOHAJIb- 0ajbHa
HOIO IIKAJIOK0 mKaJja /
Ouninka
ECTS
3apaxoBano | 90-100/ | 3moOyBau y moBHOMY 00csi3i Bojojie | 37100yBad MOXke
A HaBYaJIbHUM MarepiajoM, BUIbHO, apryMeHTOBaHO 00paTu
pPO3TOPHYTO, OOTPYHTOBAHO Ta parioHaTbHUHN crocio
apryMEHTOBAHO HOTO BUKJIAJAE ITi]T BUKOHAHHS MTPAKTUYHUX
4ac YCHUX BHUCTYIIIB Ta MUChbMOBHUX 3aBJlaHb, BUKOHYE NMPAKTHYHI
BiZOBiIeH. 3100yBay JEMOHCTPYE 3aBIaHHS HE TependaveHi
YiTKE 3HAHHS BIMOBITHUX KAaTEropid, | HABYAIBHOIO MPOTPaMOI0,
iX 3MICTy, PO3yMIHHS iX BUTLHO BUKOPHUCTOBYE HaOyTi
B3a€MO3B 3Ky, MPABIWIBHO (DOPMYITIOE | TEOPETHYHI 3HAHHS TP aHAITI31
TJAyMau€HHS BIAMOBIIHUX MOHSATB, MIPaKTUYHOTO MaTepiaiy,
pOOHUTH CaMOCTiliH1 BUCHOBKH. MIPOSIBJISIE TBOPYUH TIAXIT 0
3100yBa4 BMi€ CAaMOCTIMHO BUKOHAHHS IHAWBIAYaTbHUX Ta
3HAXOJUTH J0JATKOBY iH(GOPMAIliIO Ta | KOJEKTHBHUX 3aBJIaHb MPHU
BUKOPUCTOBYBATH ii /I peanizamii CaMOCTIHHIHA poOOTI.
IIOCTAaBJIEHUX 3aBJIaHb, BUIbHO
BUKOPHUCTOBYE HOBI iH(pOpMaIIiiHi
TEXHOJIOT1I IJIs ITOMOBHEHHS 3HAHE.
3apaxoBaHO 85-89/ 3100yBa4 TOCTaTHHO TIOBHO BOJIOJIIE 3100yBa4 Ma€ CTifKi HABUYKH
B HaBYaJIbHUM MaTepiaioM, BUKOHAHHS ITPAKTUYHUX

0OrpyHTOBAHO HOTO BUKJIQJIA€ i 4ac
YCHUX BHCTYIIIB Ta MUCbMOBUX
BIAMOBiZIeH, BUKOPUCTOBYIOUH TIPH
1IbOMY 000B’SI3KOBY JIITEPaTypYy,
3aCTOCOBYE 3HAHHS ISl PO3B’SI3aHHS
CTaHJApPTHHUX CHUTYaIlili, CAMOCTIITHO
aHaJi3ye, y3araibHIOE 1 CHCTEMATH3YE
HaByYaJbHY iH(opMallito, ane
JOTTYCKa€ HETOYHOCTI, SIK1 HE €
CYTTEBUMHU JJISI XaPaKTEPUCTUKU
npeaMeTy MUTaHHS Ta He BIUTMBAIOTh
ICTOTHO Ha 3arajbHy XapaKTepUCTUKY

3aBJlaHb, IPABUIIHLHO BUPIIIYE
OUTBIIICTD MPAKTHYHHUX
3aBJ/IaHb.
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TOTO YH IHIIOTO SIBUIIA (TOHATTS).

75-84/ 3100yBau BUSBIISE 3arajoM BUCOKUM | 3100yBad 3a 3pa3koM
C pIBEHb 3HAaHb MO0 BCi€i mporpaMu CaMOCTIHHO BUKOHY€ TPAaKTHYH1
HaBYAJIbHOT TUCLUUIUTIHU, HA 3aBJaHHA, Tiepe0adeHi
JIOCTaTHbOMY PiBHI BOJIOJIIE IIPOrpPaMoI0 HaBYAJIbHOI
HaBYAJIBHUM MaTepiajioM, 3aCTOCOBYE | JMCUUILTIHH.
3HAHHS /ISl pO3B’A3aHHS CTaHJAPTHHX
CUTYaIlil, aJie He BMI€ CaMOCTIHO
aQHATI3YBATHU JCSIKI TUTAHHS, HE
MOBHICTIO TIEPEKOHIIMBO
apryMeHTYBaTH CBOI BiIIOBII,
JOTTyCKa€e He3HAYH1 HETOYHOCTI.
70-741 3100yBay BOJIO/II€ HABYAJIbHUM 3100yBa4 Mae eJIeMeHTapH1
MaTepiajioM 3 eIeMEHTaMH JIOTTYHUX | MPAaBUJILHO BUPILIYE JIUIIE
3B’s13KiB. 37100yBa4 3Ha€ OCHOBHI MOJIOBUHY MIPAKTUYHUX
MOHSATTS HABYAJILHOTO MaTepiaiy, ajie | 3aBJaHb.
Mae yCKJIaJHEHHS IiJ] Yac
dbopMyTIOBaHHS BUCHOBKIB.
60 -69/ 3m00yBav He TOBHOKO MipO0 po3ymie | 3m00yBad MOXKe
E npeameT. 3m00yBay HaJa€ HEUITKI BUKOPUCTOBYBATH 3HAHHS JIUIIE
XapaKTePUCTHKH BIAMOBITHUX SBHIL, | B CTAHJAPTHHUX MPAKTHIHUX
BHKJIQ/Ia€ CBOi JYMKH 3 ICTOTHUM CUTYaIlisIX, Ma€ HECTINUKI
MOPYILIEHHSM JIOTIKH MOJaHHS HAaBUYKU BUKOHAHHS
Marepiary. MPaKTUYHUX 3aBJIaHb, POOUTH
0arato CyTT€BUX TOMUJIOK.
He 3apaxoBano | 35-59/ 3100yBau HE MPABUIIBHO PO3KPUBAE 3100yBay 31aTHHI BUKOHATH
3 000B's13K0BUM | FX CYTHICTh 0a30BUX MMUTaHb HABUAIBHOI | JIUIIE OKpEMi MPaKTUYH1
MTOBTOPHUM JUCLIUILIIHY, TOITYCKa€ CYTTEBI 3aBJIaHHS 33 JOTIOMOTOIO0
BHUBYEHHIM 3MICTOBHI ITOMHJIKH, BOJIOIE BHKJIaaa4a. Y 3100yBavya
JTUCITUTUTIHH HaBYaJIbHUM MaTepiaJioM IMOBEPXHEBO | BiICYTHI C(hOPMOBaHI yMIiHHS Ta
i pparmenTapHo, Oe3cucTeMHE HABUYKHU.
BUOKPEMJIIOE BUIIAJIKOB1 O3HAKU
BHBYCHOTO, HE BMi€ chopMyITroBaTH
CBOIO JYMKY Ta BHKJIACTH il B JIOTTYHIi
MOCIIZIOBHOCTI, pOOUTH y3araibHEHHS
Ta BUCHOBKH.
He 3apaxoBano | 0—34/ 3n100yBay He 3Ha€ OCHOBHUX 3100yBay BUKOHYE JINLIE
3 000B's13K0BUM | F M0JIO’KEHb HABYAJIBHOT TUCIUILTIHY, €JIEMEHTHU NMPAKTHYHUX 3aB/IaHb,

MTOBTOPHUM
BUBUYECHHSIM
JUCLUILTIHA

HE BOJ'IOI[iG HaB4YaJIbHUM MaTepiaJ'IOM.

norpedye MoCTiMHOT JOITOMOTH
BUKJIaJayYa.

(2-11 cemecmp — icnum)

1. Icropis po3BuTky Typusmy (Histoire du tourisme).
2. Micue typusmy B xwutTi troauan (Place du tourisme dans la vie humaine).

11.1IuTaHHA AJA NiACYyMKOBOIr0 KOHTPOJII0
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3. Bumu typusmy (Types de tourisme).

4. Kynberypauii Typusm (Tourisme culturel).

5. VIP-typu3m (Tourisme de luxe).

6. Meauunuii Typusm (Tourisme médical).

7. Micekuii Typu3m (Tourisme urbain).

8. Cinbcwkuii Typusm (Tourisme rural).

9. TI'actponomiunuii Typusm (Tourisme gastronomique).

10. Boxnuii Typusm (Tourisme bleu).

11. IMpuroauuubkuii Typusm (Tourisme d’aventure).

12. Peniriitauii Typusm (Tourisme religieux).

13. Hinosuit Typusm (Tourisme d’affaires).

14. CnoprusHuii Typusm (Tourisme sportif).

15. OceiTtHiit Typusm (Tourisme de formation).

16. Exonoriunnii Typusm (Ecotourisme).

17. My3uunwuii Typusm (Tourisme musical).

18. Temuuii Typusm (Tourisme noir).

19. Po3po6ka TypHCTHYHOI MPONO3MLii BifmoBinxHo 10 Metu kiienta (Elaboration d'une
offre touristique en fonction de I'objectif du client).

20. CxnaganHs MapuipyTy BiIMOBIAHO O METH KJIIE€HTA (Elaboration d'un itinéraire en
fonction de l'objectif du client).

21. Tennennii mogoposkei (Tendances de voyage).

22. BB maHaeMii Ha TypucTu4Hi ynono6anus ¢paniy3iB (Impact de la pandémie sur
les habitudes des francais).

23. Typuctnunuii puHoK Ta npuHIMIU MapkeTruHry (Marché touristique et principes du
marketing).

24. Po3poOka BigmoBimHOro MapketuHroBoro miaxonay (Concevoir une démarche
marketing adaptée).

25. Po3po0Oka crpaterii inTepaeT-MapkeTHHTY (Concevoir une stratégie d’e-marketing).

26. BaxnuBicTh iHHOBAIM Ta mU(POBUX TEXHOJIOTIH y TypucTruHiid cdepi (Importance
de I’innovation et du numérique dans le secteur du tourisme).

2. MOXIMBOCTI, SIK1 BIAKpUBatOTh TexHouorii (Opportunités ouvrées par le numérique).

28. Tlpobnemu BukankaHi Texnonorismu (Problémes causés par le numérique).

29. Makcumizallis TypUCTUYHOTO TIOTEHIIaly 3 BUKOPUCTAHHSIM TEXHOJIOTTUHHX
igHoBamiin  (Maximiser le potentiel du tourisme a 1’aide des innovations
technologiques).

30.Munynuit He3aBepmenuit yac (Imparfait).

31. IMepenmunynuii yac (Plus que parfait).

32. Mienpuxmetnuk (Participe présent).

33. HienpucniBauk (Gérondif).
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34. Bunineai koncTpykiii (Mise en relief).
35. [TacueHa dopma (Forme passive).

IIpuknao 6inemy

1. YuranHs Ta nepekyiaj TeKCTy 3a haxoMm (31 CJIOBHHUKOM).
2. BukoHaHHS JEKCUKO-TPaMaTUYHOTO 3aBJaHHs (KapTKa).

3. becina Ha Temy (3a BUOOPOM BHKJIaJaya).

12. Po3noain 0aniB, siki 0oTpUMYIOTH 3100yBayi

2 ceMecTp — icnuT

VY X0/l MOTOYHOTO KOHTPOJIIO CTYJIEHT MOX€E OTPUMATH MakCUMalibHy OIiHKY (100

0aJiB) 32 KOKHY TEMY 3MICTOBOT'O MOAYJIsl. BimoBinb mij 9ac iCIUTY TaKOX OI[IHIOETHCS

3a 100-0anpHOlO IIKanor. 3arajbHa OLIIHKA 3 HABYAJIBHOI JIHUCLUUIUIIHU 1€ CEepeaHE

apugMeTHYHe cCyMu OaiB 32 MOTOYHUN KOHTPOJIb Ta MiICYMKOBHUI KOHTPOJIb.

[ToTouHMI1 KOHTPOJIB [TincymKoBuHii
3araipHa
KOHTPOJIb )
(ictuT) OLIHKA
3micToBuiA MOIYh Nel 3micToBU MOAYIb No2
T1 T2 T3 T4
100 100 100 100 100 100
3micToBUi MOy Ne3 3micToBU MOAYIb No2
T5 T6 T7 T8 T9 T10
100 100 100 100 100 100

IlIkaja ouninoBaHHsA: HanioHaJabHa Ta ECTS

Cyma 6aiB 3a OriHka 3a HaI[IOHATHHOIO MITKAJIOI0
BC1 BU/IU Ouinka JUJIS1 €K3aMEHY, JUISL 3QUTIKY
H?BqaﬂbHO_'l' ECTS KypPCOBOT'O ITPOEKTY
AATBHOCTI (po60TH), MPAKTUKHU
90— 100 A BIJIMIHHO
85-89 B
75-84 C Aobpe 3apaxoBaHO
70-74 D :
60-69 E 3aJI0BUTEHO
HE3aJI0BUTHHO 3 HE 3apaxoOBaHO 3
35-59 FX MOJKITUBICTIO MOJKITUBICTIO
MOBTOPHOTO CKJIaJaHHS MTOBTOPHOTO
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CKJIaAaHHA

HC 3apaxoBaHoO 3

HE3aI0BUILHO 3 ,
000B’ I3KOBUM

000B’ I3KOBUM

0-34 F MOBTOPHUM
MOBTOPHUM BHBUYEHHSM
: BUBUYCHHSIM
TUCTIATLTIHU :
JTUCIHTITIHU

13. Metoanune 3a0e3ne4eHHs

1. PoGoya mporpama HaBYalibHOI TUCHMILTIHM «Jlpyra iHo3eMHa MoBa (3a mpodeciiiHuM

CHPSMYBAHHSM).

2.

Cunabyc HaBuasibHO1 AMcuuIUliHM «Jlpyra 1Ho3emMHa MoBa (3a mnpodeciiHumM

CHPSIMYBAHHSM).

no

14. PexoMeH10BaHa JliTepaTypa
OcHoBHA

Cabrespines J.-L., Wargnier R. Tourisme et numérique (avis du C.E.S.E). DJO, 2017.
240 p.
Frochot I., Legohérel P. Marketing du tourisme. Dunod, 2014. 344 p.
Glaud L., Loiseau Y., Merlet E. Grammaire essentielle du francais. Didier, 2015. 290
p.
La grammaire du frangais en 40 lecons et 201 activités: niveau B1. Difusion Centro de
Publicacion y Publicaciones de Idiomas, S.L., 2015. 143 p.
Tendances et politiques du tourisme de I'OCDE 2020. Paris: OECD Publishing, 2020.
186 p.

JlonarkoBa
Kapnenko 1O. B. OmnopHuii KOHCHEKT JEKII 3 HaBYaJbHOI JUCIUILIIIHH
«Mixxnaponuuii Typusm». [lonrasa, 2016. 40 c.

15. EnexrponHi indopmauiiiHi pecypcu

Haesuanvni ppanyysoxi caiimu (y m.u. npogpecitini):
1. https://www.france.fr/fr

2. https://lwww.france-voyage.com/tourisme/
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