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Po6oua nporpama ckiaieHa Ha OCHOBI HaBYaJIbHOI IPOTpaMH 3 AUCLUIUIIHU
«JIIHrBOKYJIbLTYPHI i CTHJIICTHYHI 0COGJIHBOCTI Cy4YacHOr0o MeAiHHOIo
NpoOCTOpY».

Po3po6nuk: lllynne JI.B., k. mea. Hayk, AOLIEHT

Po6oua nporpama 3aTBeprkeHa Ha 3acifjaHHi kadeapu icmaHchKoil ¢inonorii

o | = 71 A
[IpoTokoa Ne —'/_ Big 28 eepard 2020p.
/
3aBixyBau Kadeaporo icranchKkoi disomorii O~ ['punbko JIL.B.

(migmuc) (mpi3BuLIe Ta iHilianH)

CxBaneHo HaBYasbHO-MeToAH4YHOIO KoMmiciero (HMK) — dakynbreTy pomaHo-
repMaHChKO1 (hiJIoNIOoTil

[Tpotokon Ne 4 Big 57 OF  20200p.

I'onoBa HMK % Tenenpka T.B.

(mizmuc) (npi3BuiLe Ta iHiUiamN)

[TeperssHyTO Ta 3aTBEPIKEHO Ha 3acifaHHi KadeapH icriaHchbKoil dinonorii

Hporoxdn Ne/  Big 2o ej/aﬂ/ﬂ 202_'/ p.

I'puneko JI.B.

(mipi3BuILe Ta iHillianK)

3aBimyBau kadeaporo icmaHceKoi ¢inosorii

[lepernsiHyTO Ta 3aTBEPIKEHO Ha 3aciflaHHi Kadenpu iCfiaHCchKOl (PiI0IoTil

I[Ipotoxon Ne & Bin 49 CG’/MAM 2042p.

o/ ¥ S
3aBingyBau Kademaporo icaHChKoi (110JI0Til //] “7 ['punbko JI.B.

L‘fﬁi}inuc‘) (mpi3BMILE Ta iHiliAnH)



1. OIIMC HABYAJIBHOI JIUCOUILJITHA

I'aiysp 3HaHb, XapaKTepuCTHUKa
HaﬁMeHyBaHHH CHeHiaHBHiCTb, HaBYAJILHO1 I[I/IC]_II/IHJ'IiHI/I
[MOKAa3HUKIB cneuiani?,.e.luiﬂ, .piBeHB denna gopma | saosna popma
BHIIIO1 OCBITH HAGUAHHS HAGUAHHA
3arajgbpHa KIJBKICTD:
kpeautie €KTC — 3/3 ['anmy3p 3HaHb Bubipkosa

roaud — 90/90

3aJIIKOBUX MOAYJIB —
1/1

3MICTOBUX MOJIYJIB —
1/1

03 I'ymaHiTapHi HAYKH

CoeniajgpHICTh
035 duronorisa

Crermiamizanis:
035.051 PomaHCcbKl MOBH Ta
aitepaTypu (mepexsia
BKJIFOYHO), NIepILa -
ICIIaHCbKa

PiBeHb BHIIIOT OCBITH
Ipyruii (MaricTepchbKuii)

Pik niocomoexu:

24| 2-ii

Cemecmp

o | o

1-11 1-i1

Jlekuii

10 ron. | 6 ro.

Ilpakmuuni

Jlabopamopni

Camocmiiina poboma

80 ro. | 84 ro.

dopma miCyMKOBOTO
KOHTPOJTIO:
3aNIK/3aIK




2. META TA 3ABJAHHS HABUAJILHOI M CHUTLITHA

Meta BuUOIpKOBOI HaBUYaIBHOI AWCHHIUIIHA «J/IIH2BOKYIbMYPHI 1 CMUTICMUYHI
0CcobaUBOCMI CYHUACHO20 MeOilUH020 NPOCMOpy» TOJATAE Y PO3IJSAl 3MICTOBUX Ta
(yHKIL10HATBHUX OCOOJIMBOCTEN Mac-MEAIMHOrO AUCKYpCY, MPUHLHUIIB CTPYKTYPHOI
oprasizaiii Mac-MeIIMHOTO JUCKYpPCYy SK MPOLECY 1 Pe3yNbTary AisUIBHOCTI MOBHOI
0COOHCTOCTI.

BignosigHo 10 MeTH, chOpMyJIbOBaHO 3aBAAHHS KYpCY:

1. MpoaHali3yBaTH PI3HI IMAXOAW IMIOAO0 BHU3HAYEHHSI IOHSATTS Mac-MeIIHHOTO
AUCKYPCY;

2. CXapaKTepu3yBaTH MOro CTPYKTYPHI Ta (PYHKIIIOHATBHI OCOOJIMBOCTI;

3. BHUJIUIMTH OCHOBHI PI3HOBUIM Mac-MEIIMHOTO TUCKYPCY.

[Iporiec BHUBYEHHS JUCUHUIUIIHM CHOpSIMOBaHUM Ha (OpPMyBaHHS €JIEMEHTIB
HACTYITHUX KOMHEemeHmMHOCmell:

a) 3azanvHux (3K)

3K01. 3parnicTh peanizyBaTh CBOi mpaBa 1 OOOB’SI3KM SIK YJIEHAa CYCHUIbCTBA,
YCB1JIOMJTIOBATHU I[IHHOCTI TPOMAJIIHCHKOTO (BIJIBHOTO IEMOKPATUYHOTO) CYCILIIbCTBA
Ta HEOOXITHICTh HOT0 CTAlOTO PO3BUTKY, BEPXOBEHCTBA IIpaBa, MpaB 1 cBOOOA
JIIOJIMHY 1 TPOMAJsTHUHA B Y KpaiHi.

3K04. 3gaTHICTh OyTH KPUTUYHUM 1 CAMOKPUTUYHUM.

3KO05. 3paTHiCTh yUuTHCS 1 OBOJIOJIBATH CYYaCHUMHU 3HAHHSIMH.

3K06. 3naTHicTh 10 MOIIYKY, OMPAIFOBAHHS Ta aHaMI3y iH(OpMaIlii 3 pi3HUX HKEPEIL.
3K09. 3n1aTHICTh CIUIKYBATHCS 1HO3EMHUMU MOBaMHU.

3K12. HaBuuku BUKOpPUCTaHHS 1HGOPMAIIMHUX 1 KOMYHIKAIIHHUX TEXHOJIOT1HN st
BUPIIICHHS 3aB/IaHb Y IPAKTUYHUX CUTYAITISIX.

0) Cneuianvni (¢paxosi, npeomemni) Komnemenmnocmi:

CK02. 31aTHICTh BUKOPUCTOBYBATHU B NMPOQeCiiHINi TISITLHOCTI 3HAHHS PO MOBY SIK
0COOJIMBY 3HAKOBY CUCTEMY, ii MpUPOY, PYHKIIIT, PIBHI.

CKO08. 31aTHICTh BUIHHO 1 YCBIJIOMJICHO OTIEPYBATH CIELIATILHOIO TEPMIHOJIOTIE0
JUTSl pO3B’A3aHHS TPOQECIiHUX 3aBJaHb.

CK09. YcBiioMmieHHs 3acajl 1 TEXHOJIOT1 CTBOPEHHS TEKCTIB PI3HUX KAHPIB 1 CTUIIIB
1CTIAaHCHKOIO Ta aHTJIIMCHKOIO MOBAMH.

[Ipoulec BHBYEHHS JOUCLHMIUIIHA C(OPMYJbOBAaHUA Yy TepMiHaX HNPOrpaMHMX
pesyabtariB Hap4yaHuda (IIPH):

ITP 02. EdexTuBHO mpairoBaty 3 iHGOpMaIli€ro: 1o00upatu HeoOXiaHy iHpopmariro 3
PI3HUX JpKepel, 30KkpeMa 3 (axoBoi JITepaTypu Ta €IeKTPOHHUX 0a3, KPUTHUYHO
aHami3yBaTH ¥ 1HTepHpeTyBaTH 1ii,  BIOOPSAAKOBYBaTH,  KilacudikyBatTh U
CHUCTEMAaTH3YBaTH.

TP 06. BuxopucroByBaTu 1H(pOpMaIIiHI W KOMYHIKAIlIiHI TEXHOJOTIT IS
BUPIIICHHS CKJIQHUX CIIEH1aII30BaHUX 3a/1a4 1 mpo0seM npodeciifHoil JISITbHOCTI.
IIP 09. XapaxTepusyBaTu COILIaJbHI PI3HOBUAM ICIIAHCHKOI Ta AHTJIINCHKOI MOB,
OTHCYBATH COLIOJIHTBAJIbHY CUTYAIIIIO.

IIP 11. 3HaTH OPUHIMIH, TEXHOJOTIi 1 MPUHUOMHU CTBOPEHHSI YCHUX 1 MHUCHMOBHUX
TEKCTIB P13HUX JKAHPIB 1 CTUJIIB 1CTIAHCHKOIO, AHTJIIMCHKOIO Ta YKPaiHCHKOK MOBaMHU.



3. IPOT'PAMA HABYAJIbHOI JUCLUIIJITHUA

3microBuii moayasb I. Las particularidades del discurso mediatico en la teoria

lingiiistica.

Tema 1. La nocidon del discurso/ discurso mediatico. Historia del desarrollo del

discurso mediatico. Caracteristicas estilisticas del discurso mediatico, su estructura.

Tema 2. Discurso mediatico: particularidades tipoldgicas y estructurales.

Tema 3. Discurso publicitario: historia, estructura, caracteristicas estilisticas.

Tema 4. Discurso de relaciones publicas ; estrategias del discurso en la esfera de

relaciones publicas: marketing, branding, marketing social.

Tema 5. Discurso periodistico

principios del discurso periodistico, esquema

comunicativo, géneros de informacion y de opinion.

4. CTpyKTypa HABYAJBLHOI IV CHUILIIHA

Hassa 3MicToBuX
MOJIYJIiB 1 TEM

KinekicTh roguu

Jenna dhopma

3aouna popma

Ycboro y TOMY 4ucCIi Yceboro y TOMY 4HCIi
b cp b cp
1 2 3 4 5 6 7

3micToBuii Moay.b 1_Las particularidades del discurso mediético en la teoria lingiiistica

Tema 1. La nocidn del discurso/ discurso mediatico.

Historia del desarrollo del discurso mediatico.

18 2 16 19 2 17
Caracteristicas estilisticas del discurso mediatico,
su estructura.
Tema 2. Discurso mediatico: particularidades
tipologicas y estructurales. 18 2 16 2 17
Tema 3. Discurso publicitario :
historia ;estructura ;caracteristicas estilisticas. 18 2 16 17
Tema 4. Discurso de relaciones publicas ;
estrategias del discurso en la esfera de 18 2 16 17

relaciones publicas :
marketing ; branding, marketing social ;

marketing politico .




Tema 5. Discurso periodistico ; principios del
discurso periodistico ;esquema comunicativo ; 18 2 16 18 2 16

géneros de informacion y de opinion.

Pazom 3a smicmosum mooynem 1 90 10 80 90 6 84

Ycboro roauH 90 10 80 90 6 84

5. Temu ceMiHAPCbKHMX 3aHATH
CeMiHApPCHKI 3aHSTTS HABYAJILHUM IIAHOM HE MepeI0aveHi.

6. Temn npakTHYHMX 3aHATH
[IpakT4Hi 3aHATTS HABYAJILHUM IJITAHOM HE MepeI0aveHi.

7. Temu 1a00paTOPHUX 3aHATH
JlaGopatopHi 3aHATTS HaBYAJIBLHUM IJIAHOM HE Mepe10ayeHi.

8. Camocriiina podora

Ne HasBsa temn/Buan 3aB1aHb Kinbkicts
3/m TOIUH
Jenna/3aouna
1. Rasgos lingiiisticos y tipos de argumentacion en el discurso 16/17
periodistico (Tema 1). — cKIaCTH KOHCTIEKT
2. Observatorio de medios. El quinto poder (por Ignacio 16/17

Ramonet) (Tema 2). — cKJIacTH apTyMEHTH «3a» Ta «IIPOTH»
CTOCOBHO TEMH CTATTI.

3. Los medios como actores sociales (Tema 3). — miaroryBatu 16/17
MIPE3CHTAIIIO

4. Pardmetros del discurso de relaciones publicas (Tema 4). — 16/17
IJITOTYBATH CXEMY

5. “Sesgos” y “filtros” lingiiisticos (Tema 5). — ckmactu 16/17
KOHCITCKT

Pazom 80/84

9. InauBigyajibHe HABYAJIbHO-0CTIIHEe 3aBJAaHHSI

[HMBiMyabHEe HABYAIBHO-TOCITITHE 3aBaHHs HABYAIBHUM TIJTAHOM HE
nepeabayeHe.

10.MeToau HABYAHHSA

VY mporieci BUBYCHHS HABYAIBHOI TUCITUTIIIHA BUKOPUCTOBYIOTHCS HACTYTIHI
METOAY HaBYaHHS:
— CJIOBECHI METOJIU: PO3MOBIb, JICKIIis, MOSICHEHHS, 0eciia, TUCKYCis.
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— HAOYHI METOJM: LIFOCTpaIllis, IEMOHCTpAIIis, CIIOCTEPEKEHHS.

— wmetoau GopMyBaHHS MPAKTUYHUX YMIHb Ta HABUYOK: BUKOHAHHS
MPaKTUIHUX 3aBJaHb, PO3POOKa CXEeM, TaOIHIlh, CKIaaHHS OTIOPHUX
KOHCIIEKTIB, CKJIQJaHHS CJIOBHHKA ITOHSTh;

— METOJIM aKTUBHOT'0, IHTEPAKTUBHOTO (MO3KOBUHU IITYPM, KEUC-CTall, METO/T

MPOEKTIB).
— METOJIM €BPUCTHUYHOTO 1 TPOOJIEMHOI0 HaBYaHHS, MYJIbTUMEIIHHI
Ipe3eHTallli.
11. MeToau KOHTPOJII0

[ToTouyHu: OIIHIOBAaHHS YCHUX BIJMIOBIJIEH, 3aB/laHb, 1110 BUHOCSITHCS Ha
CaMOCTIilfHE OTpaIlfoBaHHs, MiJCYyMKOBa KOHTPOJILHA POOOTA.
[TigcyMKoBuiA: 3aIiK

12.IIuTa”HHs A9 NiICYMKOBOI0 KOHTPOJIIO (3aJ1IK)
Discurso periodistico:
1. ¢Cuéles son los principios del discurso periodistico?
2. (Cuales son los géneros de informacion?
3. (Cuales son los géneros de opinion?
4. (En qué consiste el esquema comunicativo correcto?

Discurso PR
5. (Qué conceptos del discurso Pr conoce?
6. (Cuadles son los parametros del discurso PR?
7. (Cual es el objetivo del discurso PR?
Discurso publicitario
8. ¢Cuadles son las caracteristicas del discurso publicitario?
9. (En qué consisten las estrategias del discurso publicitario?
10.;Pueden las campanas politicas considerarse un tipo del discurso publicitario?

13. Po3noain 0amiB, iKi OTPUMYKOTh CTYJAEHTH

[ToToyHMIT KOHTPOJIL T CaMOCTiHHA | 3aBIaHHS st | [lincymxoBuit Cyma
pobora caMOCTIHHOT KOHTPOJIb (3aJ1iK)
pobotu

3mMicToBHi MOTYIH 1

T1 T2 T3 T4 T5

12 12 12 12 12 20 20 100




HIkana ouinoBanusa: HanionajabHa ta ECTS

Cyma 6auniB 3a BCi Ouiika OmiHka 3a HaIliOHAIBHOIO IIKAJIOI0
BU/IH HABHAJIBHOL ECTS JUISl €K3aMeHY, KypCOBOTO TUTISL 3aJTiKY
AUTBHOCTI poeKTy (poOOTH), MPAKTUKU
90 - 100 A BIZIMIHHO
85-89 B oBne
75-84 C 7100P 3apaxoBaHO
70-74 D 3a710BiNBHO
60-69 E
HE33/I0BUTHHO 3 MOXKIIMBICTIO HC 3apaxoBaro 3
35-59 FX MOYKJIABICTIO
HOBTOPHOT'O CKJIaAaHHS
TIOBTOPHOT'O CKJIaJaHHs
. , HE 3apaxoBaHo 3
HE3aJI0BIJIbHO 3 000B’I3KOBHM ,
000B’ I3KOBUM
0-34 F HOBTOPHUM BUBYEHHSAM
) MOBTOPHUM BHBUYCHHSM
JTUCHUILTIHA :
JMCIUILUTIHA

KpuTepii oniHioBaHHsI HABYAJIbHHUX JOCATHEHb 3100yBaviB

Ouinka 3a 100 Kputepii o1liHIOBaHHSI HABYAJIbHUX JIOCSTHEHb
HAI[IOHAJTLHOO [0aJTbHA TeopeTrnyHa NiaroToBKa | [IpakTH4Ha MIATOTOBKA
LIKAJIOO [IKaja 3100yBa4

BigMiHHO 00-100|y moBHOMY o0OCs3i BOJOJi€ HABYAILHHUM | MOXKE apryMEHTOBaHO obOpatu
MaTepialoM, BITBHO, CAMOCTIHHO Ta | paIliOHaJbHUI croci6 BHUKOHAHHS
apryMEHTOBAHO IOro BHWKJIAma€ Mix dYac | 3aBOaHHS U OLIHUTH pe3yJbTaTH BIACHOT
YCHHUX BHCTYIIIB Ta MACBMOBHX BiIIOBINeH; | MpaKTUIHOI IiSUTBHOCTI; BHUKOHY€E
poOUTH CaMOCTiiiHI BHUCHOBKH, BUSIBISIE | 3aBOaHHS He mNependadeHi HaBYAILHOIO
NPUYUHHO-HACIIIKOBI 3B’SI3KM; PpELEH3ye | MporpamMolo;  BUIBHO  BHKOPHUCTOBYE
BIAMOBIAl IHIIMX CTYJEHTIB, CaMOCTIHHO | HaOyTi TEOpETHYHI 3HAHHS NPU aHANI3i
3HAXOMUTh JOAATKOBY iH(GOpMAaLil0 Ta | MPaKTUYHOrO  Marepiany;  HpOSBISIE
BUKOPHUCTOBYE it IS pearnizarii | TBOpUMid MiaXin 1o BUKOHAHHS
MOCTABJICHUX Iepe/l HUM 3aBIaHb, BUIPHO | IHAMBIAyaJbHUX  Ta  KOJEKTUBHHX
BHKOPHCTOBYE HOBI iHpopMamiiiHi | 3aBIaHB MPH CAMOCTIHHIN POOOTI.
TEXHOJIOTI1 JUIsl IONOBHEHHS BIACHHUX 3HAHb

I[06pe 75-89 | mOCTaTHHO TIOBHO BOJIOJIE€ HABYAIBHUM | 33  3pa3KOM  CaMOCTIHHO  BHUKOHYE
MaTepianoM, OOTpYHTOBAaHO HOTO BHKJIAma€ | MpaKTHYHI  3aBOaHHA, IependadeHi
il Yac YCHUX BHCTYNIB Ta IHCBMOBHX | IPOTPaMOl0; Ma€  CTiHKI ~ HaBHYKH
BIATOBiCH, BHKOPHCTOBYIOUM IPH IOMY | BUKOHAHHS 3aBIaHHS
HOPMaTUBHY Ta OOOB’S3KOBY JIiTepaTrypy;
3aCTOCOBY€ 3HaHHA IS PO3B’SI3aHHA
CTaHJapTHUX cUTYyalii; CaMOCTiiHO
aHali3ye, y3araJibHIOE 1 CHCTEMaTu3ye
HaByaJbHY iH(MOpMalilo, aje JoIycKae
HECYTTEBI HETOYHOCTI

3a10B1JIBHO 60-74 |Bononmie HaBYAaJHHUM MaTepialioM Ha | MOXK€ BHKODHCTOBYBAaTH 3HAHHS B
perpoAyKTUBHOMY piBHI a00 BIATBOPIOE | CTaHAAPTHUX CHUTYyaIisIX, Mae
NeBHY YaCTHHY HAaBYAIBHOTO Matepially 3 | eJeMeHTapHi, HECTIHKi HAaBUYKU
CNIEMEHTAMH JIOTIYHUX 3aB’s3KiB, 3HAa€ | BUKOHAHHS 3aBIAHHS
OCHOBHI TIOHATTS HABYAJIBHOTO MaTepialy;
Ma€ YCKIAQIHEHHA M 4Yac BUIUICHHS
CYITEBHX O3HAK BHBYCHOTO; IIiJ dYac
BUSIBJICHHS NPUYHHHO-HACIIIKOBUX
3aB’s13KiB 1 popMyIIlOBaHHSI BUCHOBKIB.
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He3anoBuibHO [35-59 BOJIOZIi€ HaBYAJIbHUM MarepiajioM | IUIaHy€ Ta BUKOHYE YaCTHHY 3aBIaHHS 3a
3 MOKIIHBICTIO IIOBEPXOBO U (bparMeHTapHo;. 6e3cuctemMHe AONOMOT00  BHKIIAZava, BIACYTHI
BHOKPEMITIOE BHIIAKOBI O3HaKu | cOpMOBaHi yMiHHS Ta HAaBHUKH:
[IOBTOPHOI'O . . . ..
BHUBYEHOTO; HE BMi€ pOOMTH HaHIpocTimIi
CKJIalaHHA onmepauii aWamisy i cuHTe3y; poOuUTH

y3arajgbHEHHS, BUCHOBKH; ITiJ] 9ac BiAMIOBIIi
JIONTYCKAKOTHCS CYTTEBI TOMUJIKH

HezanosiibHO [)-34 HE BOJIOZi€ HABYAIBHAM MaTepiajioM BUKOHYE JIWIIC eJEMEHTH 3aBAaHHS,
3 norpeoye MOCTIHHOT JTOTIOMOTH
000B’I3KOBUM BHKIIa[aua

MMOBTOPHUM

BHUBUYCHHSIM

TTUCLUILTIHU

14. MeToanune 3a0e3ne4eHH
1. OnopHi KOHCIIEKTH JICKIIIH.

15. PEKOMEH/OBAHA JIITEPATYPA

OcHoBHA

1. Karpachova A. Shuppe L. On the biblical expressions functioning in the modern
Spanish media discourse/Karpachova A. L. Shuppe//RELEVANT ISSUES OF
THE DEVELOPMENT OS SCIENCE IN CENTRAL AND EASTERN
EUROPEAN CONTRIES: international scientific conference. — Riga, Latvia,
September 27 2019. — p.124-126.

2. Madrid Cénovas Sonia. Semiotica del discurso publicitario: del signo a la
imagen/Sonia Madrid Canovas.- Murcia: Universidad de Murcia. Servicio de
publicaciones, 2005. - 333p.

3. Priess, F. (1999). “Del mitin politico a las cdmaras de TV: la nueva cara de las
campanas electorales en América Latina”. En Thesing, J. y Priess, F. (eds.).
Globalizacion, democracia y medios de comunicacion. Centro Interdisciplinario
de Estudios sobre el Desarrollo Latinoamericano (CIEDLA). Buenos Aires.

4. Saura Sanchez J. El discurso medidtico y sus consecuencias para la
interculturalidad. — Discurso y sociedad, 2008.

JonaTrkoBa

1. Gomez Rubio L. COMO COMPRENDER EL DISCURSO MEDIATICO Y AL LECTOR.
Valladolid, 2013.

2. Loreti, D. (1995) EIl Derecho a la Informacion. Relacion entre medios, publico y
periodistas. Editorial Paidés: Buenos Aires

3. Rubhstaller Stefan/Gordon Peral Maria.El didlogo en el discurso publicitario
audiovisual. 2009. https://doi.org/10.1515/iber.1996.1996.44.17



https://doi.org/10.1515/iber.1996.1996.44.17
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EnexTponni inpopmaniiiHi pecypcu

https://es.wikipedia.org/wiki/L.ey_de Servicios_de Comunicaci%C3%B3n_Audiovis
ual

https://www.paginal 2.com.ar/diario/laventana/26-186176-2012-01-25.html
http://www.eduteka.org/modulos.php?catx=2&1dSubX=45
https://dircomfidencial.com/medios/el-fin-de-la-television-tradicional-se-acelera-fue-
el-medio-que-mas-penetracion-perdio-en-2017-20180213-0404/
https://www.periodismo.com/2015/07/27/que-cambio-en-la-tv-en-los-ultimos-20-
anos/

http://www.elmundo.es/elmundo/2009/07/15/nodoycredito/1247679416.html
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https://es.wikipedia.org/wiki/Ley_de_Servicios_de_Comunicaci%C3%B3n_Audiovisual
https://es.wikipedia.org/wiki/Ley_de_Servicios_de_Comunicaci%C3%B3n_Audiovisual
https://www.pagina12.com.ar/diario/laventana/26-186176-2012-01-25.html
http://www.eduteka.org/modulos.php?catx=2&idSubX=45
https://dircomfidencial.com/medios/el-fin-de-la-television-tradicional-se-acelera-fue-el-medio-que-mas-penetracion-perdio-en-2017-20180213-0404/
https://dircomfidencial.com/medios/el-fin-de-la-television-tradicional-se-acelera-fue-el-medio-que-mas-penetracion-perdio-en-2017-20180213-0404/
https://www.periodismo.com/2015/07/27/que-cambio-en-la-tv-en-los-ultimos-20-anos/
https://www.periodismo.com/2015/07/27/que-cambio-en-la-tv-en-los-ultimos-20-anos/
http://www.elmundo.es/elmundo/2009/07/15/nodoycredito/1247679416.html
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