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АНОТАЦІЯ  КУРСУ  
Предмет вивчення дисципліни. 
Навчальна дисципліна «Теорія та практика культурних комунікацій» належить до циклу професійної підготовки здобувачів першого (бакалаврського) рівня вищої освіти спеціальності «Культурологія». Курс спрямований на формування цілісного уявлення про культурну комунікацію як фундаментальний механізм функціонування, трансляції та розвитку культури, а також на набуття практичних навичок організації комунікаційних процесів у соціокультурній сфері.
У межах дисципліни розглядаються основні теоретичні підходи до вивчення комунікації, структура та функції культурних комунікацій, особливості міжкультурної взаємодії, роль знаків, символів і культурних кодів у процесі передачі смислів. Значна увага приділяється дослідженню сучасного інформаційного простору, впливу цифрових технологій і нових медіа на культурні процеси, а також особливостям комунікаційної діяльності культурних інституцій, музеїв, мистецьких центрів, фестивалів та інших закладів культури.
Практична складова курсу передбачає оволодіння навичками аналізу комунікаційних процесів, роботи з різними цільовими аудиторіями, підготовки інформаційних матеріалів, розробки комунікаційних стратегій культурних проєктів, використання інструментів публічної комунікації, соціальних мереж і цифрових платформ для популяризації культурної спадщини та сучасних культурних практик.
Опанування дисципліни сприятиме формуванню у здобувачів здатності ефективно здійснювати професійну комунікацію, аналізувати культурні процеси в сучасному суспільстві, реалізовувати соціокультурні проєкти та забезпечувати взаємодію між культурними інституціями, громадами та різними соціальними групами.
Пререквізити і постреквізити курсу. 
Для успішного опанування дисципліни здобувачі повинні мати знання, отримані під час вивчення курсів «Культурологічна пропедевтика», «Основи теорії культури», «Культурологічна антропологія», «Культура спілкування та етикет», «Менеджмент соціокультурної діяльності». Освітній компонент забезпечує підготовку до проходження практики з організації культурних проєктів та виконання кваліфікаційної роботи.
Мета  курсу Метою курсу є формування у здобувачів системного розуміння культурної комунікації як механізму функціонування культури, розвиток навичок аналізу комунікаційних процесів, створення культурного контенту, організації комунікаційних кампаній та використання сучасних медіа у соціокультурній діяльності.
Завдання дисципліни: 
1. засвоєння основних теорій культурної комунікації;
1. вивчення моделей міжкультурної комунікації;
1. аналіз сучасного медіапростору як середовища культурної взаємодії;
1. формування навичок культурного посередництва;
1. оволодіння методами комунікації в культурних інституціях;
1. розвиток практичних навичок розробки комунікаційних стратегій культурних проєктів;
1. формування критичного ставлення до інформаційних потоків та медіаповідомлень.
Очікувані результати. У результаті вивчення дисципліни здобувач повинен
знати:
1. основні концепції культурної комунікації;
1. специфіку міжкультурної взаємодії;
1. механізми функціонування культурної інформації;
1. особливості комунікації в умовах цифрової культури;
1. сучасні комунікаційні технології в соціокультурній сфері;
1. принципи організації інформаційного супроводу культурних подій;
1. роль медіа в культурних процесах.
вміти:
1. аналізувати культурні комунікаційні процеси;
1. розробляти комунікаційні стратегії культурних проєктів;
1. працювати з різними аудиторіями;
1. створювати культурний контент для цифрових платформ;
1. використовувати інструменти соціальних мереж для популяризації культури;
1. оцінювати ефективність комунікаційних кампаній;
1. здійснювати презентацію культурних продуктів та подій.
Результати навчання узгоджуються із програмними результатами ОПП «Культурологія та музеєзнавство», зокрема щодо формування навичок критичного мислення, аналізу культурних процесів, розробки та реалізації культурних проєктів, ведення публічної комунікації та презентації культурологічних знань.

ОПИС КУРСУ
 Форми і методи навчання
Курс буде викладений у формі лекцій (16 год.) та семінарських (14 год.), організації самостійної роботи студентів  (60 год.). 
На лекціях та при проведенні семінарських занять використовуються наочні, пошукові, дослідницькі методи навчання. На семінарських заняттях розв’язуються завдання, проводяться  ділові ігри, наукові «круглі столи», проводяться презентації.
Зміст навчальної дисципліни
ЗМІСТ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ
Змістовий модуль 1. Теоретичні засади культурних комунікацій
Тема 1. Культурна комунікація як феномен культури
Поняття комунікації та культурної комунікації. Комунікація як механізм передачі соціокультурного досвіду. Культура як система знаків, символів і смислів. Місце культурної комунікації в сучасному суспільстві. Основні функції культурної комунікації: інформаційна, інтегративна, соціалізуюча, аксіологічна, регулятивна.
Тема 2. Історія становлення теорії комунікації
Передумови виникнення теорії комунікації. Комунікаційні концепції ХХ–ХХІ століть. Погляди Г. Лассуелла, К. Шеннона, Р. Якобсона, Ю. Габермаса, М. Маклюена. Комунікація в культурологічному дискурсі. Сучасні міждисциплінарні підходи до вивчення комунікації.
Тема 3. Знакові системи культури
Семіотика культури. Поняття знака, символу, коду та тексту культури. Мова як універсальний засіб культурної комунікації. Вербальна та невербальна комунікація. Візуальна культура та її роль у сучасному суспільстві.
Тема 4. Комунікаційний процес і його структура
Основні елементи комунікаційного процесу: адресант, повідомлення, канал, адресат, контекст, зворотний зв'язок. Комунікаційні бар'єри та шляхи їх подолання. Особливості масової, групової та міжособистісної комунікації.

Змістовий модуль 2. Міжкультурна комунікація та сучасний культурний простір
Тема 5. Теоретичні основи міжкультурної комунікації
Поняття міжкультурної комунікації. Культура та культурна ідентичність. Культурні відмінності та механізми їх подолання. Теорії Е. Голла та Г. Гофстеде. Культурна компетентність як професійна якість культуролога.
Тема 6. Комунікація в умовах глобалізації
Глобалізація як чинник трансформації культурних комунікацій. Глобальна культура та локальні культурні практики. Глокалізація. Формування світового інформаційного простору. Роль міжнародних культурних організацій у розвитку культурного діалогу.
Тема 7. Міжкультурний діалог і культурна дипломатія
Поняття культурного діалогу. Толерантність та міжкультурне порозуміння. Культурна дипломатія як інструмент міжнародних відносин. Українська культура в міжнародному комунікаційному просторі. М'яка сила та її культурні інструменти.
Тема 8. Комунікація в полікультурному суспільстві
Соціокультурне різноманіття та його вплив на комунікаційні процеси. Гендерні, етнічні, релігійні аспекти культурної комунікації. Інклюзивна комунікація. Етичні засади міжкультурної взаємодії.

Змістовий модуль 3. Практика культурних комунікацій у сучасному суспільстві
Тема 9. Масова комунікація та культурні індустрії
Поняття масової комунікації. Засоби масової інформації як чинник культурних процесів. Культурні індустрії та креативна економіка. Формування громадської думки через культурні продукти.
Тема 10. Цифрова культура та нові медіа
Трансформація культурних комунікацій в епоху цифровізації. Соціальні мережі як середовище культурної взаємодії. Цифрові платформи та культурний контент. Віртуальні спільноти. Інформаційна безпека в культурному просторі.
Тема 11. PR-комунікації у сфері культури
Сутність культурного PR. Формування іміджу культурних інституцій. Брендинг у сфері культури. Репутаційний менеджмент. Організація пресконференцій, презентацій та публічних заходів.
Тема 12. Комунікаційний супровід культурних проєктів
Поняття культурного проєкту. Розробка комунікаційної стратегії. Аналіз цільової аудиторії. Канали поширення інформації. Оцінювання ефективності комунікаційної кампанії.
Тема 13. Комунікації в музейній діяльності
Музей як комунікаційний простір. Взаємодія музею з аудиторією. Музейна педагогіка. Віртуальні музеї та цифрові виставки. Комунікаційні практики сучасних музейних установ.
Тема 14. Комунікація в діяльності закладів культури
Особливості комунікації театрів, бібліотек, культурних центрів, галерей та фестивальних майданчиків. Робота з різними аудиторіями. Культурна анімація та залучення громади.
Тема 15. Практикум із розробки культурно-комунікаційного проєкту
Підготовка комунікаційної кампанії культурної події. Визначення мети та завдань. Розробка інформаційних матеріалів. Формування медіаплану. Публічна презентація проєкту та оцінювання його ефективності.
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ОЦІНЮВАННЯ
Поточний контроль здійснюється під час семінарських занять.
Максимальна кількість балів:
1. робота на семінарах – 20 балів;
1. індивідуальні завдання – 20 балів;
1. модульний контроль – 20 балів;
1. самостійна робота та презентації – 20 балів;
1. підсумковий контроль (залік) – 20 балів.
Разом – 100 балів.
Самостійна робота здобувачів.
Самостійна робота передбачає:
1. опрацювання наукової літератури;
1. аналіз кейсів культурних комунікацій;
1. підготовку презентацій;
1. розробку комунікаційних стратегій;
1. створення контент-планів для культурних проєктів;
1. написання есе;
підготовку до модульного контролю.

ПОЛІТИКА  КУРСУ  («правила  гри»)
Політика щодо дедлайнів та перескладання: у разі відсутності з поважної причини на занятті, здобувач може написати модульну роботу під час консультації. У випадку отримання «низького» балу, здобувач може перескласти модуль (наприклад, виконати модульні завдання іншого варіанту). Здобувачі, які активно працюють під час лекцій мають можливість отримати необхідну кількість балів достроково. У разі нагальної потреби дострокового складання контролю, студенти складають усний залік за підсумковими питаннями для курсу.
Політика щодо академічної доброчесності: під час виконання письмових робіт здобувач не повинен порушувати правила академічної доброчесності і списувати з підручників, електронних ресурсів або з роботи іншого здобувача. Письмова робота, яка збігається більше ніж на 40% з іншим джерелом (наприклад, текстом з підручника або з роботою іншого здобувача) не перевіряється і бали за неї не нараховуються.
Політика щодо відвідування та запізнень: несистематичні пропуски (особливо з поважної причини), а також несистематичні запізнення не «відпрацьовуються». У разі частої відсутності з поважної причини (наприклад, хвороба, міжнародне стажування) здобувач може отримати індивідуальне завдання, за виконання якого отримає бали.
Мобільні пристрої: під час занять у здобувачів немає потреби у використанні мобільних додатків, мережі Internet. Обладнання, яке необхідне для презентацій, буде наявне в аудиторії.
Поведінка в аудиторії: заохочується активна участь здобувачів у дискусіях, виконання необхідного мінімуму навчальної роботи, виконання домашніх завдань, відключення мобільних пристроїв, тиша на лекціях.
