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Опис навчальної дисципліни 

Найменування 

показників 

Галузь знань, спеціальність, 

спеціалізація, рівень вищої 

освіти 

Характеристика навчальної 

дисципліни 

денна форма 

навчання 

заочна форма 

навчання 

Загальна кількість:  

 

кредитів  – 3 

 

годин – 90 

 

залікових модулів – 1 

 

змістових модулів – 2 

 

Галузь знань 

03 Гуманітарні науки 

(шифр і назва) 

 

Спеціальність 

034 Культурологія 

(код і назва) 

 

 

 

 

Рівень вищої освіти: Перший 

(бакалаврський) 

 

Нормативна 

 

Рік підготовки: 

3-й 4-й 

Семестр 

6-й 8-й 

Лекції 

28 год. 10 год. 

Практичні, семінарські 

24 год.  

Лабораторні 

  

Самостійна робота 

38 год. 80 год. 

Форма підсумкового контролю: 

залік 

 

1. Мета та завдання навчальної дисципліни 
 Мета викладання дисципліни "Шоу-проекти: методика організації та підприємництва”- 

засвоєння студентами культурологами відмінних рис шоу-проектів, оволодіння навичками 

теоретичного дослідження шоу-проектів,  навичками організації масових свят і видовищ, шоу-

програм. 

Завдання: 

- одержання комплексу знань що до  організації шоу-проектів ; 

- формування представлення про механізми, принципи створення шоу-програм; 

- вивчення творчої спадщини видатних постановників шоу-програм. 

Процес вивчення дисципліни спрямований на формування елементів наступних 

компетентностей: 
а) загальних (ЗК): 

 здатність до самостійного прийняття рішень і вирішення проблем, уміння визначати 

власний сенс життя та ціннісні пріоритети як частину світоглядних установок. Розуміння 

співвідношення свободи та відповідальності в формуванні власної творчої діяльності 

(КСО.ОЗ); 

 володіння навичками використання комп'ютерної техніки та інформаційних технологій в 

пошуку літератури і складання бібліографічних оглядів (КІ.ОЗ); 

 володіння підготовкою рефератів і анотації культурологічної літератури (КІ. 01); 

б) фахових загальних (КЗФ): 

 вміння виступати перед аудиторією, володіти риторикою та логікою викладу матеріалу, 

як теоретичного та публіцистичного (КЗП.12); 

 розуміння особливостей різних типів світогляду, їх місця в культурі, їх ролі в історії 

людства і прояві в духовному житті (релігії, науки, мистецтво) (КЗП. 01); 

в) спеціальних фахових (КФС): 

 здатність і готовність до критичного аналізу різного роду міркувань, до публічних 
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виступів, аргументації, ведення дискусії і полеміки (КСО.02). 

У результаті вивчення даного курсу студент повинен  

знати: 

  види шоу-проектів, методи організації шоу-програм, принципи створення масових свят; 

 специфічні особливості режисури і драматургії шоу-проектів; їх синтетичну природа, що 

включає різноманітні види і жанри художньої творчості; 

 характерні риси "театралізації" як творчого методу перекладу життєвого документального 

матеріалу в художньо-образну сценічну форму. 

вміти: 

 використовувати знання й основні навички організації шоу-програм; 

 застосовувати отримані знання для організації масових свят, театралізованих концертів, 

днів факультету тощо. 

 

 2. Зміст навчальної дисципліни 

Змістовий модуль 1. Шоу-проект як елемент сучасної креативної економіки 

Тема 1. Шоу проекти: історична ретроспектива. Основні різновиди і форми естрадних 

вистав, концертів і шоу-проектів. 
Шоу-програми як особливий жанр мистецтва. Сучасні тенденції в розвитку шоу-програм. 

Різновиди і форми художніх видовищ: концерт, концерт-спектакль, спортивні свята, свята міст, 

театралізовані ходи, карнавали, професійні свята, дитячі свята і вистави, фестивалі, фольклорні 

свята, релігійні свята, театралізовані конкурсні аукціони, циркові вистави, вуличні театри, 

сучасні електронні різновиди шоу-проектів. Креативна економіка, її сутність, історія 

виникнення терміну. 

Тема 2 . Продюсер - підприємець у сфері шоу-бізнеса. 

Історія підприємництва у сфері шоу-бізнеса. Діяльність С.Дягілєва як продюсера. 

Продюсерська діяльність і менеджмент у музичному шоу-бізнесі.Пошук спонсорів, 

фандрайзінг, фінансовий менеджмент, організація концертної діяльності, PR-акції, промо-

менеджмент у сфері шоуз-бізнесу. Основні учасники шоу-проектів. 

Тема 3. Обличчя сучасних шоу-проектів.  
Показники ефективності шоу-проектів. Ефективні шоу-проекти. Дослідження найбільш 

популярних сучасних шоу-проектів. "Архітектура" шоу-проекту. Номер - як основа 

театралізованої вистави. Етюди на жанри. Етюди на основі документа. Етюди на основі 

літературних творів. Етюди на основі образотворчого мистецтва. Пошук стилістичних 

особливостей в етюдах. Практичне використання різних видів мистецтва в синтетичному 

номері. Монтаж номерів, атракціонів і епізодів як спосіб прояву конфлікту в створенні 

театралізованої вистави. Робота над створенням номерів різних естрадних жанрів. Естрадний 

номер. 

 

Змістовий модуль 2. Організація шоу-проекту 

Тема 4. Глобальні шоу-проекти: кінофестивалі, мистецьке бієнале.   
Шоу- проекти в ситуації глобалізації. Міжнародні культурні шоу-проекти. Задум режисера у 

шоу-проекті. Кінофестивалі як різновид сучасного шоу-проекта. Кінофестивальний рух. 

Найбільш відомі світові кінофестивалі. Українські кінофестивалі. Тематичне розмаїття 

сучасних кінофестивалей. Складові кінофестивалю. Мистецьке бієнале. Історія Вінеційської 

бієнале. Сучасне бієнале як синтетичне мистецтво.  

Тема 5. Шоу проект як співпраця професіоналів та волонтерів. 
Основні професійні ролі в створенні шоу-проекту. Різновиди продюсерської діяльності. 

Особливості роботи фінансового продюсера. Приклади успішної роботи продюсера.  

Волонтерська діяльність в організації шоу-проектів. Культурне волонтерство. Приклади 

культурного волонтерства. 

Тема 6. Шоу проект як співпраця професіоналів та волонтерів. 
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Новітні технології сучасної режисури святкових видовищ. Робота постановника з 

художником, режисером по світлу і звукову, режисером відео і лазерної проекції. Режисура 

сучасних електронних видів видовищ, сучасних театралізованих вистав. Зовнішні виразні 

ефекти в шоу-програмах. Синхронність і асинхронність як основні виразні засоби масових сцен 

у шоу-програмах. Методика створення рухових композицій. Перформанс – як сучасний шоу-

проект. Майстри перформансу. 

Тема 7. Ідея створення власного шоу-проекта. Організаційні принципи підготовки 

сучасного святкового видовища. 
Сучасні тенденції в режисурі театралізованих вистав. Театралізовані видовища на 

нетрадиційній площадці. Активізація  сприйняття глядача. Монтаж як метод створення 

сучасного театралізованого проекту. Монтаж простору. Зовнішнє оформлення шоу-проекту. 

Закони формування шоу- програми. Роль документального матеріалу. 

 

 

3. Структура навчальної дисципліни 

Назви тем Кількість годин 

Денна форма Заочна форма 

Усього  у тому числі Усього  у тому числі 

л п/

с 

л

а

б 

інд ср л п/

с 

лаб інд ср 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 1

0 

11 12 13 

Модуль 1 

Змістовий модуль 1. КУЛЬТУРНІ ПРОЕКТИ ЯК КУЛЬТУРОТВОРЧА ДİЯЛЬНİСТЬ 

 

Тема 1. Шоу 

проекти: історична 

ретроспектива. 

Основні різновиди і 

форми естрадних 

вистав, концертів і 

шоу-проектів. 

 

14 4 4   6 14 2    12 

Тема 2. Продюсер - 

підприємець у сфері 

шоу-бізнеса. 

14 4 4   6 13 1    12 

Тема 3. Обличчя 

сучасних шоу-

проектів. 

14 4 4   6 13 1    12 

Разом за змістовним 

модулем 1 

42 12 12   18 40 4    36 

Змістовий модуль 

2.  Організація 

шоу-проекту 

            

Тема 4. Глобальні 

шоу-проекти: 

кінофестивалі, 

мистецьке бієнале.   

12 4 4   4 13 2    11 

Тема 5. Шоу проект 

як співпраця 

професіоналів та 

12 4 4   4 12 1    11 
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волонтерів. 

Тема 6. Шоу проект 

як співпраця 

професіоналів та 

волонтерів. 

12 4 2   6 12 1    11 

Тема 7. Ідея 

створення власного 

шоу-проекта. 

Організаційні 

принципи 

підготовки 

сучасного 

святкового 

видовища. 

 

12 4 2   6 13 2    11 

Разом за змістовним 

модулем 2 

48 16 12   20 50 6    44 

Усього годин  90 28 24   38 90 1

0 

   80 

 

 

4.Теми семінарських занять 

 

№ 

з/п 

Назва теми Кількість 

годин 

1 Основні різновиди і форми естрадних вистав, концертів і шоу-

проектів. 

2 

2 Підриємництво у сфері шоу-бізнесу 2 

3 С.Дягілєв та його концертні сезони. 2 

4 Пошук та презентація ефективного шоу-проекту 2 

5 Дослідження кращих прикладів підприємництва у сфері шоу-

бізнесу 

2 

6 Історія Венеційської бієнале. 2 

7 Кінофестивалі як різновид сучасного шоу-проекту. 

Кінофестивальний рух. 

2 

8 Основні професійні ролі в створенні шоу-проекту. 2 

9 Сучасні шоу-проекти як синтетичне мистецтво. 2 

10 Перформанс – як сучасний шоу-проект. Майстри сучасного 

перформансу. 

2 

11 Основні шляхи створення шоу-програм. 2 

12 Обговорення ідеї створення власного шоу-проекта 2 

усього  24 

 

5. Теми практичних  занять 
Лабораторні заняття не передбачені навчальним планом. 

 

6. Теми лабораторних занять 
Лабораторні заняття не передбачені навчальним планом. 

 

7. Самостійна  робота 

№ Назва теми / види завдань Кількість 
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з/п годин 

1 Шоу проекти: історична ретроспектива. Основні різновиди і 

форми естрадних вистав, концертів і шоу-проектів. [1]  

6 

2 Продюсер - підприємець у сфері шоу-бізнеса. [1]  6 

3 Обличчя сучасних шоу-проектів. [1]  6 

4 Глобальні шоу-проекти: кінофестивалі, мистецьке бієнале.   [1]  4 

5 Шоу проект як співпраця професіоналів та волонтерів. [2] 4 

6 Шоу проект як співпраця професіоналів та волонтерів. [2] 6 

7 Ідея створення власного шоу-проекта. Організаційні принципи 

підготовки сучасного святкового видовища. [2] 

6 

 Разом  38 

До самостійної роботи відноситься: 

[1] – підготовка до лекцій, практичних, семінарських, лабораторних занять; 

[2] – написання рефератів, есе. 

 

8. Індивідуальне навчально-дослідне завдання 
Індивідуальне навчально-дослідне завдання на передбачене навчальним планом. 

 

9. Методи навчання 
1. Організація та здійснення навчально-пізнавальної діяльності: словесно-інформаційні, 

наочно-еврістичні, практично-репродуктивні, проблемні, частково-пошукові, дедуктивні, 

індуктивні; лекція, пояснення, робота з текстами. 

2. Стимулювання навчально-пізнавальної діяльності: наукові дискусії, робота зі словниками, 

впровадження різних способів конспектування наукових текстів. 

3. Контроль та самоконтроль за ефективністю навчально-пізнавальної діяльності: усне 

опитування, співбесіди. 

4.Використання комп’ютерної техніки, робота в системі Інтернет. 

5.Використання аудіовізуальних засобів навчання. 

 

10. Методи контролю 
Якість і послідовність вивчення учбового матеріалу контролюється перевіркою відповідей 

студентів на вузлові питання тем, які допомогають студентовi пiдготувати iдею власного 

проекту, оформити типову форму завки на власний проект та розробити бюджет проекту. 

До методів оцінювання слід віднести: оцінку за проведення аналiзу одного з iснуючих шоу-

проектiв, пошук необхiдноï iнформацiï, вмiння композицiйно органiзувати зiбранi матерiали, 

провести аналiтичнi дослiдження, презентувати результати проведеноi роботи. Рівень оцінки 

залежить від якості проведеного аналiзу, способу наведення підсумкових результатів та 

ефективності публічної презентації матеріалів роботи. 

 

11. Питання для підсумкового контролю 
1. Навести ознаки шоу-проекту. 

2. Зафіксувати історичні приклади шоу-проектів. 

3. Які існують різновиди шоу-проектів. 

4. Що таке шоу-програма? 

5. Навести приклади художніх видовищ. 

6. Які сучасні технології використовуються в організації шоу-проектів? 

7. Що таке креативна економіка? 

8. Які галузі традиційно відносять до креативної економіки? 

9. Зафіксувати особливості функціонування креативної економіки. 

10. Які основні функції в організації шоу-проектів виконує продюсер? 

11.Які існують різновиди продюсерської діяльності? 

12. Що таке фандрайзінг в організації шоу-проектів? 
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13. Що є показником ефективності шоуз-проекту? 

14. Які особливості в організації сучасних проектів? 

15. Навести приклади найбільш відомих сучасних бієнале. 

16. Навести приклади та охарактеризувати найбільш відомі сучасні кінофестивалі.  

17. Що таке мистецьке бієнале? 

18. Зафіксувати основні професійні різновиди діяльності  у шоу-бізнесі. 

19. Як використовується волонтерська діяльність в організації шоу-проектів? 

20. Що таке культурне волонтерство. 

21. Навести найбільш відомі приклади культурного волонтерства. 

22. Як волонтерська діяльність впливає на якість культурних шоу-проектів? 

23. Які особливості режисури сучасних шоу-програм? 

24.З яких елементів складається шоу-програма? 

25. Зафіксувати зовнішні виразні ефекти шоу-програм. 

26. Що таке перформанс? 

27. Навести приклади відомих світових перформеров? 

28. Навести відмінності між інсталяцією та перформансом? 

29. Навести сучасні тенденції у створенні шоу-програм? 

30. Навести приклади найбільш креативних ідей у сучасному шоу-бізнесі. 

 

12. Розподіл балів, які отримують студенти 
 

Поточне тестування та самостійна робота Сума 

Змістовий модуль №1 Змістовий модуль № 2 

Т1 Т2 Т3 Т4 Т5 Т6 Т7 100 

10 10 20 15 15 15 15 

Т1, Т2 ... Т7 – теми змістових модулів 

 

Шкала оцінювання: національна та ECTS 

 

Сума балів за всі 

види навчальної 

діяльності 

Оцінка 

ECTS 

Оцінка за національною шкалою  

для екзамену, курсового 

проекту (роботи), практики 

для заліку 

90 – 100 А відмінно  

 

зараховано 
85-89 В 

добре 
75-84 С 

70-74 D 
задовільно 

60-69 Е 

35-59 FX 
незадовільно з можливістю 

повторного складання 

не зараховано з 

можливістю повторного 

складання 

0-34 F 

незадовільно з обов’язковим 

повторним вивченням 

дисципліни 

не зараховано з 

обов’язковим 

повторним вивченням 

дисципліни 

 

13. Методичне забезпечення 
 Опорні конспекти лекцій, інтерактивний комплекс навчально-методичного забезпечення 

дисципліни (ІКНМЗД), нормативні документи, методичні розробки, ілюстративний матеріал 

(аудіо-відео матеріали). 
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14. Рекомендована література 

Основна 
1. Абрамов Л. К. Менеджмент у сфері культури / Л. К. Абрамов, Т. В. Азарова. Кіровоград : 

ЦПТІ, 2000. 88 с.  

2. Безгін І. Мистецтво і ринок : нариси / Ігор Безгін. Кихїв: ВВП «Компас», 2005. 544 с.  

3. Гагоорт Гіп. Менеджмент мистецтва. Підприємницький стиль / Гіп Гагоорт / переклав з 

англ. Б. Шумилович. Львів: Літопис, 2008. 360 с.  

4. Діденко В.М. Менеджмент : підручник / В.М. Діденко.  Київ: Кондор, 2008. 584 с.  

5. Друкер П.Ф. Энциклопедия менеджмента : [пер. с англ.] / Питер Ф. Друкер. М.: 

Издательский дом "Вильямс", 2004. 432 с.  
6. Євтушенко О., «Обличчя музики. Творчі портрети українських зірок». Тернопіль: Джура, 

2006. 272 с. 

7. Керівництво організацією : навч. посіб. / О.Є. Кузьмін, Н.Т. Мала, О.Г. Мельник, І.С. 

Проник. Львів: Вид-во нац. ун-ту „Львів. політехніка”, 2008. 244 с. 

8. Колесніков Г.О. Менеджерський словник: навчально-довідкове видання / Укладач Г.О. 

Колесніков. Київ: “ВД “Професіонал””, 2007. 288 с. 

9. Кольбер Ф. Маркетинг у сфері культури та мистецтв / переклад з англ. С. Яринича / 

Франсуа Кольбер, Жак Нантель, Сюзан Білодо, Дж. Деніс Річ . – Львів: Кальварія, 2004.  

240 с.  
10. Котлер Ф., Келлер К. Л., Павленко А. Ф. та ін. «Маркетинговий менеджмент»: Підручник . 

К.: Видавництво «Хімджест», 2008. 720 с. 

11. Кузьмін О. Основи менеджменту : підручник. Вид. 2-ге, випр., доп. / Кузьмін О. Є., 

Мельник О. Г. К. : Академвидав, 2007. 464 с.  
12. Лалл Дж. „Мас-медіа, комунікація, культура – глобальний підхід”. К.: К.І.С., 2002. 263 с. 

13. Ленглі С. „Театральний менеджмент і продюсерство. Американський досвід.” Перекл. з 

англ. Безґіна І. Д.  К.: ВВП Компас, 2000. С. 477-496. 

14. Литовка О. В., «Створення та організація спеціалізованого музичного проекту в жанрі рок-

музики»: навчальний посібник. К., Кривий Ріг: «Новое видение», 2008. 181 с.   

15. Менегетти А. «Практика лидерства» / Перевод с итальянского ООО «ФОИЛ». Изд. 1-е, - 

М.: БФ «Онтопсихология», 2008. 192 с. 

16. Менеджмент: теорія і практика : навч. посіб. / А.А. Мазаракі, Г.Є. Мошек, Л.А. Гомба [та 

ін.].  К.: Атіка, 2007. 564 с. 

17. Откидач В. Естрадний спів і шоу-бізнес : навч.-метод. посіб. / Володимир Откидач. 

Вінниця : Нова Книга, 2013.  368 с.  
18. Пассман Д., «Всё о музыкальном бизнесе»; пер. с англ. М.: Альпина Бизнес Букс, 2009. 

420 с. 

19. Поплавський М. М. Шоу-бізнес : теорія, історія, практика : підручник для студентів ВНЗ 

культури і мистецтв / М. Поплавський.  К., 2001. 559 с.  

20. Поплавський М. Менеджер культури : підручник / М. М. Поплавський. – К.: МП «Леся», 

1996. – 416 с.: іл.  

21. Поплавський М. Менеджер шоу-бізнесу : підручник / Михайло Поплавський. К.: 

КНУКіМ, 1999. 560 с.  
22. Поплавський М.М. Менеджмент, маркетинг: комплекс, термін. слов.-довід./ уклад. М.М. 

Поплавський, ю.В. Ліпєць. К. : Макрос, 2008. 568с. 

23. Почепцов Г. Г. Паблік рилейшнз : навч. посіб.  К. : Т-во «Знання», КООО, 2000.  506 с.  

24. Примак Т. PR для менеджерів і маркетологів : навч. посіб. / Тетяна Примак. К. : «Центр 

учбової літератури», 2013. 202 с.  

25. Шегда А. В. Менеджмент : навч. посіб. / А. Шегда. К.: Т-во «Знання», 2002. 583 с.  

26. Шекова Е. Л. Менеджмент и маркетинг в сфере культуры. Практикум : учеб. пособие / 

Шекова Е. Л., Тульчинский Г. Л., Евланов В. Н., Новаторов Э. В. / под ред Е. Л. 

Шековой. СПб : Изд-во «ПЛАНЕТА МУЗЫКИ» ; Изд-во «Лань», 2012. 160 с.  
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Додаткова 
1. Армстронг М. Менеджмент : методы и приемы : Пер. с 3-го англ. изд. / Майкл 

Армстронг. К.: Знання-Прес, 2006. 876 с.  
2. Гриценко О. „Культура і влада. Теорія і практика культурної політики в сучасному світі”. 

К.: УЦКД, 2000. 228 с. 

3. Деарлав Д. «Бизнес путь: Билл Гейтс. 10 секретов самого богатого в мире бизнес-лидера». 

СПб.: Издательство  «Крылов», 2003. 208 с. 

4. Діяльність продюсера в культурно-мистецькому просторі ХХІ століття: зб. матеріалів 

Міжн. наук.-практ. конф., Київ, 2 грудня 2010 року). – К.: НАКККіМ, 2011. – 172 с.   
5. Йенсен Р. «Общество мечты». Стокгольмская школа экономики в Санкт-Петербурге, 2004. 

267 с. 

6. Калюжний Є. «Як стати і бути багатим: Філософія індивідуального успіху». К.: 

Смолоскип, 2006. 282 с. 

7. Кольбер Ф., Нантель Ж., Білодо С., Річ Дж. Д. „Маркетинг у сфері культури та мистецтв”. 

Перекл. з англ. Яринич С. Л.: Кальварія, 2004. 240 с. 

 

15. Електронні інформаційні ресурси 
http://lib.onu.edu.ua/ - бібліотека ОНУ ім. І.І.Мечникова 
http://www.onu.edu.ua/ru/index.html - сайт ОНУ ім.І.І.Мечникова 
http://www.ognb.odessa.ua/ - одеська націоональна наукова бібліотека 
http://www.nbuv.gov.ua/ -  національна бібліотека України ім. В.Вернадського 
http://lib-gw.univ.kiev.ua/ - бібліотека ім. Максимовича КНУ ім. Т.Шевченка 

http://www.filosof.com.ua/ - Інститут філософії ім. Сковороди НАН України  
 

http://lib.onu.edu.ua/
http://www.onu.edu.ua/ru/index.html
http://www.ognb.odessa.ua/
http://www.nbuv.gov.ua/
http://lib-gw.univ.kiev.ua/
http://www.filosof.com.ua/
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