


 



            

1. Опис навчальної дисципліни 

 

Найменування 

показників  

Галузь знань, 

спеціальність, 

спеціалізація, рівень 

вищої освіти 

Характеристика 

навчальної дисципліни 

денна 

форма 

навчання 

заочна 

форма 

навчання 

Загальна кількість: 

кредитів  – 5 

 

годин – 150 

 

залікових модулів – 2 

 

змістових модулів – 2 

 

 ІНДЗ* – ___________ 

           (вид завдання) 

Галузь знань 

Галузь знань 

03 «Гуманітарні науки»  

 

Спеціальність 034 

«Культурологія» 

 

 

Спеціалізації: 

культурологія 

 

Рівень вищої освіти: 

бакалавр 

 

За вибором 

(ВНЗ/студента) 

 

Рік підготовки: 

2-й -й 

Семестр 

4-й -й 

Лекції 

36 год.  год. 

Практичні, семінарські 

28 год.  год. 

Лабораторні 

 год.  год. 

Самостійна робота 

86 год.  год. 

ІНДЗ – 0 год. 

Форма підсумкового 

контролю: залік 

 

 

 

 



2.Мета та завдання навчальної дисципліни 

Далі в тексті програми назва курсу скорочується як «Основи копірайтингу». 

 

Мета  та завдання  навчальної дисципліни «Основи копірайтингу»:  

 усвідомлення студентами місця копірайтингу в системі підготовки 

фахівця з культурології; 

 ознайомлення студентів із базовими принципами та технологіями 

копірайтингу; 

 формування навичок написання кваліфікованих рекламних та 

інформаційних текстів; 

 ознайомлення з характеристиками та вимогами до написання текстів 

різних жанрів; 

 вивчення основних законів, правил та вимог написання ефективного 

тексту; 

 ознайомлення зі структурою, складом та побудовою тексту для 

публікації та/або промови; 

 вивчення композиції тексту та публікацій у цілому; 

 усвідомлення психологічних засад діяльності копірайтера; 

 ознайомлення з основними засобами здійснення невербального впливу 

на аудиторію (візуальні, шрифтові виділення тощо); 

 підготовка студентів до використання знань з дисципліни на практиці.  

 

Процес вивчення дисципліни спрямований на формування елементів 

наступних компетентностей: 

а) загальних (ЗК): КСО. 01 Здатність виконувати норми національного та 

міжнародного законодавства. 

б) фахових загальних (КФЗ): КЗП.12 Вміння виступати перед 

аудиторією, володіти риторикою та логікою викладу матеріалу, як 

теоретичного та публіцистичного. 

в) спеціальних фахових (КФС): КСП.05 навички проведення громадської 

інформаційної та консультаційної роботи в сфері культури. 

Очікувані результати навчання. У результаті вивчення навчальної 

дисципліни студент повинен  

знати: 

 методологічні засади копірайтингу в культурній сфері сучасного 

суспільства; 

 методологічні засади копірайтингу в культурологічній сфері; 



 особливості та методики копірайтингу в конкретних напрямах та 

специфічних видах копірайтингу; 

 етичні принципи діяльності копірайтера; 

 правові основи діяльності копірайтера; 

 технології регулювання взаємодії результатів діяльності копірайтера та 

потреб аудиторії; 

 основні закони й закономірності діяльності копірайтера з підготовки 

публічних текстів; 

 види текстів, класифікацію жанрів; 

 особливості копірайтингу в різних сферах життєдіяльності (політиці, 

економіці, бізнесі, рекламі тощо); 

 досвід майстрів копірайтингу та  ефективні моделі роботи в кожній із 

сфер копірайтингу. 

 

Студент повинен уміти: 

 визначати мету, призначення та функції написання тексту; 

 розробляти стратегію рекламного тексту; 

 формувати робоче завдання копірайтеру для написання конкретного 

цільового тексту; 

 писати тексти  для реалізації конкретних цілей в культурологічній галузі 

(реклами, зв’язків із громадськістю тощо); 

 застосовувати різні допоміжні засоби при написанні матеріалів 

(візуальні, звукові та відеоефекти); 

 визначати потреби та характеристики цільової аудиторії для написання 

текстів; 

 ефективно використовувати набуті навички при написанні текстів;  

 тестувати копірайтингові матеріали на предмет доцільності та якості. 

 

 

 

 

 

 

 

 



3.Зміст навчальної дисципліни 

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 1. 

Особливості копірайтингу в суспільній сфері  

Тема 1 

Копірайтинг як вид фахової діяльності. Основи сприйняття читачем 

текстового та графічного повідомлення. Види та специфікації 

копірайтингу. 

Емерджентність сприйняття людиною друкованого тексту: що це вимагає від 

копірайтера. Алгоритміка  сприйняття  тексту в просторі. Роль контексту при 

сприйнятті текстового повідомлення. Колір, графіка як інформаційні коди 

текстового повідомлення. Типи сприйняття тексту різними категоріями 

читачів. Види копірайтингу за метою. Особливості копірайтингу в різних 

культурологічних сферах (зв’язків із громадськістю, рекламі, політичних 

комунікаціях тощо).  

 

Тема 2 

Копірайтинг у суспільних комунікаціях  

Завдання та види текстів у суспільних комунікаціях. Листівка. Реклама на 

бордах та інших візуальних носіях. Лозунг. Слоган. Девіз. 

 

Тема 3 

Копірайтинг-новини  

Жанрова особливість копірайтингу новини. Технологія написання прес-

релізу. Прес-реліз та прес-кіт. Новина для телебачення. Новина для радіо. 

Новина для періодичних друкованих ЗМІ. 

 

Тема 4. 

Копірайтинг іміджевої статті  

Іміджева стаття як елемент системного брендигу. Візуальний компонент 

іміджевої статті. Жанри іміджевої статті. Логіка  побудови іміджевої статті. 

 

Тема 5. 



Особливості  копірайтингу в Інтернеті  

Специфічні пошукові вимоги до  змісту текстів у Інтернеті. Види текстів у 

просторі Інтернет. Прес-реліз в Інтернеті. Типова структура прес-релізу для 

розміщення в Інтернет-ЗМІ: колонтитул, дата, заголовок, лід, посилання. Що 

не рекомендується робити в копірайтингу текстів, які розміщуються в 

інтернет-просторі. 

 

ЗМІСТОВИЙ МОДУЛЬ 2 

Особливості копірайтингу в сфері реклами та маркетингу 

Тема 6 

Неймінг 

Функції  та вимоги до ефективного нейму в маркетингу та комунікації. Види 

неймів за ціллю. Види неймів за процесом та механізмом створення. Нейм як 

інтелектуальна вартість. Технології створення ефективного нейму. 

 

Тема 7. 

Копірайтинг  інтернет-реклами  

Вимоги до інтернет-банера. Вимоги до текстів на сайті. Вимоги до заголовків 

на сайті. Вимоги до листування по Інтернету. 

 

Тема 8. 

Копірайтинг візуальної реклами 

Закони візуального сприйняття як основи для зовнішньої реклами. 

Провокуюча реклама. Білборди. Вивіски. Лайтбокси та інші види візуальної 

реклами. 

 

Тема 9. 

 Копірайтинг реклами в ЗМІ та друкованих виданнях 

Особливості текстів телевізійної реклами. Особливості текстів радіореклами. 

Особливості текстів газетної реклами та оголошень. Особливості текстів 

журнальної реклами. 

 



4. Структура навчальної дисципліни 

Назви тем Кількість годин 

Денна форма Заочна форма 

Усьог

о  

у тому числі Усього  у тому числі 

л п/с лаб ср  л п/с лаб ср 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 

Змістовий модуль 1. Особливості копірайтингу в суспільній сфері  

Т.1. Копірайтинг 

як вид фахової 

діяльності 

6 4 2  10      

Т.2. Копірайтинг 

у суспільних 

комунікаціях  

6 4 2  10      

Т.3. Копірайтинг-

новини  

8 4 4  10      

Т.4. Копірайтинг 

іміджевої статті  

8 4 4  10      

Т.5. Особливості  

копірайтингу в 

Інтернеті  

8 4 4  10      

Разом за 

змістовим 

модулем 1 

36 20 16  50      

Змістовий модуль 2. Особливості копірайтингу в сфері реклами та 

маркетингу 

Т.6. Неймінг 4 2 2  6      

Т.7. Копірайтинг  

інтернет-реклами  

8 4 4  10      

Т.8 Копірайтинг 

візуальної 

реклами 

6 4 2  10      

Т.9. Копірайтинг 

реклами в ЗМІ та 

друкованих 

виданнях 

10 6 4  10      

Разом за 

змістовим 

модулем 2 

28 16 12  36      

Усього годин 64 36 28  86      

 

 



5. Теми семінарських занять 

№ 

з/п 

Назва теми Кількість 

годин 

1 Види та специфікації копірайтингу  2 

2 Копірайтинг у суспільних комунікаціях 2 

3 Копірайтинг новини  4 

4 Копірайтинг іміджевої статті   4 

5 Прес-реліз для розміщення в мережі Інтернет. 4 

6 Технології створення ефективного нейму  2 

7 Копірайтинг  інтернет-реклами   4 

8 Копірайтинг візуальної реклами 2 

9 Конкурентний контекст рекламного тексту 4 

Усього 28 

 

6. Теми практичних  занять 

№ 

з/п 

Назва теми Кількість 

годин 

1 Навчальним планом не передбачені  

                                                                                                              

7. Теми лабораторних  занять 

№ 

з/п 

Назва теми Кількість 

годин 

1 Навчальним планом не передбачені  

 

 

 

 

 



8. Самостійна  робота 

№ 

з/п 

Назва теми/ види завдань Кількість 

годин 

1 Специфіка складових копірайтерської майстерності [1] 5 

2 Копирайтинг, рерайтинг, веб-райтинг [1,2] 5 

3 Типи слоганів [3] 5 

4 Вимоги до оформлення листівок та біг-бордів [1,2] 5 

5 Основні помилки при написанні прес-релізів [2,3] 5 

6 Професійні секрети прес-релізів [2,3] 5 

7 Види текстів в просторі Інтернету [2] 10 

8 Нейм як інтелектуальна вартість [1,2,3] 6 

9 Заголовки для сайтів [1,3] 10 

10 Види візуальної реклами [1,3] 10 

11 Провокативна реклама [1,3] 10 

12 Аналіз рекламних текстів [3] 10 

До самостійної роботи відноситься: 

[1] – підготовка до лекцій, практичних, семінарських, лабораторних занять; 

[2] – написання рефератів, есе; 

[3] – опрацювання текстів. 

 

9. Індивідуальне навчально-дослідне завдання 

Не передбачене навчальним планом. 

10. Методи навчання 

Лекція, дискусія, евристична бесіда, виконання самостійних завдань, 

аналіз текстів, написання різноманітних текстів.                                             

11. Методи контролю 

Поточне оцінювання: аналіз авторських текстів, написання власних 

текстів, модульна контрольна робота.  

Підсумкове оцінювання: іспит. 

12. Питання для підсумкового контролю 



1. Копірайтинг як напрямок  суспільної діяльності. 

2. Зв’язок копірайтингу з іншими напрямками PR-діяльності. 

3. Роль копірайтингу в процесі формування іміджу та бренду (компанії, 

фірми, конкретної особи). 

4. Жанри рекламних текстів. 

5. Емерджентність сприйняття людиною друкованого тексту.  

6. Алгоритміка  сприйняття  тексту в  просторі.  

6. Роль контексту та фонових знань читача під час сприйняття текстового 

повідомлення.  

7. Колір, графіка як інформаційні коди текстового повідомлення.  

8. Види сприйняття тексту різними категоріями читачів.  

9. Аргументація в друкованих текстах.  

10. Сугестія та міфологізація в друкованих текстах. 

11. Види копірайтингу за метою. 

12. Види друкованої рекламної продукції. 

13. Основні вимоги до створення листівок, флаєрів, воблерів. 

14. Слоган: тлумачення терміна та вимоги до написання. 

15. Лозунг: тлумачення терміна та вимоги до написання. 

16. Новина як частина PR-кампанії. 

17. Прес-реліз: визначення терміна, основні характеристики та специфіка 

написання. 

18. Жанри іміджевої статті. Логіка побудови та написання іміджевої статті. 

19. Візуальне сприйняття як складова частина невербальної комунікації. 

20. Види та класифікація зовнішньої реклами. 

 

13. Розподіл балів, які отримують студенти 

Поточний контроль Модуль

ний 

контрол

ь 

Сума 

балів 
Змістовий модуль №1 Змістовий модуль № 

2 



Т1 Т2 Т3 Т4 Т5 Т6 Т7 Т8 Т9 Іспит 
100 

10 20 10 10 10 10 10 20 20 

 

 

Шкала оцінювання: національна та ECTS 

Сума балів за 

всі види 

навчальної 

діяльності 

Оцінка 

ECTS 

Оцінка за національною шкалою 

для екзамену, курсового 

проекту (роботи), 

практики 

для заліку 

90 – 100 А відмінно    

 

зараховано 

85-89 В 
добре  

75-84 С 

70-74 D 
задовільно  

60-69 Е  

35-59 FX 

незадовільно з 

можливістю повторного 

складання 

не зараховано з 

можливістю 

повторного 

складання 

0-34 F 

незадовільно з 

обов’язковим 

повторним вивченням 

дисципліни 

не зараховано з 

обов’язковим 

повторним 

вивченням 

дисципліни 

 

14. Методичне забезпечення 

1. Програма курсу. 

2. Опорні конспекти лекцій. 

3. Інтерактивний комплекс навчально-методичного забезпечення 

дисципліни (ІКНМЗД). 

4. Нормативні документи. 

5. Методичні розробки. 

6. Ілюстративний матеріал (малюнки, ілюстрації, репродукції картин тощо). 



 

15. Рекомендована література 

Основна  

1. Бердышев С. Рекламный текст. Методика составления и оформления / С. 

Бердышев. – М. : Дашков и Ко, 2008. – 252 с.    

3. Блинкина-Мельник М. Рекламный текст. Задачник для копирайтеров / М. 

Блинкина-Мельник. – М.: ОГИ, 2003. – 200 с. 

4. Брукс П.   Копирайтинг: как написать рекламу, которая будет продавать / 

П. Брукс. – М. : Бератор Паблишинг, 2005. – 128с.   

5. Викентьев И. Приемы рекламы и Public Relations. Программы – 

консультанты / И. Викентьев. – 7-е издание. – М. : Бизнес-пресса, 2007. – 

380с.  

6. Геращенко Л. Как написать сценарий рекламного ролика? / Л. Геращенко. 

– М. : Диаграмма, 2006. – 96 с.  

7. Орлов В. Магия твоих текстов / В. Орлов. – М. : Powerbooks, 2003. – 75 с.   

8. Иванова К. Копирайтинг: секреты составления рекламных и PR – текстов / 

К. Иванова. – 2-е издание. – СПб. : Питер, 2007. – 160с.   

9. Назайкин А. Рекламный текст в современных СМИ / А. Назайкин. – М.: 

Эксмо, 2007. – 352с.  

10. Орлов В. Суперзаголовок / В. Орлов. – М. : Consillieri, 2005. – 36 с.  

11. Салливан Л. Рекламная пауза / Л. Салливан. – М. : Диалектика, 2007. – 

320с.  

Додаткова  

12. Зв'язки з громадськістю: Як їх встановлювати і підтримувати?: Навч.-

метод. посібник для працівників органів місцевого самоврядування і 

громадських організацій / О. Сидоренко (авт.-упоряд.), Н. Сидоренко (авт.-

упоряд.). — К. : Центр інновацій та розвитку, 1998. — 99с.  

13. Кафтанджиев Х. Тексты печатной рекламы / Х. Кафтанджиев. – М. : 

Смысл, 1995. – 128 с. 

14. Куликова В. Как заставить собеседника принять вашу точку зрения / В. 

Куликова. – М. : Диалектика, 2006. – 96 с.  

15. Тодорова О. Корпоративное издание на 200%. Как стать успешным 

редактором корпоративного издания / О.Тодорова. – М. : СМИЛ, 2007. – 256 

с.  



16. Фортин М. Смерть продающих текстов: специальный доклад / М. Фортин, 

пер. П. Берестнев. – М. : Success Doctor, INC, 2007. – 67 с.  

 

16. Електронні інформаційні ресурси 

1. Джерела Інтернет:  

https://itstatti.in.ua/zarobitok-v-interneti/645-kopirajting-shcho-

tse-take.html 

https://uk.wikipedia.org/wiki/%D0%9A%D0%BE%D0%BF%D1

%96%D1%80%D0%B0%D0%B9%D1%82%D0%B8%D0%BD

%D0%B3 

https://happymonday.ua/kto-takoj-kopirajter-i-kak-im-stat 

https://myacademy.ru/baza-znanii/stati/kto-takoi-kopiraiter 

https://eba.com.ua/kopirajtyng-yak-instrument-napysannya-

efektyvnyh-tekstiv/ 

 

2. Матеріали на сайті факультету 
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