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1. Опис навчальної дисципліни 

 

Найменування показників  Галузь знань, спеціальність, 
спеціалізація, рівень вищої освіти 

Характеристика навчальної 
дисципліни 

денна форма 
навчання 

заочна форма 
навчання 

Загальна кількість: кредитів  – 
2,5 
 
годин – 75 
 
залікових модулів – 1 
 
змістових модулів – 1 

 
 ІНДЗ* – немає  

               (вид завдання) 

Галузь знань 
03 Гуманітарні науки 

 
Спеціальність 
033 Філософія 

 
 

Спеціалізації: 
Філософія 

 
Рівень вищої освіти: 

Бакалавр 
 

Нормативна / за вибором 
(ВНЗ/студента) 

 

Рік підготовки: 
4-й 5-й 

Семестр 
7-й 9-й 

Лекції 
 10 год. 8 год. 

Практичні, семінарські 
 10 год. 0 год. 

Лабораторні 
0 год. 0 год. 

Самостійна робота 
55 год. 67 год. 

у т.ч. ІНДЗ*: - 0 год. 
Форма підсумкового контролю:  

залік 
* – за наявності 
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2. Мета та завдання навчальної дисципліни 
Мета: ознайомити студентів з основами паблік рілейшнз. 
Завдання: ознайомлення з основними підходами та стратегіями паблік рілейшнз; 
розкриття зв’язку паблік рілейшнз із іншими дисциплінами. 
Процес вивчення дисципліни спрямований на формування елементів наступних компетентностей: 
а) загальних (ЗК): володіння навичками підготовки службових документів і листування, написання рефератів і 
курсових робіт (КІ.02); 
здатність і готовність до критичного аналізу різного роду міркувань, до публічних виступів, аргументації, ведення 
дискусії і полеміки (КСО.02). 
Очікувані результати навчання. У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен 
знати: що таке паблік рілейшнз (зв’язки з громадськістю); 
основні стратегії паблік рілейшнз; 
основний інструментарій паблік рілейшнз; 
основні дисципліни, які корисні для паблік рілейшнз; 
вміти: брати участь у комунікації між особистістю, групою, ідеєю чи іншими формами громадськості. 

3. Зміст навчальної дисципліни 
Змістовий модуль 1. 

Паблік рілейшнз: загальні знання, оснащення та зв'язок із іншими дисциплінами. 
Тема 1. Загальні знання. 

Визначення паблік рілейшнз. Чинники виникнення паблік рілейшнз. Цілі та засоби паблік рілейшнз. Сфери 
застосування паблік рілейшнз. Комунікативні засади паблік рілейшнз. Моделі комунікації для паблік рілейшнз. 
Роль аудиторії. Організація паблік рілейшнз. Елементарні операції. Маркетингові стратегії. Іміджелогія. Роль 
лідера. 

Тема 2. Оснащення паблік рілейшнз. 
Робота з засобами масової комунікації. Політичні перформанси. Невербальна комунікація. Промови. Кризи. Чутки 
та плітки. Стереотипи та міфи. Політична (комунікативна) кампанія. Психологічні (когнітивні) операції. 
Інформаційні війни. 

Тема 3. Дисципліни, значущі для паблік рілейшнз. 
Теорія комунікації. Політологія. Політична психологія. Соціологія. Інтелектуальний аналіз даних. Теорія медіа. 
Семіотика. Прагматика. Риторика. Теорія аргументації. Герменевтика. Теорія літератури. Теорія міфу. 
Нейролінгвістичне програмування. Психоаналіз. Групова терапія. Дослідження пропаганди й ідеологій. 
Дослідження чуток і пліток. Контент-аналіз. Конфліктологія. Теорія переговорів. Теорія розвідки. Дослідження 
пост-правди. Дослідження когнітивних війн. Епістемологія та логіка. Етика. 

4. Структура навчальної дисципліни 
Назви змістових модулів і 
тем 

Кількість годин 
Денна форма Заочна форма 
Усього  у тому числі Усього  у тому числі 

л п лаб інд ср л п лаб інд ср 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 
Модуль 1 
Змістовий модуль 1. Класичний марксизм 
Тема 1. Загальні знання  4 4   20  3    25 
Тема 2. Оснащення паблік 
рілейшнз 

 4 4   20  3    25 

Тема 3. Дисципліни, 
значущі для паблік 
рілейшнз 

 2 2   15  2    17 

Разом за змістовим 
модулем 1 

75 10 10   55 75 8    67 

Усього годин 75 10 10   55 75 8    67 
5. Теми семінарських занять 

№ 
з/п 

Назва теми Кількість 
годин 

1 Загальні знання 4 
2 Оснащення паблік рілейшнз 4 
3 Дисципліни, значущі для паблік рілейшнз 2 
Усього 10 

6. Теми практичних  занять 
не передбачені навчальним планом. 

7. Теми лабораторних  занять 
не передбачені навчальним планом. 



 5 

8. Самостійна  робота 
№ 
з/п 

Назва теми Кількість 
годин 
ден./заоч. 

1 Загальні знання[1] 20/25 
2 Оснащення паблік рілейшнз[1] 20/25 
3 Дисципліни, значущі для паблік рілейшнз[1] 15/17 
 Усього 55/67 

До самостійної роботи відноситься: 
[1] – підготовка до лекцій, практичних, семінарських, лабораторних занять; 
[2] – написання рефератів, есе; 

9. Індивідуальне навчально-дослідне завдання 
не передбачено навчальним планом. 

10. Методи навчання 
У цілому методи навчання для курсу «Основи паблік рілейшнз» залишаються традиційними – це лекції та 
семінари. Лекції та семінари здебільшого мають досить традиційну форму, це – розповідь із застосуванням дошки 
та деяких технічних засобів навчання – ілюстрацій, альбомів, карт, схем тощо. 

11. Методи контролю 
Оцінювання здійснюється на підставі рівності усіх студентів, намагається бути вкрай об’єктивним та відкритим. У 
будь-якому разі студент може отримати пояснення щодо одержаних ним балів. Згідно з наказом Міністра Освіти 
України (№1/9-761 від 30.12.2005) кожен студент має право скласти іспит (залік) двічі: перший раз викладачу, 
другий – комісії для більшої об’єктивності оцінки. 
Підсумкова оцінка студента складається з суми балів, одержаних протягом усього семестру або на заліку 
наприкінці курсу. Курс поділений на два змістових модулі. Протягом змістового модуля студент може отримати 
100 балів за роботу на семінарах. 
Якщо протягом усього курсу студент не брав участь у роботі на семінарах і не набрав припустиму кількість балів 
(30 балів), то для допуску до заліку він має виконати письмові завдання, які  має запропонувати викладач 
навчальної дисципліни. 

12. Питання для підсумкового контролю 
1. Визначення поняття «паблік рілейшнз (зв’язки з громадськістю)». 
2. Сфери застосування паблік рілейшнз. 
3. Комунікативні засади паблік рілейшнз. 
4. Моделі комунікації для паблік рілейшнз. 
5. Паблік рілейшнз і роль аудиторії. 
6. Паблік рілейшнз і роль лідера. 
7. Іміджелогія. 
8. Організація паблік рілейшнз. 
9. Елементарні операції паблік рілейшнз. 
10. Маркетингові стратегії паблік рілейшнз. 
11. Паблік рілейшнз і робота з засобами масової комунікації. 
12. Політичні перформанси. 
13. Роль невербальної комунікації у зв’язках із громадськістю. 
14. Промови. 
15. Чутки та плітки. 
16. Стереотипи та міфи. 
17. Політична (комунікативна) кампанія. 
18. Психологічні (когнітивні) операції. 
19. Інформаційні війни. 
20. Корисні для паблік рілейшнз дисципліни. 

13. Розподіл балів, які отримують студенти 
Поточне тестування та самостійна робота Сума 

Змістовий модуль 1  
Т1 Т2 Т3 Т4 Т5  
20 20 20 20 20 100 

Шкала оцінювання: національна та ECTS 

Сума балів за всі види 
навчальної діяльності Оцінка ECTS 

Оцінка за національною шкалою 

для екзамену, курсового проекту 
(роботи), практики 

для заліку 

90 – 100 А відмінно    
 

зараховано 
85-89 В добре  75-84 С 
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70-74 D задовільно  60-69 Е  

35-59 FX незадовільно з можливістю 
повторного складання 

не зараховано з можливістю 
повторного складання 

0-34 F незадовільно з обов’язковим 
повторним вивченням дисципліни 

не зараховано з 
обов’язковим повторним 
вивченням дисципліни 

14. Рекомендована література 
Методичне забезпечення 

1. Почепцов Г. Г. Паблик Рилейшнз для профессионалов. Київ: Ваклер, 2001. 624 с. 
Основна література 

1. Балабанова Л. В., Савельєва К. В. Паблік рилейшнз. Навчальний посібник. Київ: Професіонал, 2008. 528 с. 
2. Королько В. Г. Паблік рилейшнз. Наукові основи, методика, практика: підручник. Київ: Вид. дім Скарби, 2001. 
400 с. 
3. Мойсеєв В. Паблік рілейшнз. Київ: Академія, 2007. 224 с. 
4. Романовський О. Г. Основи паблік рилейшнз: навчально-методичний посібник для студентів спеціальностей 
8.03010201 «Психологія» та 8.18010018 «Адміністративний менеджмент». Харків: НТУ ХПІ, 2015. 176 с. 

Додаткова література 
1. Королько В.Г. Основы паблик рилейшнз. Київ: Ваклер, 2001. 528 с. 
2. Почепцов Г. Г. Имиджелогия: теория и практика. Киев: АДЕФ-Украина, 1998. 390 с 
3. Почепцов Г. Г. Имиджмейкер. Паблик рилейшнз для политиков и бизнесменов. Киев: РА Губерникова, 1995. 236 с 
4. Encyclopedia of Public Relations. Newbury Park: SAGE Publications, 2004.1152 p. 
5. Handbook of Public Relations / ed. R. L. Heath. Newbury Park: SAGE Publications, 2000. 816 p. 
6. Seitel F. P. Practice of Public Relations. London: Macmillan, 2017. 464 p. 
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Додаток 1. 
ТЕМИ СЕМІНАРІВ З ДИСЦИПЛІНИ «ОСНОВИ ПАБЛІК РІЛЕЙШНЗ» 

ТЕМА 1. ЗАГАЛЬНІ ЗНАННЯ. Частина 1 
1. Визначення паблік рілейшнз. 
2. Чинники виникнення паблік рілейшнз. 
3. Цілі та засоби паблік рілейшнз. 
4. Сфери застосування паблік рілейшнз. 

ТЕМА 1. ЗАГАЛЬНІ ЗНАННЯ. Частина 2 
1. Комунікативні засади паблік рілейшнз. 
2. Моделі комунікації для паблік рілейшнз. 
3. Роль аудиторії. 
4. Організація паблік рілейшнз. Елементарні операції. 
5. Маркетингові стратегії. 
6. Іміджелогія. Роль лідера. 

ТЕМА 2. ОСНАЩЕННЯ ПАБЛІК РІЛЕЙШНЗ. ЧАСТИНА 1 
1. Робота з засобами масової комунікації. 
2. Політичні перформанси. 
3. Невербальна комунікація. 
4. Промови. 

ТЕМА 2. ОСНАЩЕННЯ ПАБЛІК РІЛЕЙШНЗ. ЧАСТИНА 2 
1. Кризи. 
2. Чутки та плітки. Стереотипи та міфи. 
3. Політична (комунікативна) кампанія. 
4. Психологічні (когнітивні) операції. Інформаційні війни. 

ТЕМА 3. ДИСЦИПЛІНИ, ЗНАЧУЩІ ДЛЯ ПАБЛІК РІЛЕЙШНЗ 
1. Теорія комунікації. 
2. Політологія. Політична психологія. Соціологія. 
3. Інтелектуальний аналіз даних. Теорія медіа. Семіотика. Прагматика. 
4. Риторика. Теорія аргументації. Герменевтика. Теорія літератури. Теорія міфу. Епістемологія та логіка. 
5. Нейролінгвістичне програмування. Психоаналіз. Групова терапія. Дослідження пропаганди й ідеологій. 
Дослідження чуток і пліток. Контент-аналіз. 
6. Конфліктологія. Теорія переговорів. Теорія розвідки. Дослідження пост-правди. Дослідження когнітивних війн. 
7. Етика. 
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