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РЕФЕРАТ
Об’єкт дослідження – є процес формування та управління соцієтальними системами в умовах інноваційно-екологічного розвитку. 
Мета роботи – узагальнення теоретичних положень, обґрунтування методичних підходів і практичних рекомендацій щодо управління соцієтальними системами в умовах інноваційно-екологічного розвитку.

Вперше обґрунтовані теоретико-методологічні основи формування стратегії управління соцієтальними системами з урахуванням екологічної складової. Розроблені теоретичні підходи до управління інноваційно-екологичним розвитком у соціальних, економічних та політичних системах. Удосконалено підходи до екологізації інноваційної діяльності у руслі концепції сталого розвитку. 
Отримано подальший розвиток понятійно-категоріального апарату теорії управління соцієтальними системами в умовах сталого розвитку. Визначено складові та тенденції менеджмент маркетингу організацій, що функціонуватимуть на принципах «зеленої економіки». 

При дослідженнях в даній роботі методичною базою є теорії екологічного маркетингу та менеджменту. У процесі дослідження використовувались як загальнонаукові, так і конкретно-наукові методи, в т.ч. логічного узагальнення та абстрагування, порівняльного аналізу, логічного аналізу, комплексного аналізу, системного тощо.

Дослідження проводилось за декількома основними напрямками: теоретичні основи соцієтальних систем; технологія менеджменту соцієтальними системами в реалізації запобігання еколого-економічних конфліктів бізнес-структурами; маркетингові підходи в соцієтальних системах; маркетингова політика в умовах сталого розвитку: розширення маркетингової орієнтації та розвиток цифрового маркетингу; соціально-економічна відповідальність бізнесу в умовах соцієтальні.
Матеріали досліджень втілено в учбовий процес – загальні та спеціальні курси з маркетингу та менеджменту. Видано 1 монографію (робоча версія) та 12 методичних вказівок. Прогнозові припущення про розвиток об’єкта дослідження: доцільно продовжити вивчення стратегічного маркетингу орієнтованого у соцієтальних системах. 

