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1. Onuc HABYAJIBLHOI JHCHUILIIHA

I'any3b 3HaHb,

XapakTepucTuKa

HailimenyBanHs CHenlanbHICTB, HaB9aIbHO1 TUCHHILTIHH
MIOKa3HUKIB crienianisaiis, plBeHb Ouna popma | 3aouna dpopma
BUIIIOT OCBITH HaGUaHnHA Haeuanua
3araibHa KUIBKICTh: l'any3b 3HaHb: Buoipkosa

KpeautiB — 3/3
roaul — 90/90

3MICTOBHX MOJYIIB —

1/1

03 I'ymaHiTapHi HAyKu

CremanpHICTD:
035 duronorig

Coerianizars:
035.043 I'epmaHCBK1 MOBHU
Ta JiTepaTypu (TepeKiia

BKJIFOYHO), MepIia -
HIMEIbKa

PiBeHb BUIIIOT OCBITH:
110501107071
(OakamaBpChKUit)

Pik niocomoeku:

3-i 3-i

Cemecmp

5-i S-i

Jekuii

Ilpaxmuuni

36 ron. 10 ron.

Jlabopamopni

Camocmiiina po6oma

54 rop. 80 roz.

dopMa niICyMKOBOT 0
KOHTPOJIIO:

31K 3aJIIK




2. MeTa Ta 3aBJAaHHS HABYAJIbHOI JUCIHILIIHA

MeTo10 KypCy € BAOCKOHAJICHHS 3arajibHOI JIHTBICTUYHOT Ta KOMYHIKATUBHOT
MIJTOTOBKU CTYCHTIB.

OCHOBHMMM 3aBJAHHSAMM KYpCY € NMpoiH(OPMYBATH CTYJEHTIB PO OCHOBHI
0cOONMMBOCTI  (DYHKI[IOHYBaHHSI YCHOi MacoBOi KOMYHIKauii Ta 1ii (¢akTopiB
BIUIMBOBOCTI; C()OPMYBaTH B CTYJEHTIB CBITOTJISAJ IIOJI0 OCHOBHHMX TEOpi MacoBOi
KOMYHIKaIlii, i 3aco0iB Ta THIIIB, a TaKOX TMpPeACTaBUTH (EHOMEH MacoBO-
KOMYHIKAILlIfHOTO BIUIMBY $IK KOMYHIKaTHUBHOI'O TMpOLleCYy 3 MOro BHJaMH Ta
(dakTopamu.

[Iporiec BUBYEHHS MUCHMILIIHM CHOPSIMOBaHWN Ha (OpMyBaHHS EJIEMEHTIB
HACTYITHHX KOMIETEHTHOCTEI:

a) iHTerpajbHOi: 3JaTHICTh PO3B’SI3yBaTW CKJIAJHI CIeliali3oBaHl 3ajadi Ta
OpaKTUYHI MpobdseMu B ramy3l Quionorii (JTIHTBICTHKH, JITEpaTypO3HABCTBA,
nepexiaay) Ta METOJUKM HaBYaHHS I1HO3EMHUX MOB Y Mpolieci mnpodeciiHoi
ASUTBHOCTI a00 HaBUYaHHS, IO TMependadae 3aCTOCYBaHHS TEOpid Ta METOIB
¢ironoriunoi ¥ memaroriuHol HAYKH 1 XapaKTepPU3YeEThCs KOMIUICKCHICTIO Ta
HEBU3HAYCHICTIO YMOB.

0) 3araabHux (3K):

3K06. 31aTHiCTh /10 TIOIIYKY, ONPaIlFOBaHHS Ta aHaJi3y iH(popMaIlii 3 pi3HUX JKeper.
3K09.31aTHICTh CIIJIKYBATHCS IHO3EMHUMH MOBaMHU.

B) cneniaabHux (CK):

CKO01. YcBimoMaeHHs CTPYKTYpH (II0OTOTIYHOT HAYKH Ta 1i TEOPETUUHUX OCHOB.
CKO04. 3marHicTh aHaji3yBaTH MiaJeKTHI Ta COIlaJIbHI PI3HOBUAM HIMEIBKOI Ta
aHTIMCHKOI MOB, OMKMCYBATH COIIOJIIHTBAIbHY CUTYAIIIIO.

CK06. 3patHicTh BUIBHO, THYYKO ¥ €(EKTUBHO BUKOPHUCTOBYBATH HIMEIBKY Ta
aHTIIICPKY MOBHM B YCHIM Ta MHUCHMOBIM (opMi, y pI3HHUX >KAaHPOBO-CTHIHLOBUX
PI3HOBHAX 1 pericTpax CHiakyBaHHs (odimiitHOMy, HeODIIIHHOMY, HEUTPATBLHOMY),
JUTSL O3B’ sI3aHHS KOMYHIKaTUBHUX 3aBJaHb Y PI3HUX chepax KHUTTH.

IIporpamui pe3yjibTaTH HABYAHHA:

ITP01. BinpHO cmiikyBaTucs 3 MpodeciiHUX MUTaHb 13 (axiBISIMHU Ta HeaxXiBIIMU
VKpaiHChKOIO, HIMEIBKOIO Ta AaHIJIHCHKOI0O MOBaMHU YCHO W  TIHMCHMOBO,
BUKOPHUCTOBYBATH iX JIJIsl opraHizailii e(peKTUBHOT MDKKYIBTYpHOT KOMYHIKAITIi.
ITP07. Pozymitu ocHOBHI mpobaemu (inosorii B MiIoMy Ta repMaHCchKoi (imomorii
30KpeMa Ta MIAXOMM 10 iX PO3B’S3aHHS 13 3aCTOCYBAHHSIM JOIUIBHUX METOMIB Ta
IHHOBAIIHUX HIIXO/I1B.

ITP09. Xapakrepr3yBaTH JiaJIeKTHI Ta COIliaabHI PI3HOBHUIM HIMEIIHKO1 Ta aHTJIIHCHKOT
MOB, OTIMCYBATH COITIOJIIHTBAJIbHY CUTYAIIIIO.

IIP12. AnanizyBaTi MOBH1 OJTMHHUIII, BA3HAYATH iXHIO B3A€EMOJI1I0 Ta XapaKTepHU3yBaTH
MOBHI SIBUIIIA 1 POIIECH, IO IX 3yMOBIIOIOTb.
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VY pesynbTaTi BUBYEHHS HABUAJIbHOI JUCHMIUIIHK 3700yBad BHINOi OCBITH
MOBUHEH

3HATH: OCHOBHI NPUHLUIN Ta 3aKOHOMIPHOCTI MOHATTA MacoBOi KOMYHIKalli Ta
il BIMB Ha mpodeciiiHy AISIBHICTh, PI3HI NIAXOAM BITYM3HSHHUX Ta 3apyOLKHUX
JIHTBICTIB /10 3aC001B MaCOBOTO CIIJIKYBaHHS, 00 BAABATUCS JI0 TUX, IKUMH JOPEYHO
KOPHUCTYBATHCS, 1100 BUKOHYBATH CBOIO ()axOBY JISIIBHICTD;

BMITH: OPIEHTYBAaTUCA Y HAYKOBIM JIIHIBICTUYHIN 1H(POpMaLIii 111 BUPIIECHHS
CKJIAJHUX CIHEellali30BaHUX 3aBJaHb Ta MPaKTUYHUX NpoOJieM B raigys3l HIMELbKOI
dinosorii, eheKTUBHO MpaIloBaTH 3 IHPOpMaIlIEr0: T00upaTH HE0OXiTHY 1H(POpMaILito
3 pI3HMX JDKepen, 30KkpeMa 3 (axoBoi JITepaTypu Ta €JEeKTPOHHUX 0a3, KPUTUYHO
aHami3yBaTH ¥ IHTepnpeTyBaTH i, BIOPSAKOBYBaTH, Kilacu(pikyBaTh U
CUCTEeMaTU3yBaTH, AU(PEPEHIIOBATY Ta OOXOAUTH TMEPElIKOAM, IO MOCTIMHO
BUHUKAIOTh y cpepi MACOBOTO CIUJIKYBAHHS 3 KOPUCTIO JJIsl CBOET Ipodecii.

3. 3micT HABYAJIBLHOI JUCHUILIIHA
O4Ha Ta 3a04Ha ¢popMa HABYAHHA
3micToBuii Mmoayab 1. @aKkTOpHM BIVIMBOBOCTI YCHOI MaCOBOI KOMYHIKALil

Tema 1. Massenkommunikation. Evolution, Formen und Formate der
Massenkommunikation. Faktoren, die die mindliche Kommunikation beeinflussen.
Tema 2. Arten und Faktoren der Massenkommunikation. Gebrauch der
Massenkommunikation in verschiedenen Formaten.

Tema 3. Begriff der Massen und Massenstimmungen. Spontane und kinstliche
Massen. Entwicklungsphasen der Massenexistenz. Paraverbale Kommunikation.
Tema 4. Fachleute der 6ffentlichen Kommunikation. Typen der Kommunikanten in der
Massenkommunikation. Planung einer effektiven Kommunikation.

Tema 5. Kommunikation und Medien im digitalen Zeitalter. Grundsétze der
Massenmedienwirkung. Verbale und non-verbale Kommunikation.

Tema 6. Mediennutzung, Medienrezeption, Medienwirkung, Medienmanipulation.
Wie entstehen Missverstandnisse in der Massenkommunikation.

Tema 7. Technologie der Massenmedienwirkung. Konzeptuelle Ansatze der
Medienwirkung. Vor- und Nachteile der Massenmedienwirkung.

Tema 8. Interaktive Informationstechnologien, interaktive
Kommunikationstechnologien. Formulierungsverfahren. Vor- und Nachteile der
interaktiven Informationstechnologien.

Tema 9. Effekte in der Massenkommunikation. Effektivitat und Effekt. Effektivitat und
Wirkung. Arten der Effekte.



4. CTpyKTYpa HAaBYAJIbHOI JUCHUILIIHU

Ha3Bu Tem KinpkicTh rogus

O4yHna ¢popma HABUYAHHA 3aouHa ¢popma HaBUAHHSHA

Ycporo |y Tomy yucii | Ycboro y TOMY YHCITi
a|n/c|nab | cp n | o/c|mab| cp
1 2 3| 4| 5|6 7 8 9 |10 11

3micToBuii MmoxyJb 1.
Faktoren der Massenmedienwirkung

Tema 1. 10 4 6 12 2 10
Massenkommunikation.

Evolution, Formen und
Formate der
Massenkommunikation.

Tema 2. Arten und 10 4 6 12 2 10
Faktoren der

Massenkommunikation.
Gebrauch der
Massenkommunikation in
verschiedenen Formaten.

Tema 3. Begriff der 10 4 6 12 2 10
Massen und

Massenstimmungen.
Spontane und kinstliche
Massen.
Entwicklungsphasen der
Massenexistenz.

Tema 4. Fachleute der 10 4 6 8 8
offentlichen
Kommunikation. Typen
der Kommunikanten in
der
Massenkommunikation.

Tema 5. Kommunikation 10 4 6 8 8
und Medien im digitalen
Zeitalter. Grundséatze der
Massenmedienwirkung.




Tema 6. Mediennutzung, 10 4 6 10 10
Medienrezeption,
Medienwirkung,
Medienmanipulation.
Tema 7. Technologie der 10 4 6 8 8
Massenmedienwirkung.
Konzeptuelle Ansétze der
Medienwirkung.
Tema 8. Interaktive 10 4 6 8 8
Informationstechnologien,
interaktive
Kommunikationstechnolo
gien.
Tema 9. Effekte in der 8 2 6 10 2 8
Massenkommunikation.
Effektivitat und Effekt.
Effektivitat und Wirkung.
Arten der Effekte.
IMigcymKoBe 3aHATTS 2 2 2 2
Ycboro roaus 90 36 54 90 10 80
5. Temu cemiHapcbKHX 3aBIaHb
CeMiHapChK1 3aHATTA HE nepeadayueHi.
6. Temu npakTHYHMX 3aHATH
Ne Ha3Ba Temu KiapkicTh
3/m TOIMH
Ouna 3aouna
dopma dopma
HAaBYaHHA | HABYAHHA
1 |Tema 1. Massenkommunikation. Evolution, Formen und 4 2
Formate der Massenkommunikation.
2 |Tema 2. Arten und Faktoren der Massenkommunikation. 4 2
Gebrauch der Massenkommunikation in verschiedenen
Formaten.
3 | Tema 3. Begriff der Massen und Massenstimmungen. Spontane 4 2
und  kinstliche  Massen. Entwicklungsphasen  der
Massenexistenz.




4 | Tema 4. Fachleute der 6ffentlichen Kommunikation. Typen der 4
Kommunikanten in der Massenkommunikation.

5 |Tema 5. Kommunikation und Medien im digitalen Zeitalter. 4
Grundsatze der Massenmedienwirkung.

6 |Tema 6. Mediennutzung, Medienrezeption, Medienwirkung, 4
Medienmanipulation.

7 | Tema 7. Technologie der Massenmedienwirkung. Konzeptuelle 4
Ansétze der Medienwirkung.

8 |Tema 8. Interaktive Informationstechnologien, interaktive 4
Kommunikationstechnologien.

9 | Tema 9. Effekte in der Massenkommunikation. Effektivitat und 2 2
Effekt. Effektivitat und Wirkung. Arten der Effekte.

10 |IlizcymkoBe 3aHATTA (3a NEPETIKOM 3aBJaHb Uil IOTOYHOTO 2 2
KOHTpOJTIO, muB. Po3main 11).

Pazom: 36 10
7. Temu J1a0OPATOPHUX 3aAHATH
JlaGopaTopHi 3aHITTS HE NepeaoadeHi.
8. CamocrTiiina po6ora
No HasBa temu / Buau 3aB1aHb KinbkicThb
3/m T'OJIVH
Ouna 3aouna
dopma dopma
HaBYaHHA | HABYaAHHHA

1 |Tema 1. Pedepar Ha Temy: «Entwicklung der 6 10
Massenkommunikation». Ilinan pedepary: 1) Evolution; 2)
Formen und Formate der Massenkommunikation; 3) Charakter
der Massenkommunikation.

2 | Tema 2. Pedepar Ha Temy: «Arten und Faktoren der 6 10
Massenkommunikation». ITinan pedepary: 1) Massenmedien,
Werbung, PR-, Propaganda- und Agitationskommunikation; 2)
Personliche instrumentell-technologische und situative
Faktoren der Massenkommunikation.




3 | Tema 3. [lonosins Ha Temy: «Begriff der Massen und 6 10
Massenstimmung.». [Tnan nonosini: 1) Bezeichnung der
Massen; 2) Massenarten. Spontane und kiinstliche Massen; 3)
Massenstimmung; 4) Offentliche Meinung, 6ffentliches
Bewul3tsein und offentliches Benehmen.

4 | Tema 4. JlonioBinp Ha Temy: «Fachleute der 6 8
Massenmedienkommunikation». ITnan gomosixi: 1) Begriff
des Fachkommunikanten; 2) Soziale Fachaspekte der
Tatigkeit; 3) Typen der Kommunikanten bei der
Massenkommunikation: Agitator, Journalist, Bidermacher,
PR-Spezialist, Pddagoge, Politiker, Pressesekretar,
Propagandist, Redakteur, Werber.

5 | Tema 5. Pedepar na remy: «Massenmedienwirkung als 6 8
kommunikativer Prozess». Tlnan momosimi: 1) Begriff der
Massenmedienwirkung; 2) Grundsétze der
Massenmedienwirkung; 3) Professionelle und konzeptuelle
Ansétze der Massenmedienkommunikation.

6 | Tema 6. [lonoBins Ha Temy: «Arten der 6 10
Massenmedienwirkung». Mini-tutan gomnosizi: 1)
Massenansteckung; 2) Massensuggestion; 3)
Massenmanipulation.

7 | Tema 7. [lonoBins Ha Temy: «Technologie der 6 8
Massenmedienwirkung». ITinan gomosini: 1) Begriff der
Technologie der Massenmedienwirkung; 2) Konzeptuelle
Ansétze der Massenmedientechnologien; 3) Arten der
Massenmedientechnologien.

8 | Tema 8. Pedepar na temy: «Interaktive 6 8
Informationstechnologien oder interaktive
Kommunikationstechnologien». ITnau pedepary: 1) PR-
Technologien; 2) Werbungstechnologien; 3) Propagandistische
Technologien; 4) Technologien der neuen Medien vs
Massenmedientechnologien.

9 | Tema 9. lonosins Ha Temy: «Effekte in der 6 8
Massenkommunikation». Mini-man gomosini: 1) Effektivitat
und Effekt; 2) Effektivitat und Wirkung; 3) Arten der Effekte
in der Massenmedienkommunikation.

Pa3zom: 54 80

9. MeToau HAaBYAHHSA

CaoBecHi: po3MoBinb, MOSICHEHHS, Oecina (0OroBOpeHHsI MPOOJIEMHUX CUTYaIlli),
poboTa 3 HaBYAIBHOIO JITEPATYPOIO.

Haouni: utrocTparlisi, 1eMOHCTpaIlis.

IlpakTuuni: HanucanHs pedepariB, MOIATOTOBKA 1 BHUCTYNH 3 JIONOBIISMH,
0OTOBOpPEHHS JIOMOBIICH.
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10. ®opMuU KOHTPOJIIO TA METOAM OLiIHIOBAHHS
[ToTouHMI1 KOHTPOJIb: OILIIHIOBAaHHS YCHUX BIJIMOBiCH Ta pedeparis.
[TincymMKoBU KOHTPOJIb: (POPMOIO MIJCYMKOBOTO KOHTPOJIO B paMKaX JUCLUHUILIIHU €

3aTIK.

Kpurepii onliHlOBaHHSI HABYAJIBLHUX JIOCATHEHb 3100yBa4iB BUIIOI OCBITH

3a cucremoro OHY ) 3a

. LM Ormigka ) B

imeni [.L.MeunukoBa | £~1g | mamionambHO0 W3HAYEHHS
LIKAJIOK

3n100yBay BUIIIOT OCBITH ITOBHO Ta I'PYHTOBHO 3aCBOiB
BCl TemMH pobouoi mporpamMM 3  HaBUAIBHOI
IUCIATUTIHN, BMI€ BUTIBHO Ta CAMOCTIMHO BHMKJIACTH
90-100 A 3MICT ~ BCIX  TUTaHb  NPOTpaMH  HABYAIBHOI
JTUCIMIUTIHU, po3yMie 11 3HA4eHHA [UIS  CBOET
npodeciifHol MiAroTOBKHM, TOBHICTIO BHKOHAB YCi
3aBJIaHHS 3 KOKHOT TEMH TIOTOYHOTO KOHTPOITIO.

3nmo0yBad BWINOI OCBITH HEIOCTaTHRO IIOBHO Ta
TPYHTOBHO 3aCBOIB OKpeMi TeMH po00Y0i MporpaMu
HaBYAJILHOI JUCIUIUIIHN. BMi€e caMOCTIIiHO BUKJIACTH
3MICT OCHOBHHX NHUTaHb NPOTpaMH HAaBYAIBHOI
JUCLHUIUTIHM, BHUKOHAB 3aBJaHHSI 3 KOXHOI TeMH
MOTOYHOT O KOHTPOJIIO B LILIOMY.

85-89 B

3mo0yBad BWINOI OCBITH HEIOCTaTHRO ITIOBHO Ta
TPYHTOBHO 3aCBOIB JIesIKi TEMU po0O0YOT IpOorpamu, He
75-84 C BMIE CaMOCTIMHO BHKJIACTH 3MICT JEIKUX IHUTaHb
porpamMy HaBYaIbHOI AUCIUTUTIHA. OKpeMi 3aBIaHH
3 KO)KHOT TeMH MOTOYHOIO KOHTPOJIO BHKOHAB HE B
MMOBHOMY 00Cs31.

3mo0yBad BHIIOI OCBITH 3aCBOIB JIMIIE OKPEMi TEMHU
pobouoi nmporpamu. He BMie BUTBHO 1 CaMOCTIHHO
BUKJIACTH 3MICT OCHOBHHMX IUTaHb HaBYaJbHOI
IUCUUIUTIHA, HE BHKOHAaB  OKpeMi  3aBJaHHs
HOTOYHOT'0 KOHTPOIIIO 3 KOXKHOT TEMHU.

3apaxoBaHO

70-74 D

3n00yBay BUIIOI OCBITH 3aCBOIB JIMIIE OKPEMi TEMH
pobouoi mporpamu. He BMie HOCTaTHBO CaMOCTIHHO
60—69 E BUKJIACTH  3MICT OUIBIIOCTI MHUTaHb TPOTPaMH
HaBYAIBHOI JMCUUIUIIHK. BHKOHaB mumie oOkKpemi
3aB/IaHHA 3 KOKHOI TEMHM IOTOYHOTO KOHTpPOJIIO B

UIOMY.
He 3apaxoBano 3 | 3A00YyBa4 BHILOI OCBITH HE 3aCBOIB OUIBIIOCTI TeM
35 59 MO>KITHBICTIO pobouoi mporpamu, HE BMi€ BHKIACTH  3MICT
a FX TTOBTOPHOTO OUIBIIIOCT] OCHOBHHMX IHUTAHb 3 HAaBYAJIbHOIL
CKIIaTaHHA mucuuinriny. He BuKoHaB OUIBIIIOCTI 3aBAaHb 3 KOXKHOIL

TEMH, ITOTOYHOI'O KOHTPOJIIO.
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HEC 3apaxOBaHO 3

060’ s3koBuM | 3100yBau BUINOI OCBITM HE 3acBOiB Mporpamy

0-34 = MIOBTOPHUM HAaBYalbHOI JMCLMILIIHM, HE BMI€ BHMKIACTH 3MICT

AUCIIHILTIHH 3aBJIaHb IOTOYHOTO KOHTPOJIIO.

BUBYCHHSIM JKOOHOI TEMH HABYaJIbHOI MHUCIUILIIHKA, HE BUKOHAB

N

© N U AW

©

10.
11.
12.
13.

14.
15.

16.

17.

18.

19.
20.

21.
22.

23.

11. IIuTaHHA 1151 TOTOYHOT0 KOHTPOJII0

Wie kann man Massenkommunikation als Erscheinung charakterisieren?
Wie ist die Evolution der Massenkommunikation? Wie sind ihre wichtigen
Etappen?

Was gehort zu der neuen Periode der Massenkommunikationsentwicklung?
Wie ist der Charakter der Massenkommunikation?

Wie sind das System und die Struktur der Massenkommunikation?

Wie sind die Formen und Formate der Massenkommunikation?

Welche Arten der Massenkommunikation gibt es?

Was gehoért zu Massenmedien, Werbung, PR-, Propaganda- und
Agitationskommunikation?

Was gehort zu personlichen instrumentell-technologischen und situativen
Faktoren der Massenkommunikation?

Wie sind die Bezeichnung und das Modell der Massenkommunikation?
Worin besteht der Begriff der Massen? Wie sind die Arten der Massen?
Was sind spontane und kiinstliche Massen? Menschenmenge und Publikum,
Massenauditorium: welchen Unterschied gibt es?

Massenstimmung. Offentliche Meinung, 6ffentliches Bewusstsein und
offentliches Benehmen: wodurch unterscheiden sich diese Begriffe?

Was sind Fachleute der Massenmedienkommunikation?

Wie sind professionelle und soziale Aspekte der Téatigkeit von
Fachkommunikanten?

Typen der Kommunikanten bei der Massenkommunikation: Agitator, Journalist,
Bildermacher, PR-Spezialist, Padagoge, Politiker, Pressesekretér, Propagandist,
Redakteur, Werber: wie sind ihre Hauptaufgaben?

Professionalitat der Kommunikanten als Grundlage fir
Massenkommunikationserzeugung: was gehort dazu?

Was gehort zu dem Begriff der Massenmedienwirkung als kommunikativer
Prozess?

Wie sind die Grundsatze der Massenmedienwirkung?

Was gehort zu professionellen und konzeptuellen Ansatzen der
Massenmedienkommunikation?

Wie sind die Arten der Massenmedienwirkung?

Massenansteckung. Massensuggestion. Massenmanipulation: was bezeichnen
diese Begriffe?

Wie ist die Massenmedienwirkung und sind konzeptuelle Ansétze der
Massenmedientechnologien?




24,
25.
26.

217,
28.
29.

30.
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Wie sind die Arten der Massenmedientechnologien?

Was gehort zu interaktiven Technologien der Kommunikation?
PR-Technologien, Werbungstechnologien, Informationstechnologien,
propagandistische Technologien: wie kann man sie charakterisieren?
Wie sind Ansétze, Methoden und Techniken der Massenmedienwirkung?
Worin besteht der Begriff der Effektivitat und Wirkung?

Begriff des Effekts. Wie sind die Arten der Effekte bei der
Massenkommunikation?

Mythos als Resultat der Massenkommunikation: was gehort dazu?

12. Po3noaiu 0agiB, iIKi OTPUMYKOTH CTY/A€HTH

v XOIIi MMOTOYHOT'O KOHTPOJIFO CTYACHT MOXKC OTPUMATH MAKCHMAJIbHY OHiHKy

(100 6amniB) 3a KOXXKHY Te€MY 3MICTOBOIO MOYJs. 3arajbHa OIlIHKA 3 HaBYAJIBHOL
IUCIMIUIIHU — 1€ € cepenHe apudmeTnyHe CyMu OaiiB 3a TOTOYHUH KOHTPOJIb.
3m00yBad BUINOI OCBITH OJIEPKYE TMiJICYMKOBY OIIIHKY, SKIIO 3a pe3yibTaTaMu
MOTOYHOT'O KOHTPOJIIO BiH HAOpaB 3a KOkHY TeMy 60 1 Oubie O6aiB.

SIkm1o 3a pe3yapTaTaMy MOTOYHOTO KOHTPOJIO CTYACHT HaOpaB MeHIe 60 Oais,
a60 sxmio BiH HaOpaB 60 1 6ubIe 0ajiB, MPOTE XOUe MOJIMIIUTH CBIN MiICYMKOBHIMA
pe3yibTaT, BiH MOBMHEH BUKOHATH 3ajlikoBe 3aBaaHHs (nuB. [lepenik muTaHb ajs
MOTOYHOTO KOHTPOJIO) 1 3 ypaxyBaHHSIM HOT0 pe3yibTaTiB OTPUMATH BiIIOBIIHY
KUIBKICTD 3aJIIKOBUX OaJiB 13 JUCIIMIUIIHH.

IToTo4yHuit KOHTPOJIb 3araibHa
3micToBuii Mmoxyb Ne 1 ouiHKa
T1 T2 T3 T4 T5
100 100 100 100 100
To6 T7 T8 T9 100
100 100 100 100
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IIIkaua ouninoBaHHA: HanioHajgdbHa Ta ECTS

Cyma Garis 3a OuiHKa 32 HalliOHATBHOIO IIKAJIO0
Bel Bun . Ominka ECTS IS 3AJTIKY
HaBYAIBHOT
IISTIBHOCTI
90 - 100 A
82-89 B
74-81 C 3apaxoBaHO
64-73 D
60-63 E
3559 EX HE 3apaxOBaHO 3 MOKJIUBICTIO TIOBTOPHOTO
CKJIJIAHHS
HE 3apaxoBaHO 3 000B’SI3KOBUM IMOBTOPHUM
0-34 F BUBYCHHSM JTUCIUTUTIHA

13. HaBuaabHO-MeTOANYHE 320€e3NeYeHH

. Po6oua nporpama HaBuaabHOI TUCHHILTIHA «DaKTOPH BIULTMBOBOCTI YCHOI MacoBO1
koMyHikaiii». Ongeca: OHY, 2023. 14 c.

. Cunmabyc HaBYabHOI JUCIUILTIHU «@DaKTOpH BILUIMBOBOCTI YCHOI MacoBO1
KOMYHIKaIIii».

14. PexomenaoBaHa Jiteparypa
OcHoBHA

€nin M. H. Cormiomnoris macoBoi komyHikamii. Jlyrancek: [lepkaBHuI 3aKia
«JIyrancpkuit Hatl. yHiBepcuteT iMeHi Tapaca [lleuenkay, 2012. 168 c.

Kocrenko H. Menia-gunamika: TpeHau 1 BigxwieHHs // Bekropu 3miH
yKpaincekoro cycninbeTBa / 3a pea. B.M. Boponu, M.O. Ulyneru. Kuis: [ncturyT
comionorii HAH Ykpainu, 2014. C. 326-348.

Apemuyk C. C. Corionoriss macoBoi komyHikaiii. YepHiBmi: YepHiBenbkuit
HaIllOHATBHUH yHiBepcuteT, 2015. 248 c.

Androutsopoulos J. Medienlinguistik. Sprachwissenschaftliche Zugange zur
Medienanalyse, 2022. 300 S.

Hafez K., Griine A. Grundlagen der globalen Kommunikation. Medien - Systeme
— Lebenswelten, 2021. 432 S.

Volodina M. Mediensprache und Medienkommunikation im interdisziplindren und
interkulturellen Vergleich. Mannheim: Inst. fiir deutsche Sprache, 2013. 301 S.
https://ids-pub.bsz-
bw.de/frontdoor/deliver/index/docld/646/file/\VVolodina_Mediensprache_und+Me
dienkommunikation_2013.pdf



https://ids-pub.bsz-bw.de/frontdoor/deliver/index/docId/646/file/Volodina_Mediensprache_und+Medienkommunikation_2013.pdf
https://ids-pub.bsz-bw.de/frontdoor/deliver/index/docId/646/file/Volodina_Mediensprache_und+Medienkommunikation_2013.pdf
https://ids-pub.bsz-bw.de/frontdoor/deliver/index/docId/646/file/Volodina_Mediensprache_und+Medienkommunikation_2013.pdf
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. IBanoB B. OcHOBHI Teopii MacoBO1 KOMYHIKaIli 1 )KypHanicTuku: HaBuanbHuii
nociOHuk / 3a HaykoBoto peaakuiero B.B. Pisyna. Kuis: Lentp Binbnoi [Ipecu,
2010. 258 c.

https://www.aup.com.ua/uploads/TMbook.pdf

. Kocrok O. Teopis macoBoi komyHikaiii: HaB4. moci0. / O.M. Kocrok. JIympk:
BHY imeni Jleci Ykpainku, 2012. 384 c.

. Scheufele B. Kommunikation, Medien und Massenmedien: Grundbegriffe und
Konzepte  fir  die  Unternehmenskommunikation  //  Handbuch
Unternehmenskommunikation, 2022. S. 89-123.
https://link.springer.com/chapter/10.1007/978-3-658-22933-7_3

. Petrinovi¢ P. Die Kommunikation und Manipulation der Kinder durch die
Medien, 2020. 30 S.
https://zir.nsk.hr/islandora/object/ffri%3A2636/datastream/PDF/view

15. EnexrponHni indpopmauiiiti pecypcu

. https://vue.gov.ua/%D0%9C%D0%B0%D1%81%D0%BE%D0%B2%D0%B0
%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D1%83%D0%BD%D1%96%D0%BA%D

0%B0%D1%86%D1%96%D1%8F — €nim M.H. MacoBa komyHikaiis //

Benuka ykpaiHchbka €HITUKIIOTIC IS

. https://www.youtube.com/watch?v=LDHXsWrV3fQ -  Geschichte der

Massenmedien in Deutschland

https://www.youtube.com/watch?v=I110Bru30pB0 — Medientheorie

Massenmedien, Prof. Dr. Marc Liesching

https://www.youtube.com/watch?v=IHPiIhKpT A4 — Medienethik

Diskriminierung durch Intermediare, Prof. Dr. Marc Liesching

. https://www.youtube.com/watch?v=XAEaTeWp700 -~ Medien und die

Kommunikation, RedeFabrik

. https://www.mediamanual.at/mediamanual/workshop/kommunikation/bedeutu

ng/medien01.php — Die Massenmedien, Mediamanual Archiv

. https://www.academia.edu/29916556/Widerst%C3%A4ndige  Kommunikation
Protest im_Spannungsfeld von Massenmedien_und %C3%84sthetik —

Widerstandige Kommunikation, academia.edu



https://www.aup.com.ua/uploads/TMbook.pdf
https://link.springer.com/chapter/10.1007/978-3-658-22933-7_3
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https://vue.gov.ua/%D0%9C%D0%B0%D1%81%D0%BE%D0%B2%D0%B0_%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D1%83%D0%BD%D1%96%D0%BA%D0%B0%D1%86%D1%96%D1%8F
https://vue.gov.ua/%D0%9C%D0%B0%D1%81%D0%BE%D0%B2%D0%B0_%D0%BA%D0%BE%D0%BC%D1%83%D0%BD%D1%96%D0%BA%D0%B0%D1%86%D1%96%D1%8F
https://www.youtube.com/watch?v=LDHXsWrV3fQ
https://www.youtube.com/watch?v=l1oBrU3OpB0
https://www.youtube.com/watch?v=IHPihKpTA4
https://www.youtube.com/watch?v=XAEaTeWp700
https://www.mediamanual.at/mediamanual/workshop/kommunikation/bedeutung/medien01.php
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