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1. Onuc HABYAJIBLHOI AUCHUILTIHA

l'any3b 3HaHB,

XapakTepuCTUKa HABYAIbHOT

3arajgpHa KUTbKICTB:

KpeauTiB — 3

roaud — 90

3MICTOBUX MOJYIIB — 2

03 I'ymaHiTapHi HAYKH

CneniajapHICTh
035 dinosnoris

Crerjamizaris:
035.055 PomaHCEKI MOBH Ta
JiTepatypu (epexia
BKJIFOYHO), MIepIia —
dbpaniry3bka

PiBeHb BUIIIOT OCBITH:
nepiuii (0akanaBpChKHiA)

HaiimenyBanHs CIICIaJbHICTb, IUCLIUTLIIHA
IIOKa3HUKIB crieniannizaiis, piBeHb BUIIOT |~ Oyng dhopma | 3aouna dopma
OCBITH HAGUAHHA HABUAHHA™
I'any3b 3HaHb )
y BuobipkoBa

Pik niocomoexu:

4t

Cemecmp

8-1

Jekuii

Ilpakmuuni, ceminapcoki

36 rox.

JlabopamopHni

Camocmiina poooma

54 ron.

dopma miICyMKOBOTO
KOHTPOJITIO:
3anik

*He nepenbaveno




2. MeTa Ta 3aBJaHHS HABYAJILHOI AUCIHHILIIHA

MeTor0 HaBYaJIbHOI JUCHHUIUIIHM € HaJaHHsS 3700yBauyaM BHUIIOI  OCBITH
MOTJIMOJICHOTO YSABJICHHS TPO CTPYKTYPHO-(YHKIIIOHAIBHI, KOMYHIKaTUBHO-TIparMaTuyHi
Ta KOTHITHBHI XapaKTEPUCTHUKU PEKIAMHOTO IHUCKYpcy (30kpema mapdymepHOro), ski
JETEPMIHYIOTh O4IKyBaHI IOCTKOMYHIKATHUBHI J11i 3 OOKY pELUITIE€HTIB.

3aBaaHHA: y3araJlbHEHHS TEOPETUKO-METOJOJIOTIUHUX  3acaj  JOCIiIKEeHHS
PEKJIaMHOTO TEKCTY $K CKIAQJHOTO KOMYHIKATUBHOTO WIJIOTO Ta O3HAWOMIJICHHS 3
KOMILJIEKCHOIO METOJIMKOIO MOT0 aHali3y; BUCBITICHHS CHEUU(DIKU CTPYKTYpU PEKIaMHOTO
MOBITOMJICHHS; (POPMYBaHHS PO3YMIHHS pEKJIaMU SAK 0aratoacrnekTHOIrO SBUIA, SIKE
JIOIIIBHO PO3MIISIAATH B €IHOCTI KUIBKOX HAWBaKIMBIIIMX HAINPsSMKIB, a caMe
MparMaTUYHOTO, TICHXOJIHTBICTUYHOTO, KOTHITUBHOTO Ta BJIacHE JIIHTBICTUYHOTO;
YCBIJJOMJICHHSI TICUXOJIOTITYHUX YHHHHMKIB (POPMYBaHHS PEKIAMHOIO MOBIAOMIIEHHS SIK
MIATPYHTS. OCHOBHUX CTpAaTerii 1 TaKTHUK peai3allii MaHIMyJSITHBHOIO BIUTMBY  Ha
CBIJIOMICTh ajJipecara; aHalli3 JIHTBAIBHUX Ta MapajliHrBaJIbHUX €JIEMEHTIB PEeKIaMHOTO
JUCKYpPCY B Opl€HTAIlli HAa T€HEPHUI aCTIEKT.

[Iporiec BUBYEHHS AUCIUIUIIHA CIPSAMOBaHUN Ha (QOpPMYBaHHS EJIIEMEHTIB TaKHX

KOMIIETEHTHOCTEH:

InTerpanbHoi:

31aTHICTh PO3B’sA3yBaTH CKJIAHI CIeIiali30BaHi 3a1a4i Ta MPaKTHYHI MPOOJIeMH B
ray3i ¢imosiorii (JIIHTBICTUKH, JITEPaTypO3HABCTBA, IMEPEKIAT03HABCTBA) Ta METOJHMKH
HaBYaHHS 1HO3€MHHUX MOB Ta 3apyODKHOI JITEpaTypH y mpoueci npodeciitHoi IisIbHOCTI
a00 HaBYaHHA, 110 Mepeadayvae 3acTOCyBaHHS TEOpi Ta METOAIB  (PUIONOTIYHOI i
NeAaroriyHol HAYKH 1 XapaKTepU3y€eThCs KOMITJIEKCHICTIO Ta HEBU3HAYCHICTIO YMOB.

3araabHux (3K):
3K09. 3aaTHICTh CIIJIKYBATUCS! IHO3EMHUMHU MOBaMH.
3K11. 3naTHICTh 3aCTOCOBYBATH 3HAHHS Y MPAKTHUYHUX CUTYAIisIX.
3K12. HaBuuku BUKOpPUCTaHHS 1HMOpPMAIIHUX 1 KOMYHIKAI[IWHUX TEXHOJOTIN JUIst
BUPIIICHHS 3aBJaHb y MPAKTUIHUX CUTYaIlisIX.

Cneniansaux (CK):

CK06. 3patHicTh BUIBHO, THYYKO W €(QEKTUBHO BHKOPUCTOBYBATH (HpaHIy3bKYy Ta
aHTJIAChKY MOBH B YCHIN Ta MUCHMOBIN (pOpMi y pi3HUX KAaHPOBO-CTUIIHLOBHX PI3HOBUAX 1
perictpax cnuikyBaHHs (o¢iuiifHOMy, Heo(iUiHHOMY, HEUTpalIbHOMY), AJI1 PO3B’SI3aHHS
KOMYHIKaTUBHHUX 3aBJIaHb Y PI3HHUX cepax KUTT.
CK09. VYcBigomneHHs 3acajl 1 TEXHOJOTIA CTBOPEHHS TEKCTIB PI3HUX JKaHPIB 1 CTHIIIB
GbpaHIly3bKO0I0 Ta aHTJIIHCHKOI0 MOBaMHU.
CK 11. 3gaTHicTh A0 HaJaHHS KOHCYJIbTAIlIN 3 JOTPUMAHHSIM HOPM JIITEpaTypHOi MOBHU Ta
KYJIbTYPH MOBJICHHS.
CK 12. 3paTHicTh 10 oprasizaiii AilIoBoi KOMYyHiKalii (paHIly3pKOI0, aHTIIHCHKOIO Ta
YKPaTHCHKOI MOBaMHU.

IIporpamui pe3yastatn HaBuyanHs (IIP). YV pesynbTari BHBUEHHS HaBUYAIBHOT
JUCIUTUIIHYA 300yBay BUIIOT OCBITH MOBUHEH BMITHU:
P 09. Xapakrepu3yBaTu COIaJIbHI PI3HOBUAM (PAHIY3bKOI Ta aHMNIIMCHKOI MOB,
OTKCYBATH COLIIONIHIBAIbHY CUTYALIIO.
ITP 11. 3HaTtu OpUHUUIHN, TEXHOJOTI] 1 MPUIOMH CTBOPEHHS YCHUX 1 MUCHMOBHUX TEKCTIB
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pi3HUX KaHPIB 1 CTUIIB (HPaAHITY3bKOIO, aHTITIHCHKOI0 Ta YKPaiHCHKOIO MOBaMH.

ITP 14. BuxopuctoByBaTH (PpaHIy3bKy Ta aHTJIIHCHKY MOBU B YCHIM Ta MUCHhMOBIH (hopmi,
y PpI3HUX JKaHPOBO-CTWJIBOBMX PI3HOBUJAX 1 perictpax coulkyBaHHS (odimiiiHoMy,
Heo(IiIHOMY, HEUTPaIbHOMY), AJIsl PO3B’sI3aHHA KOMYHIKAaTHUBHHMX 3aBJaHb Y MOOYTOBIH,
CyCHUTBHIN, HAaBUANIbHIN, MpodeciifHii, HayKOBil cepax KUTTS.

VY pe3ynbTaTi BUBUCHHS HABYAIbHOI AUCIUIUIIHYU 3100yBa4 BUIIO1 OCBITH MNOBUHEH
3Hamu:

— OCHOBHI KaTeropii TUCKypcy sk peHoMeHa cydacHOTro 1HGOpMAIiHHOTO MTPOCTOPY;

— THUIIOJIOTIYHI Ta CTPYKTYPHI OCOOJMBOCTI pEKIIAMHOTO AUCKYPCY;

— METOJU aHaJi3y 1 OI[IHKH MPOIECIB COLIAIbHUX KOMYHIKAIIii;

— COLIOJIHTBAJIBHI Ta €THOKYJBTYpHI IapamMeTpu (paHIy3bKOro mnapQyMepHOIo
TTUCKYPCY;

— OCHOBHI CTWJIICTHYHI TNPUHAOMH Ta CHOCOOM BHKOPHUCTAHHS MOBHHX 3aco0iB
BIJIMTOBITHO IO KOMYHIKaTHBHOI CUTYaIlii;

emimu:

— aJIeKBaTHO PO3YMITH 1 KOPEKTHO IHTEPIIPETYBATH aHATITHYIHI JOCIIIIKEHHS MOBHOT'O
Marepiany;

— 17eHTH(]IKyBaTH BIUIMBOBI KOHTEKCTHM JJs PO3YMIHHA HaMipy MOBUSA 1
KOMYHIKQTUBHHMX HACI1JKIB HOTO BUCIOBIIOBAHHS,

— 3OiMCHIOBaTH I1HTEPHpPETATUBHUM aHaJi3 MOBJICHHEBUX (opM, SKi peali3yrTh
AKCI0JIOT1YHE HaBAHTAXKEHHS PEKIAMHOTO TEKCTY;

— CaMOCTIMHO CTBOPIOBATH PEKJIAaMHI TEKCTH PI13HOT'O MPU3HAYECHHS;

— YITKO apryMEHTYBaTH BJIACHE CTaBJICHHS 10 0OrOBOPIOBAHOI TEMU;

— 1HTepmpeTyBaTH pi3HI BHUIU pEKIAMHUX KOMYHiKaiii Ta BHOOpPY HEOOXiITHOTO
PEKJIaMHOTO 3BEpHEHHS JIJIsl TIEBHOT'O a/Ipecara;

— BUKOPUCTOBYBATH KOMIT'FOTEPHI Ta MYJIbTUMEIiNHI TEXHOJOTii Yy MiArOTOBII
MpEe3eHTalllil 3 TPOOJIEMaTUKHU KYPCY.
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3. 3micT HABYAJIBHOI AUCHUILTIHA

3microBuii MmoayJb 1. Publicité : concepts opératoires

Tema 1. Histoire de la publicité. Publicité informative et persuasive. Publicité
suggestive. Publicité éthique. Caractéristiques de la publicité. Créativité. Exagération.
Humour et affect. Esthétique.

Tema 2. Supports publicitaires. Télévision. Radio. Internet. Presse écrite. Affiche.

Tema 3. Constituants du discours publicitaire. Niveau de conceptualisation :
message linguistique. Niveau de perception : message iconique. Rapport texte/image.
Niveau des intentions: I’explicite et I’implicite.

Tema 4. Regles de la séduction publicitaire . Le consommateur culturel. Schémas
mentaux des acheteurs. De I’inconscient a 1’imaginaire collectif. La notion d’archétype
culturel. Femme / homme, les nouveaux archétypes de la publicité.

Tema 5. Argumentation publicitaire. Catégories d’arguments. Types de la persuasion
publicitaire. Mise en texte de DI’argumentation publicitaire. Effets des stratégies
publicitaires.

3micToBuii moayiasb 2. Lecture stylistico-pragmatique du texte publicitaire de
parfum

Tema 6. Etude sociolinguistique de 1’affichage publicitaire. Ciblage linguistique des
annonces publicitaires. Personnalité, contexte, attente contractuelle.

Tema 7. Analyse lexicale du texte publicitaire. Réseaux lexicaux. Néologie ou
créativité¢ lexicale. Emprunts. Mot-valise. Modification orthographique. Changement de
classe du mot.

Tema 8. Analyse stylistique du texte publicitaire. Tropes.

Tema 9. Analyse stylistique du texte publicitaire. Figures.

Tema 10. Relations syntaxiques dans le texte publicitaire. Coordination.
Subordination. Mise en relief. Modes et temps.

Tema 11. Analyse pragmatique du texte publicitaire. Actes de discours et
interactions langagiéres. Ambigiiité discursive. Manipulation émotionnelle.
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4. CTpyKTypa HABYAJIbHOI IMCIUILIiHA

Kinekicts roauu
Ha3Ba 3MicTOBHX MOJYJIiB 1 TEM Bceroro y TOMY YHCII
1 1 cp
1 2 3 4 5
3microBuii MmoayJb 1. Publicité : concepts opératoires.
Tema 1. Histoire de la publicité. Publicit¢ informative et
persuasive.  Publicité  suggestive.  Publicit¢  éthique. g ) 6
Caractéristiques de la publicité. Créativité. Exagération.
Humour et affect. Esthétique.
Tema 2. Supports publicitaires. T¢lévision. Radio. Internet.
L . 4 2 2
Presse écrite. Affiche
Tema 3. Constituants du discours publicitaire. Niveau de
conceptualisation :  message linguistique. Niveau de 6 4 )
perception : message iconique. Rapport texte/image. Niveau
des intentions: 1’explicite et I’implicite
Tema 4. Reégles de la séduction publicitaire. Le
consommateur culturel. Schémas mentaux des acheteurs. De
I’inconscient a 1’imaginaire collectif. La notion d’archétype 7 4 3
culturel. Femme / homme, les nouveaux archétypes de la
publicité
Tema 5. Argumentation publicitaire. Catégories d’arguments.
Types de la persuasion publicitaire. Mise en texte de 10 4 6
I’argumentation  publicitaire. ~ Effets des  stratégies
publicitaires
Pa3om 3a 3micToBUM mMoayJiem 1 35 16 19
3microBuii moay.nb 2. Lecture stylistico-pragmatique du texte publicitaire de
parfum
Tema 6. Etude sociolinguistique de I’affichage publicitaire.
Ciblage linguistique des annonces publicitaires. Personnalité, 5 2 3
contexte, attente contractuelle.
Tema 7. Analyse lexicale du texte publicitaire. Réseaux
lexicaux. Néologie ou créativité lexicale. Emprunts. Mot-
. e : 6 2 4
valise. Modification orthographique. Changement de classe
du mot
Tema 8. Analyse stylistique du texte publicitaire. Tropes 8 4 4
Tema 9. Analyse stylistique du texte publicitaire. Figures 9 4 5
Tema 10. Relations syntaxiques dans le texte publicitaire.
Juxtaposition. Coordination. Subordination. Mise en relief. 8 4 4
Modes et temps
Tema 11. Analyse pragmatique du texte publicitaire. Actes de
discours et interactions langagiéres. Ambigiiité¢ discursive. 19 4 15
Manipulation émotionnelle
Pa3om 3a 3mMicToBUM MoayJeM 2 55 20 35
Y cboro roamH 90 36 | 54
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5. Temu ceMiHAPCHLKHUX 3aHATH

CemiHapchKi 3aHATTS HE Mepe0adeHi.

6. Temu NpakKTUYHUX 3aHATH

No KinpkicTh
3/m HasBa remn rOJMH
1 | Histoire de la publicité. Publicité informative et persuasive. Publicité 2
suggestive. Publicité¢ éthique. Caractéristiques de la publicité.
Créativité. Exagération. Humour et affect. Esthétique.
2 | Supports publicitaires. T¢élévision. Radio. Internet. Presse écrite. 2
Affiche
3 | Constituants du discours publicitaire. Niveau de conceptualisation : 4
message linguistique. Niveau de perception : message iconique.
Rapport texte/image. Niveau des intentions: 1’explicite et I’implicite
4 | Regles de la séduction publicitaire . Le consommateur culturel. 4
Schémas mentaux des acheteurs. De I’inconscient a I’imaginaire
collectif. La notion d’archétype culturel. Femme / homme, les
nouveaux archétypes de la publicité
5 | Argumentation publicitaire. Catégories d’arguments. Types de la 4
persuasion publicitaire. Mise en texte de I’argumentation publicitaire.
Effets des stratégies publicitaires
6 | Etude sociolinguistique de 1’affichage publicitaire. Ciblage 2
linguistique des annonces publicitaires. Personnalité, contexte,
attente contractuelle.
7 | Analyse lexicale du texte publicitaire. Réseaux lexicaux. Néologie ou 2
créativité lexicale. Emprunts. Mot-valise. Modification
orthographique. Changement de classe du mot
8 | Analyse stylistique du texte publicitaire. Tropes 4
9 | Tema 9. Analyse stylistique du texte publicitaire. Figures 4
10 | Relations syntaxiques dans le texte publicitaire. Juxtaposition. 4
Coordination. Subordination. Mise en relief. Modes et temps
11 | Analyse pragmatique du texte publicitaire. Actes de discours et 4
interactions langagicres. Ambigiiité discursive. Manipulation
émotionnelle
Pazom: 36

7. Temu J1aDOpPaTOPHUX 3aHATH

JlaGopaTopHi 3aHATTS HE MepeadayeHi.




8. Camocriiina pofora
No Hazpa Temu/Buu 3aBiaHb Kinbkictb
3/ TOIUH
[TinroToBKa A0 TPAKTUYHHX 3aHATh, BUKOHAHHS 3aBJaHb 3a
TEMaMU:
Analyse lexico-stylistique de notices de parfum pour homme (6
1 notices / 3 grandes marques de parfumerie au choix) (Temu 5, 6
11)
Analyse lexico-stylistique de notices de parfum pour femme (6
2 notices / 3 grandes marques de parfumerie au choix) (Temu 5, 6
11)
Etude des stéréotypes de genre (hommes) dans les publicités de
parfum entre 1980 et aujourd’hui (Temu 1, 11)
Etude des stéréotypes de genre (femmes) dans les publicités de
parfum entre 1980 et aujourd’hui (Temu 1, 11)
Analyse du contenu d’une vidéo de publicité de parfum (au
choix) (Temu 2,3)
Repérage et répartition des notices publicitaires de marques de
parfum ci-dessous suivant leur public cible : Chanel, Hermes,
Dior, Kenzo, Lancome, Givenchy, Guerlain, Yves Saint
Laurent, Nina Ricci (Temu 4, 6)
Description d’une affiche publicitaire d’un parfum de luxe (au
choix) (Temu 7, 8, 9, 10)
Description d’une affiche publicitaire du parfum de sa propre
création (Temu 2, 7, 8)
Rédaction d’un message accrocheur et d’une notice de publicité
9 pour la présentation du parfum de sa propre création (Temu 7, 8, 6
9, 10)
Repérage et analyse dans les annonces publicitaires des marques
10 spécifiques des parfumeurs et de leurs intentions (5 annonces au 5
choix) (Temu 7, 8, 9, 10, 11)
Pazom 54

9. MeToau HABYaHHSA

CrnoBecHi: po3MOBi/ib, KOMEHTYBAaHHs, PO3’SICHEHHsS BHKJIa/JayeM 3MICTY 1 CIOCO0y
BUKOHAHH$ 3aBJaHb, HABYAJIbHA JAUCKYCIisl, OMUC MOBHUX (DAKTIB.

HaouHi: imocTpyBaHHs HABUAIBHOTO MaTepiaily, IEMOHCTPYBAaHHS BiJ€03aIHUCIB.

[IpakTruni: camMOCTiWiHI 3aBJIaHHs, TBOpPYI 3aBJaHHS, HaBYAJIbHO-IOCIITHUIIbKA
poOoTa, mouryk iHGopMalii mpo JIHTBICTHYHI Ta COLIOMIHTBICTHYHI (DAKTH Ta SBUILA.

[IpoaykTBHI KOMYHIKaTHBHI BIIPaBH: MOBIIOMIIEHHS SKOTroch (akty ((axTiB);
JI0Ka3 MEBHUX IOJIOKEHb.

JIIHTBOCOIIOKYJIBTYPHUM METO/I.
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10. ®opMu KOHTPOJIIO | METOAU OLIHIOBAHHS

[ToTouHMiI KOHTPOJL: YCHE OINWUTYBAaHHS, OIIHIOBAHHS BUKOHAHUX IHIUBITyaJIbHUX
3aBJaHb, OLIIHIOBAHHS JOIIOBIJIEH.
[TimcyMKOBHIT KOHTPOJIb: 3aIiK.

Kpurepii Ta mkana oniHIOBaHHS

3a cucTeMoro

Ouinka 3a
OHY imeni HAIllOHAJILHOKO Busnauenus
ECTS 1t
[.I.MeunukoBa IIKAJI0k0

3100yBay BHIOI OCBITH MTOBHO Ta IPYHTOBHO 33aCBOIB
Bci TemMum poOodoi mporpamMd 3 HaBYAIBHOL
JUCLHILTIHA, BMI€ BIJIBHO Ta CAMOCTIHHO BHKJIACTH
90-100 A 3MICT  BCiX MNHTaHb  MpOTpaMd  HABYAIBHOI
MUCIUIUTIHK, pO3yMmi€ T 3HAa4YeHHS JJIs  CBOEQ
npodecifHOi MiATOTOBKY, TOBHICTIO BHKOHAB YCi
3aBJIaHHs 3 KOXKHOT TEMU IIOTOYHOTO KOHTPOJIIO.

3m00yBau BHINOI OCBITH HEJOCTAaTHHO IIOBHO Ta
TPYHTOBHO 3aCBOIB OKpeMi TeMH po0OoU0i Mporpamu
85-89 B HaBYaJbHOI IUCLHUILIIHK. BMi€ caMOCTIHHO BUKIACTH
3MICT OCHOBHHX IIUTAHb HpOFpaMI/I HaBYaJIbHO1
IUCIUIUIIHYA, BHUKOHAB 3aBJAaHHS 3 KOXKHOI TEeMH
MOTOYHOTO KOHTPOJTIO B IIJIOMY.

3apaxOBaHO 3mo0yBau BHIOi OCBITH HEJOCTAaTHHO IIOBHO Ta
IPYHTOBHO 3aCBOIB JIeSIKi TEMH po00OY0i Mporpamu,
75—-84 C HE BMI€ CAMOCTIHHO BUKJIACTH 3MICT AEAKUX ITHTaHb
nporpaMd  HaB4ainbHOI  gucuumuiind.  Oxpemi
3aBJaHHA 3 KOXKHOI TE€MHM IOTOYHOTO KOHTPOJIIO
BUKOHAB HE B IIOBHOMY 00CSI3i.

3m00yBa4 BUIIOi OCBITH 3aCBOIB JIMIIE OKPEMi TEMH
pobouoi mporpamu. He BMi€ BiTBHO 1 caMOCTIHHO
70-74 D BUKJACTH 3MICT OCHOBHHX IIHTAHb HaBYAILHOI
JUCIUIUTIHK, HE BHKOHAB OKpeMi  3aBJaHHs
MOTOYHOTO KOHTPOJTIO 3 KOXKHOT TEMH

3100yBay BUIIOI OCBITU 3aCBOIB JIMIIE OKPEMI TEMHU
pobodoi mporpamu. He BMi€e ocTaTHRO CaMOCTIHHO
60—69 E BUKIIACTH 3MICT OINBIIOCTI TMHTaHb MPOTPAMH
HaBYaJbHOI TUCHUILUTIHU. BukKoHaB mmime okpemi
3aBJJaHHsI 3 KOXKHOI TEMH MOTOYHOTO KOHTPOIIO B
IJIOMY.

3m00yBa4 BUINOI OCBITH HE 3aCBOIB OLIBIIOCTI TEM
’ pobouoi mporpamu, He BMIE BHKIACTH 3MICT
35-59 FX 3 MOAMTUBICTIO OUTBIIIOCTI  OCHOBHMX MHTaHb 3  HaBYaJIbHOI
MIOBTOPHOTO . . .
muctumuiing. He BuKoHaB OunbliocTi 3aBoaHb 3
CKJIaJaHHA .
KOXHOI TEMH, TOTOYHOTO KOHTPOJTIO.

HC 3apaXx0OBaHO

HC 3aPaXxOBaHO | 3;06ypauy BMIIOI OCBITM  He 3acBOIB Mporpamy
0-34 F 3 00B™A3KOBUM | yapyanpHOi AMCLMILIIHM, HE BMi€ BUKIACTH 3MICT
TOBTOPHIM KOJIHOT TEMH HABYAIBHOI JIMCIUILTIHA, HE BUKOHAB

BHUBYCHHSIM
. 3aBJJaHb NOTOYHOT'O KOHTPOJIIO.
JUCHHUITIIIIHH
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11. IlnTaHHs 1JI OTOYHOT0 KOHTPOJIIO

Histoire de la publicité.

Caractéristiques de la publicité.

Supports publicitaires. Télévision. Radio. Internet. Presse écrite. Affiche.

Constituants du discours publicitaire.

Rapport texte/image.

Reégles de la séduction publicitaire.

Le consommateur culturel.

Schémas mentaux des acheteurs.

La notion d’archétype culturel.

10. Femme / homme, les nouveaux archétypes de la publicité.

11. Argumentation publicitaire.

12. Catégories d’arguments.

13. Mise en texte de I’argumentation publicitaire.

14. Effets des stratégies publicitaires.

15. Types de la persuasion publicitaire.

16. Etude sociolinguistique de 1’affichage publicitaire.

17. Ciblage linguistique des annonces publicitaires.

18. Personnalité, contexte, attente contractuelle.

19. Analyse lexicale du texte publicitaire. Réseaux lexicaux.

20. Analyse lexicale du texte publicitaire. Néologie ou créativité lexicale.

21. Analyse lexicale du texte publicitaire. Emprunts.

22. Analyse lexicale du texte publicitaire. Mot-valise. Modification orthographique.

23.Changement de classe du mot.

24. Analyse stylistique du texte publicitaire. Tropes.

25. Analyse stylistique du texte publicitaire. Figures.

26.Relations syntaxiques dans le texte publicitaire. Juxtaposition. Coordination.
Subordination.

27.Mise en relief. Modes et temps.

28. Analyse pragmatique du texte publicitaire. Actes de discours et interactions langagicres.

29. Ambigiiité discursive.

30. Analyse pragmatique du texte publicitaire. Manipulation émotionnelle.

WO R DD~

12. Po3noain 6aJiiB, siki OTpUMYIOTH CTy1€HTH
VY X071 HOTOYHOr0 KOHTPOJIIO 3/100yBay BUILOT OCBITH MOXE OTPUMATH MAaKCUMAJIbHY
orinky (100 GaniB) 3a KOXXKHY TeMY 3MICTOBOTO MOAYJs. 3arajbHa OIliHKAa 3 HaBYAIbHOT
TUCHMIUTIHA — L€ CepeiHe apupMETHUHE CyMH OalliB 32 MOTOYHUN KOHTpPOJIb. 3700yBay
BUIIIOT OCBITH OJIEP)KY€E MIJICYMKOBY OIIHKY, SIKIIO 32 Pe3yJIbTaTaMu MOTOYHOTO KOHTPOJIIO
BiH HaOpaB 3a KOXKHY Temy 60 1 Oinblie 6aiB.

Axmo 3a pe3yiabTaTaM IMOTOYHOTO KOHTPOJIIO 3700yBau BHUIOI OCBITH HaOpaB
menme 60 GamiB, abo sKo BiH HaOpaB 60 1 Ginplie 6amiB, MPOTE XOYe MOIMIIUTH CBIii
HiJICYMKOBHH pe3yibTaT, BiH MOBUHEH BUKOHATH 3ajikoBe 3aBaaHHs (auB. [lepenik mutanp
JUIsL TIOTOYHOTO KOHTPOJIO) 1 3 ypaxyBaHHSM HOro pe3yibTaTiB OJep)KaTh BiANOBIIHY
KUIBKICTH 3aJ1KOBUX OaJiB 13 JUCIUILIIHH.
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[ToTouHMi1 KOHTPOJIb

3arajgpHa
OLIIHKA

3micToBuid Moayib Nel 3micToBuit Moaynb No 2

Tl T2 T3 T4 T5 T6 T7 T8 T9 T10 | TI11 100

100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100

[IIxama omigoBanus: HamoHaiasHa Ta ECTS

Cyma bais 3a Bei Ouinka OIiHKa 33 HALliOHAIBHOIO MIKAJIOI0
B HABUAIBHOT | ol :
TisUTBHOCTI IS 3aTiKy
90 - 100 A
85-89 B
75-84 C 3apaxoBaHO
70-74 D
60-69 E
35-59 FX HE 3apaxoBaHoO 3 MOXJIUBICTIO TOBTOPHOTO
CKJIAJIAHHS
0-34 F HE 3apaxoBaHo 3 O6OB’H3KOBHM MOBTOPHUM
BMBUYEHHSAM JUCIUILTIHY

13. HaBuaJibHO-MeTOAUYHE 320e3MeYeHH S

. ITanuenko 1[.B., Kus3su M.O. Cruimictuka ¢paniy3pkoi MoBu. Tpomnu. Metoauusi
pekomenaamii 10 kypcy «CTUIICTHUKAa OCHOBHOI 1HO3€MHOI MOBHU» JJI CaMOCTIHHOT
pobotu 3700yBauiB BUIIOI OCBITH CTymneHs OakamaBpa cremianbHocTi 035 dinonoris
cneriamizaiii 035.055 Pomanchki MOBU Ta JiTepaTypu (NEpeKial BKIKOYHO), TMepiia —
dpanmyspka. Oneca: Bumasens bykaes Bagum BikToposuud, 2022. 38 c.

. PoGoua mporpama HaB4anbHOT AUCHUILIIHA «DpaHIly3bKUH MapPyMEepHUN TUCKYPCO».

Opneca: OHY, 2023. 13 c.
. Cunabyc HaB4anpHO1 AucuuIUIing «DpaHiry3bkuil maphyMepHUA TUCKYPC».

14. PexoMeHg0BaHa JiTepatypa
OcHoBHa

. Boponsko-Hesinnnua T.B., Kamoxna IO.I1., Xypameit B.J[. Pexnama i1 peknamua
JIsUTbHICTE: HaBY. mocioHuk. [lonrasa. PBB I1/IAA, 2018 . 230 c.

. Kuraprok M. I'. Teopii Ta mozeni macoBoi iHpopmarii (MacoBa KOMyHiKallisi): HaBY.-
metoA. nociOnuk. JIiB : JIHY imeni IBana ®@panka, 2018. 244 c.

. Adam J.-M., Bonhomme. M. L’argumentation publicitaire, Rhétorique de 1’¢loge et de
la persuasion. Paris : Edition Amand Colin, 2012. 368 p.

JloxarkoBa
. ApemienkoBa O. 0. MoBHOCTUIICTUYHI 3acO0M YBUpPAa3HEHHS TEKCTIB MeIiNHOI
pexknamu. @inonoeiuni cmyoii. Haykosuii gicnuk Kpusopizvkozco OepowcasHo2o
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neoazoziuno2o yHieepcumemy : 30. Hayk. npays / 3a 3ar. pen. K. B. Komoiz. 2011.
Bumn. 6. C. 9-13. URL: http://nbuv.gov.ua/UJRN/PhSt_2011_6_3

2. ba6iit 0. b. CyrecTuBHUI NOTEHLIA] CY4aCHOIO PEKIAMHOTO JUCKYpPCY (CTPYKTYpHO-
CUHTaKCHUYHUN acmekT). Oodecvkuti nineeicmuunutl sichux. 2017. NelO. C. 30-32.
URL :http://olj.onua.edu.ua/index.php/olj/article/view/598

3. KontoxoBa JI. 1. CuHrakcmyHi 3acobu cyrectii B MOBI TelepekiaMu. BicHux
Jlvgiscvkozo ynisepcumemy. Cep. «Kypnanicmuxay. 2011. Bum. 34. Y. 1. C. 178-183.
URL:
http://prima.lnu.edu.ua/faculty/jur/publications/visnyk34/Visnyk %2034 _P2_03_Koniuh
ova.pdf

4. Kopuesa JI. I'ennepHuii acnekt komyHikawii. @inonoeiyni nayku. 2013. Bun. 13. C.
106-113. URL : http://nbuv.gov.ua/UJRN/Fil_Nauk_2013_13_19

5. Jlaar O. MaHInyassTUBHUYN BIUTMB Y JTUCKYpCi KOMEPIIHHOI pexinamu. Hayxoei 3anucku.
Cepia : @inonociuni  Hayku. 2010. Bwun. 89. C. 303-307. URL:
http://nbuv.gov.ua/UJRN/Nzs_2010_89%?285%29__73

6. Manakin B. M. CyrectuBHa (yHKIIiI MOBH K MparMaliHTBiCTU4YHE sBuUIe. Studia
Linguistica. 2011. Bun. 5. C. 196-203. URL: https://philology.Inu.edu.ua/wp-
content/uploads/2020/04/Feieriia.pdf

7. Mauynscbka K. f. IlpuiioMu BIUIMBY Ha CIIOKMBaya y pEKIaMHOMY AHMCKypci (Ha
Marepiaji aHTJIOMOBHUX I[HTEpHeT-marasuHiB). AxmyanvHi npobiemu ¢hinonoii ma
nepexia003Ha8Cmaa. 2017. Ne 12. C. 164-168. URL :
http://nbuv.gov.ua/UJRN/apftp_2017_12_42

8. Muxaiinenko B. M. Teopist TBopy # TekcTy : HaBd. moci6. Kuis: [lanuBoga A.B., 2013.
256 ¢

9. Cnasinceka M. C. Jlekcuko-ceMaHTU4YHI OCOOJMBOCTI KJIFOUOBUX CIIB COIIaJIbHOI Ta
KOMEpIIMHOI peKkjIaMu : 3iCTaBHMM acrnekT. Haykosi 3anucxku Hayionanvnoeo
yuisepcumemy «Ocmposbka akademisy. 2014. Ne 43, C. 273-276. URL:
http://nbuv.gov.ua/UJRN/Nznuoaf_2014_43_80

10. CraBunpka JI. O. I'ennep: MmoBa, cBimoMicTh, komyHikaiis. Kuis : KMM, 2015. 440 c.

15. EanexkTponHi inpopmaniiini pecypcu
https://dictionnaire.lerobert.com/

https://www.larousse.fr/dictionnaires/francais-monolingue

Enexrponna 010110TEKA HarmionansHo1 010110TEKH Vkpainu IMCHI
B. 1. Bepnaacekoro http://www.nbuv.gov.ua/
HayxoBoi 616miorekun OHY imeni [.I. Meunukona http://lib.onu.edu.ua/
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